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คำนำ 

รัฐมนตรีว่าการกระทรวงศึกษาธิการได้ลงนามในประกาศกระทรวงศึกษาธิการ  เรื่องเกณฑ์มาตรฐาน
หลักสูตรระดับปริญญาตรี พ.ศ. 2558  เมื่อวันที่ 7 ตุลาคม 2558 เพื่อรองรับการบริหารจัดการหลักสูตรที่มี
ลักษณะที่แตกต่างตามจุดเน้นของสาขาวิชาการและวิชาชีพต่าง ๆ ตอบสนองการผลิตบัณฑิ ตให้มีคุณภาพ
สอดคล้องกับกรอบมาตรฐานคุณวุฒิระดับอุดมศึกษาแห่งชาติ ตลาดแรงงาน ความก้าวหน้าของศาสตร์และ
เทคโนโลยี รวมทั้งบริบททางสังคมที่เปลี่ยนแปลงไป โดยมุ่งให้การผลิตบัณฑิตมีความสัมพันธ์สอดคล้องกับ
แผนพัฒนาการศึกษาระดับอุดมศึกษาของชาติปรัชญาของการอุดมศึกษา ปรัชญาของสถาบันอุดมศึกษา และ
มาตรฐานวิชาการและวิชาชีพที่เป็นสากลให้การผลิตบัณฑิตระดับอุดมศึกษาอยู่บนฐานความเชื่อว่ากำลังคนที่มี
คุณภาพต้องเป็นบุคคลที่มีจิตสำนึกของความเป็นพลเมืองดีที่สร้างสรรค์ประโยชน์ต่อสังคม และมีศักยภาพใน
การพึ่งพาตนเองบนฐานภูมิปัญญาไทย ภายใต้กรอบศีลธรรมจรรยาอันดีงาม เพื่อนำพาประเทศสู่การพัฒนาที่
ยั่งยืนและทัดเทียมมาตรฐานสากล อีกทั้งมีวัตถุประสงค์เพื่อกำกับส่งเสริมกระบวนการผลิตบัณฑิตที่เน้นการ
พัฒนาผู้เรียนให้มีลักษณะของความเป็นมนุษย์ที่สมบูรณ์ สามารถดำรงตนอยู่ในสังคมพหุวัฒนธรรมภายใต้
กระแสโลกาภิวัตน์ ที่มีการสื่อสารแบบไร้พรมแดน มีศักยภาพในการเรียนรู้ตลอดชีวิต มีความสามารถในการ
ปฏิบัติงานได้ตามกรอบมาตรฐานและจรรยาบรรณที่กำหนด สามารถสร้างสรรค์งานที่เกิดประโยชน์ต่อตนเอง
และสังคม ทั้งในระดับท้องถิ่นและสากล 

สาขาวิชาการตลาดดิจิทัล คณะบริหารธุรกิจและการบัญชี มหาวิทยาลัยราชภัฏร้อยเอ็ด จึง
ปรับปรุงหลักสูตรหลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาวิชาการตลาดดิจิทัล (หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ.2564) ให้มี
มาตรฐานสอดคล้องเกณฑ์มาตรฐานหลักสูตรระดับปริญญาตรี พ.ศ. 2558 นี้ มุ่งพัฒนาบัณฑิตตามกรอบ
มาตรฐานคุณวุฒิระดับอุดมศึกษาแห่งชาติ เพ่ือผลิตบัณฑิตทีม่ีความรู้และความเข้าใจแนวคิดทางการการตลาด
ดิจิทัล เป็นหลักสูตรร่วมผลิตบัณฑิตนักปฏิบัติที่มีความรู้ด้านการตลาดดิจิทัล  รวมถึงอุตสาหกรรมอื่นๆ ที่
เกี่ยวข้อง เพื่อประกอบอาชีพในระดับปฏิบัติการจนถึงระดับหัวหน้างาน ตลอดจนนำความรู้ที่ได้ไปปรับใช้ 
เพื่อให้การดำเนินงานเป็นไปอย่างมีประสิทธิภาพและประสิทธิผล อันจะนำไปสู่การเพิ่มขีดความสามารถของ
อุตสาหกรรมต่างๆ สำหรับการแข่งขันในยุคดิจิทัล  มุ่งสร้างบัณฑิตให้เป็นนักปฏิบัติการด้านการตลาดดิจิทัลที่มี
ความรู ้ความสามารถ และมีสมรรถนะสูงในการปฏิบัติงานที ่ตอบสนองความต้องการของตลาดแรงงาน  
ตลอดจนพัฒนากำลังคนรองรับการพัฒนาประเทศ เน้นการจัดการศึกษาด้วยการบูรณาการศาสตร์ที่
หลากหลาย การเรียนรู้ควบคู่กับฝึกปฏิบัติจริงโดยยึดมั่นหลักจริยธรรมและจรรยาบรรณวิชาชีพ 
  

 

 สาขาวิชาการตลาดดิจิทัล 
          คณะบริหารธุรกิจและการบัญชี 
          มหาวิทยาลัยราชภฏัร้อยเอ็ด 

 



สารบัญ 

  หน้า 

หมวดที่ 1 ข้อมูลทั่วไป  
 1. ชื่อหลักสูตร 1 
 2. ชื่อปริญญาและสาขาวิชา 1 
 3. วิชาเอก 1 
 4. จำนวนหน่วยกิตท่ีเรียนตลอดหลักสูตร 1 
 5. รูปแบบของหลักสูตร 2 
 6. สถานภาพของหลักสูตรและการพิจารณาอนุมัติ/เห็นชอบหลักสูตร 2 
 7. ความพร้อมในการเผยแพร่หลักสูตรคุณภาพและมาตรฐาน 2 
 8. อาชีพที่สามารถประกอบได้หลังสำเร็จการศึกษา 3 
 9. ชื่อ ตำแหน่งวิชาการ คุณวุฒิ สาขาวิชา สถาบันการศึกษา และปีที่จบของ

อาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตร 
4 

 10. สถานที่จัดการเรียนการสอน 5 
 11. สถานการณ์ภายนอกหรือการพัฒนาที่จำเป็นต้องนำมาพิจารณา 

ในการวางแผนหลักสูตร 
6 

 12. ผลกระทบจาก ข้อ 11 และ 11.2 ต่อการพัฒนาหลักสูตรและความ
เกี่ยวข้องกับพันธกิจของมหาวิทยาลัย 

8 

 13. ความสัมพันธ์กับหลักสูตรอ่ืนที่เปิดสอนในคณะ/สาขาวิชาอ่ืนของ 
มหาวิทยาลัย 

10 

หมวดที่ 2 ข้อมูลเฉพาะของหลักสูตร 12 
 1. ปรัชญา ความสำคัญ และวัตถุประสงค์ของหลักสูตร 12 
 2. แผนพัฒนาปรับปรุงหลักสูตร 13 

หมวดที่ 3 ระบบการจัดการศึกษา การดำเนินการ และโครงสร้างของหลักสูตร 15 
 1. ระบบการจัดการศึกษา 15 
 2. การดำเนินการหลักสูตร 15 
 3. หลักสูตรและอาจารย์ผู้สอน 19 
 4. องค์ประกอบเกี่ยวกับประสบการณ์ภาคสนาม (สหกิจศึกษาหรือการฝึกงาน) 84 
 5. ข้อกำหนดเกี่ยวกับการทำโครงงานหรืองานวิจัย 82 
  

 

 



สารบัญ (ต่อ) 

   
หมวดที่ 4 ผลการเรียนรู้ กลยุทธ์การสอนและการประเมินผล 86 

 1. การพัฒนาคุณลักษณะพิเศษของนักศึกษา 86 
 2. การพัฒนาผลการเรียนรู้ในแต่ละด้าน 87 
 3. การกระจายความรับผิดชอบมาตรฐานผลการเรียนรู้จาก 

หมวดวิชาการศึกษาทั่วไปสู่รายวิชา  (Curriculum Mapping) 
   90 

 4. มาตรฐานผลการเรียนรู้จากหลักสูตรสู่รายวิชาเฉพาะด้าน   100 
 5. ความคาดหวังของผลลัพธ์การเรียนรู้เมื่อสิ้นปีการศึกษา   138 

หมวดที่ 5 หลักเกณฑ์ในการประเมินผลนักศึกษา 140 
 1. กฎระเบียบหรือหลักเกณฑ์ ในการให้ระดับคะแนน (ผลการเรียน) 140 
 2. กระบวนการทวนสอบมาตรฐานผลสัมฤทธิ์ของนักศึกษา   141 
 3. เกณฑ์การสำเร็จการศึกษาตามหลักสูตร 142 

หมวดที่ 6 การพัฒนาคณาจารย์ 143 
 1. การเตรียมการสำหรับอาจารย์ใหม่ 143 
 2. การพัฒนาความรู้และทักษะให้แก่คณาจารย์ 143 

หมวดที่ 7 การประกันคุณภาพหลักสูตร 144 
 1. การกำกับมาตรฐาน 144 
 2. บัณฑิต 145 
 3. นักศึกษา 145 
 4. อาจารย์ 147 
 5. หลักสูตรและการเรียนการสอน 149 
 6. สิ่งสนับสนุนการเรียนรู้ 150 
 7. ตัวบ่งชี้ผลการดำเนินงาน(Key Performance Indicators) 151 

หมวดที ่8 การประเมินและปรับปรุงการดำเนินการของหลักสูตร 153 
 1. การประเมินประสิทธิผลของการสอน 153 
 2. การประเมินหลักสูตรในภาพรวม 153 
 3. การประเมินผลการดำเนินงานตามรายละเอียดหลักสูตร 154 
 4. การทบทวนผลการประเมินและวางแผนปรับปรุง 154 
 

 

 

 

 



 

ภาคผนวก 

 

 

 ภาคผนวก ก   ประวัติและผลงานของอาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตร 

ภาคผนวก ข   ข้อบังคับมหาวิทยาลัยราชภัฏร้อยเอ็ด ว่าด้วย  การศึกษาระดับ    
ปริญญาตรี พ.ศ. 2559 

156 

162 

 ภาคผนวก ค   ระเบียบมหาวิทยาลัยราชภัฏร้อยเอ็ด ว่าด้วย การโอนผลการ
เรียน การเทียบโอนผลการเรียนและการเทียบโอนความรู้
ทักษะและประสบการณ์ ตามหลักสูตรของมหาวิทยาลัย    
ราชภัฏร้อยเอ็ด พ.ศ. 2559 

182 

 ภาคผนวก ง   คำสั่งมหาวิทยาลัยราชภัฏร้อยเอ็ด  ที ่054/2563  
                  เร่ือง แต่งตั้งคณะกรรมการปรับปรุงหลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต  
                  สาขาวิชาการตลาดดิจิทัล 
                   

187 

 ภาคผนวก จ  หนังสือขอความอนุเคราะห์วิพากษ์หลักสูตร  

                 รายงานการวิพากษ์หลักสูตร 

189 

 ภาคผนวก ฉ  ตารางเปรียบเทียบข้อแตกต่างระหว่างหลักสูตรเดิมกับ 
                 หลักสูตรที่ปรับปรุง 

196 

 ภาคผนวก ช  ประกาศมหาวิทยาลัยราชภัฏร้อยเอ็ด เรื่อง การกำหนดรหัสวิชา    
                 หลักสูตรมหาวิทยาลัยราชภัฏร้อยเอ็ด พ.ศ. 2558 

211 

 
 

 
 

 

 



1 

 

  
 

หลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต  
สาขาวิชาการตลาดดิจิทัล 

(หลักสตูรปรับปรุง พ.ศ. 2564 ) 
 
ชื่อสถาบันอุดมศึกษา :   มหาวิทยาลัยราชภัฏร้อยเอ็ด   
คณะ   :   คณะบริหารธุรกิจและการบัญชี 

 
หมวดที่ 1  

ข้อมูลทั่วไป 
 
1. รหัสและชื่อหลักสูตร  

รหัสหลักสูตร  :   25521581105357 
ภาษาไทย  :   หลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาวิชาการตลาดดิจิทัล 
ภาษาอังกฤษ  :    Bachelor of Business Administration Program in Digital Marketing 

 
2. ชื่อปริญญาและสาขาวิชา  

ภาษาไทย  ชื่อเต็ม :    บริหารธุรกิจบัณฑิต (การตลาดดิจิทัล) 
 ชื่อย่อ  :    บธ.บ. (การตลาดดิจิทัล)  

ภาษาอังกฤษ  ชื่อเต็ม :    Bachelor of Business Administration (Digital Marketing) 
 ชื่อย่อ  :    B.B.A.  (Digital Marketing) 

 
3. วิชาเอก หรือ ความเชี่ยวชาญเฉพาะของหลักสูตร  

- ไม่มี  
4. จำนวนหน่วยกิตที่เรียนตลอดหลักสูตร 

จำนวนหน่วยกิตรวมตลอดหลักสูตร  ไม่น้อยกว่า 127 หน่วยกิต 
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5. รูปแบบของหลักสูตร 

5.1 รูปแบบ  
เป็นหลักสูตรระดับปริญญาตรี หลักสูตร 4 ปี และเป็นไปตามกรอบมาตรฐานคุณวุฒิ

ระดับอุดมศึกษาแห่งชาติ พ.ศ. 2558 
5.2 ประเภทของหลักสูตร (เฉพาะหลักสูตรระดับปริญญาตรี)  

หลักสูตรทางวิชาการ  
5.3 ภาษาที่ใช้  

ภาษาไทย และภาษาอังกฤษในบางรายวิชา 
5.4 การรับเข้าศึกษา  

รับนักศึกษาไทยและนักศึกษาต่างชาติที่สามารถใช้ภาษาไทยได้เป็นอย่างดี และให้เป็นไปตาม
ข้อบังคับมหาวิทยาลัยราชภัฏร้อยเอ็ด ว่าด้วย การศึกษาระดับปริญญาตรี พ.ศ. 2559 หมวด 4 ข้อ 14 
(ภาคผนวก ข) 

5.5 ความร่วมมือกับสถาบันอื่น  
เป็นหลักสูตรเฉพาะของมหาวิทยาลัยราชภัฏร้อยเอ็ด                        

5.6 การให้ปริญญาแก่ผู้สำเร็จการศึกษา 
ให้ปริญญาเพียงสาขาวิชาเดียว  

6. สถานภาพของหลักสูตรและการพิจารณาอนุมัติ/เห็นชอบหลักสูตร  

 หลักสูตรปรับปรุง  พ.ศ. 2564 
     ปรับปรุงจากหลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาวิชาการตลาด (หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2559) 

เริ่มใช้หลักสูตรนี้ตั้งแต่ภาคการศึกษาต้น ปีการศึกษา 2564 

  ได้รับความเห็นชอบจากคณะกรรมการประจำคณะบริหารธุรกิจและการบัญชี เมื่อคราวประชุม 
สมัยสามัญ ครั้งที่ 2 (20) /2563 วันพุธ ที่ 2 ธันวาคม พ.ศ. 2563  

  ได้รับความเห็นชอบจากสภาวิชาการมหาวิทยาลัยราชภัฏร้อยเอ็ด เมื่อคราวประชุม สมัยสามัญ 
คร้ังที่ 11/2563 วันพุธ ที่ 9 ธันวาคม พ.ศ. 2563  

 ได้รับการอนุมัติจากสภามหาวิทยาลัยราชภัฏร้อยเอ็ด เมื่อคราวประชุม ครั้งที่ 11 (158)/2563 
 เมื่อวันที่ 17 เดือน ธันวาคม พ.ศ. 2563 

 
7. ความพร้อมในการเผยแพร่หลักสูตรที่มีคุณภาพและมาตรฐาน 

หลักสูตรจะได้รับการเผยแพร่ว่าเป็นหลักสูตรที ่มีคุณภาพและมาตรฐานตามมาตรฐานคุณวุฒิ
ระดับอุดมศึกษาแห่งชาติ พ.ศ.2552 ในปีการศึกษา 2566 
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8. อาชีพที่สามารถประกอบได้หลังสำเร็จการศึกษา 

หลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาวิชาการตลาดดิจิทัล ออกแบบไว้เพ่ือให้นักศึกษาที่สำเร็จ
การศึกษา สามารถทำงานได้หลากหลายทั้งภาครัฐและภาคเอกชน อาทิ 

8.1 เจ้าหน้าที่ฝ่ายการตลาด/ฝ่ายขาย (Marketing or Sale Officer) 
8.2 เจ้าหน้าที่การตลาดดิจิทัล (Digital Marketing Officer)  
8.3 เจ้าหน้าที่การตลาดออนไลน์ (Online Marketing Officer)  
8.4 เจ้าหน้าที่ฝ่ายเนื้อหาดิจิทัล (Digital Content Officer)  
8.5 นักวิเคราะห์ข้อมูลและวางแผนการตลาด (Analysts and Marketing Planners) 
8.6 เจ้าหน้าที่พัฒนาผลิตภัณฑ์และวางแผนการตลาด (Product Development and 

Marketing Planning Officer) 
8.7 เจ้าหน้าที่แผนกตราสินค้า (Brand Officer)    
8.8 เจ้าหน้าที่ฝ่ายลูกค้าสัมพันธ์ (Customer Relationship Officer)  
8.9 เจ้าหน้าที่ฝ่ายโฆษณา (Advertising Officer)  
8.10 เจ้าหน้าที่ฝ่ายประชาสัมพันธ์ (Public Relation Officer)   
8.11 ผู้บริหารระดับต้นแผนกการตลาดและตราสินค้า (Marketing and Brand Supervisor) 
8.12 นักวางแผนกลยุทธ์การตลาด (Marketing Strategy Planner) 
8.13 นักวิจัยการตลาดและพฤติกรรมผู้บริโภค (Marketing and Consumer Behavior 

Researcher) 
8.14 ผู้ดูแลระบบโซเชียลมีเดีย (Social Media Admin) 
8.15 ผู้เชี่ยวชาญด้าน SEM (Search Engine Marketing Specialist) 

รวมทั้งการประกอบอาชีพทำธุรกิจส่วนตัวแบบ Startup หรือ การนำความรู้ที่ได้ไปต่อยอดธุรกิจของ
ครอบครัว  
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9. ชื ่อ-สกุล และเลขบัตรประจำตัวประชาชน ตำแหน่งวิชาการ คุณวุฒิ สาขาวิชา สถาบันการศึกษา และปีที ่สำเร็จการศึกษาของอาจารย์ผู ้ร ับผิดชอบหลักสูตร 
 

ลำดับ ช่ือ-สกุล/ 
เลขประจำตัวประชาชน 

คุณวุฒิ (สาขาวิชา) สถาบันการศึกษา 
ที่สำเร็จการศึกษา 

ปีการศึกษา 
ที่สำเร็จการศึกษา 

ตำแหน่งทางวิชาการ 

1 อาจารย์วรรณษา วังแสนแก้ว 

3 4303 0074xxx x 

ปร.ด. (การจดัการการตลาด) 
บธ.ม. (การตลาด) 
บธ.บ. (การตลาด) 

มหาวิทยาลยัมหาสารคาม 
มหาวิทยาลยัราชภฏัอุดรธาน ี
มหาวิทยาลยัแม่โจ ้

2562 
2550 
2547 

อาจารย ์

2 ผู้ช่วยศาสตราจารย์เกษศริินทร์  
ภิญญาคง 
3 4599 0001xxx x 

บธ.ม (บริหารธุรกิจ) 
บธ.บ (การตลาด) 

มหาวิทยาลยัรามคำแหง 
มหาวิทยาลยัรามคำแหง 

2545 
2538 

ผู้ช่วยศาสตราจารย ์

3 อาจารยส์ิรวิชญ์  ปิ่นคำ 
3 4114 0009xxx x 

บธ.ม (การจัดการการตลาด) 
บธ.บ (การตลาด) 

มหาวิทยาลยัมหาสารคาม 
สถาบันราชภฏัสวนสุนันทา 

2552 
2546 

อาจารย ์

4 อาจารยส์ุธาสินี วังคะฮาต 
1 4999 0000xxx x 

ศธ.ม. (เศรษฐศาสตรธุรกิจ) 
ศธ.ม. (เศรษฐศาสตร์) 
บธ.บ. (บริหารธุรกิจ) 
ศธ.บ. (เศรษฐศาสตรธุรกิจ) 

  สถาบันบัณฑติพัฒนบริหารศาสตร ์
  มหาวิทยาลัยรามคำแหง     
  มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธริาช 
  มหาวิทยาลัยกรุงเพ 

2554 
2552 
2559 
2550 

อาจารย ์

5 อาจารย์จรีะพัฒน์ จูมกุมาร 
3 5407 0094xxx x 

วท.ม. เทคโนโลยีสารสนเทศ 
ค.บ. คอมพิวเตอร์ศึกษา 

มหาวิทยาลยัมหาสารคาม 
มหาวิทยาลยัราชภฏัร้อยเอด็ 

2555 
2548 

อาจารย ์

หมายเหตุ  เลขที่บัตรประจำตัวประชาชน  ให้ระบุ ตัวอย่างเช่น 3 4510 0070xxx x 
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10.  สถานที่จัดการเรียนการสอน  

 10.1 มหาวิทยาลัยราชภัฏร้อยเอ็ด 
(1)  อาคารเฉลิมพระเกียรติ 50 พรรษา มหาวชิราลงกรณ (อาคารเรียนรวม 7 ชั้น) 
(2)  อาคารบรรณราชนครินทร์ (ศูนย์วิทยบริการ) 
(3)  อาคารศูนย์ภาษาและคอมพิวเตอร์ เครื่องคอมพิวเตอร์ จำนวน 100 เครื่อง 
(4)  อาคารเฉลิมพระเกียรติ 80 พรรษา 5 ธันวาคม 2550 (อาคารเรียน 9 ชั้น) 
(5)  อาคารเฉลิมพระเกียรติ 56 พรรษา สมเด็จพระเทพรัตนราชสุดาสยามบรมราชกุมารี 

 (6)  อาคารศูนย์ฝึกประสบการณ์ราชภัฎกรีนวิว 
10.2  ศูนย์วิทยบริการ  
 นักศึกษาในสาขาวิชาการตลาดดิจิทัล สามารถใช้บริการสืบค้นข้อมูลได้จากศูนย์วิทยบริการ 

รวมทั้งศูนย์ภาษาของมหาวิทยาลัยราชภัฏร้อยเอ็ด ซึ่งมีการให้บริการทางด้านวิ ชาการต่างๆ ใน
การศึกษาหาความรู้และข้อมูลต่างๆในการเรียนและการวิจัย ดังนี้ 

10.2.1  สิ่งตีพิมพ์และสื่ออิเล็กทรอนิกส์  
 หนังสือและตำราเรียนภาษาไทยด้านการตลาดและการตลาดดิจิทัล   630     เล่ม 
 หนังสือและตำราเรียนภาษาอังกฤษด้านบริหารธุรกิจ       5,500 เล่ม 
 วารสารต่างๆ ทั้งภาษาไทยและภาษาอังกฤษ                             180 รายชื่อ 

วารสารวิชาการเย็บเล่ม                                                       43 รายชื่อ 
  จุลสาร                                                                          112 แฟ้ม 

หนังสือพิมพ์ภาษาไทย                                                         16 ฉบับ 
หนังสือพิมพ์ภาษาต่างประเทศ                                                 3 ฉบับ 
กฤตภาค                                                             655     รายการ 

 แผ่นซีดี                                                                       2,680 แผ่น 
10.2.2  ศูนย์ภาษา สิ่งตีพิมพ์และสื่ออิเล็กทรอนิกส์ 

         ตำราภาษาอังกฤษด้านนวัตกรรมและเทคโนโลยีสารสนเทศ             890   ราายการ    
         ตำราภาษาไทยด้านนวัตกรรมและเทคโนโลยีสารสนเทศ              1,000    รายการ 
 นิตยสาร                                                                          75    รายการ 
 VCD และภาพยนตร์พากย์เสียงภาษาอังกฤษ                              120    รายการ 
 VCD ช่วยสอนภาษา                                                             15   รายการ 

10.2.3  ฐานข้อมูลออนไลน์ 
ฐานข้อมูล ACM Digital Library 
ฐานข้อมูล H.W. Wilson, IEEE/IET Electronic Library (IEL) 
ฐานข้อมูล LexisNexisR และ NexisR 
ฐานข้อมูล ProQuest Dissertation & Thesis 
ฐานข้อมูล Web of Science 
ฐานข้อมูล ThaiLIS 
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11.  สถานการณ์ภายนอกหรือการพัฒนาที่จำเป็นต้องนำมาพิจารณาในการวางแผนหลักสูตร  

11.1 สถานการณ์หรือการพัฒนาทางเศรษฐกิจ  
       สถานการณ์หรือการพัฒนาทางเศรษฐกิจยุทธศาสตร์ชาติ 20 ปี มีเป้าหมายให้ประเทศไทย

เป็น "ดิจิทัลไทยแลนด์" ทั้งระบบ โดยมีแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ระยะ 5 ปี รวม 4 
แผน รองรับกับยุทธศาสตร์ชาติ โดยเริ่มจาก แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับที่ 12 ซึ่ง
เริ่มใช้ตั้งแต่ ตุลาคมปี พ.ศ. 2560 เป็นต้นไป การพัฒนาประเทศไทยในช่วงแผนพัฒนาเศรษฐกิจและ
สังคมแห่งชาติ ฉบับที่ 12 (พ.ศ.2560- 2564) ต้องการเร่งการปฏิรูป ประเทศเพื่อแก้ปัญหาพื้นฐาน
หลายด้านท่ามกลางสถานการณ์โลกที่เปลี่ยนแปลงรวดเร็ว การแข่งขันด้าน เศรษฐกิจจะเข้มข้นมาก
ขึ้น สังคมโลกจะมีความเชื่อมโยงใกล้ชิดกันมากขึ้นเป็นสภาพไร้พรมแดน การพัฒนาเทคโนโลยีจะมี
การเปลี่ยนแปลงอย่างรวดเร็ว กระทบชีวิตความเป็นอยู่ในสังคมและการดำเนินกิจกรรมทางเศรษฐกิจ
อย่างมาก ประเทศไทยต้องปรับตัวขนานใหญ่ โดยจะต้องเร่งพัฒนาวิทยาศาสตร์ เทคโนโลยี การวิจัย
และนวัตกรรมให้เป็นปัจจัยหลัก ซึ่งต้องดำเนินการควบคู่ไปกับการเร่งยกระดับทักษะฝีมือแรงงาน
กลุ่มที่กำลังจะเข้าสู่ตลาดแรงงานและกลุ่มที่อยู่ในตลาดแรงงานในปัจจุบันให้สอดคล้องกับสาขาการ
ผลิตและบริการเป้าหมายและการเปลี่ยนแปลงด้านเทคโนโลยี รวมถึงการพัฒนาคนในภาพรวมให้เป็น
คนที่สมบูรณ์ในทุกช่วงวัยที่สามารถบริหารจัดการการเปลี่ยนแปลงที่เป็นสภาพแวดล้อมการดาเนิน
ชีวิตได้อย่างดี โดยเฉพาะอย่างยิ่งการพัฒนาทุนมนุษย์จากการยกระดับคุณภาพการศึกษา การเรียนรู้
และการพัฒนาทักษะ ซึ่งเป็นที่ยอมรับกันอย่างเป็นสากลว่าทุกการพัฒนา ปัจจัยสำคัญที่ สุดคือ 
“คุณภาพของคน” ไม่ว่าเป้าหมายการพัฒนาจะเป็นอะไรก็ตาม แต่จุดเริ่มต้นจะต้องเป็นการเตรียมคน
ให้เหมาะสมกับการไปสู่เป้าหมายนั้น ในแผนพัฒนาเศรษฐกิจฯ ฉบับนี้ได้ให้ความสำคัญในการพัฒนา
คุณภาพของคน โดยกาหนดเป็นยุทธศาสตร์ ที่ 1 การเสริมสร้างและพัฒนาศักยภาพทุนมนุษย์ เพ่ือ
เตรียมคนในสังคมไทยให้มีทักษะในการดำรงชีวิตสำหรับโลกศตวรรษที่ 21 ซึ่งมีวัตถุประสงค์สำคัญ 
คือ พัฒนาความรู้ และการประกอบอาชีพตรงตามตลาดงาน นอกจากนี้คนไทยในศตวรรษที่ 21 
จะต้องเป็น “คนไทยที่มีปัญญาเฉียบแหลม มีทักษะที่เห็นผล มีสุขภาพที่แข็งแรง และมีจิตใจที่งดงาม” 
ซึ่งจะต้องปรับเปลี่ยนคนไทยปัจจุบันใน 4 มิติ ได้แก่ (1) การเปลี่ยนคนไทยจากแบบ คนไทย (Thai) 
เป็นแบบคนไทยสากล (Global Thai) ที่มีความภาคภูมิใจในความเป็นไทย แต่มีกรอบความคิดที่เป็น
สากล เพราะโลกกำลังเปลี่ยนจากหนึ่งประเทศหนึ่งจุดหมาย (One Country One Destiny) เป็น 
หนึ่งโลกหนึ่งจุดหมาย (One World One Destiny) (2) เปลี่ยนจาก Analog Thai เป็น Digital Thai 
เพ่ือให้สามารถ ดำรงชีวิตเรียนรู้ ทำงานและประกอบธุรกิจได้ทั้งในโลกจริงและโลกเสมือน (3) เปลี่ยน
จากคนไทยที่มีความรู้และทักษะต่ำ เป็นคนไทยที่มีความรู ้และทักษะสูง มีความสามารถในการ
สร้างสรรค์นวัตกรรม เพื ่อให้อยู ่ได้ในโลกดิจิทัล (Global Digital) และ(4) เปลี ่ยนจากการเน้น
ประโยชน์ส่วนตน เป็นคนมีจิตสาธารณะเกื้อกูล แบ่งปันและรับผิดชอบต่อ ส่วนรวม "ดิจิทัลไทย
แลนด์" เป็นวิสัยทัศน์เชิงนโยบายการพัฒนาเศรษฐกิจของประเทศไทยหรือ โมเดลพัฒนาเศรษฐกิจ
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ของรัฐบาล โดยวางเป้าตัวเองว่าในอนาคตประเทศไทยจะเป็นประเทศไทยอัจฉริยะ (Smart 
Thailand) มุ่งเน้นเศรษฐกิจเชิงสร้างสรรค์โดยอาศัยเทคโนโลยีและนวัตกรรมเป็นตัวขับเคลื่อน  

นอกจากนั้นการขับเคลื่อนการปฏิรูปประเทศไทย ยังมีวัตถุประสงค์เพื่อให้ประเทศไทย
สามารถรับมือกับโอกาสและภัยคุกคามในศตวรรษที่ 21 ที่หลายประเทศได้กำหนดโมเดลเศรษฐกิจ
รูปแบบใหม่เพื่อสร้างความมั่งคั่ง เช่น A Nation of Makers ของประเทศสหรัฐอเมริกา Design of 
Innovation ของประเทศอังกฤษ ในขณะที ่ประเทศจีนได้ประกาศ Made in China 2025 ส่วน
ประเทศอินเดียก็ได้ขับเคลื่อน Made in India หรือเกาหลีใต้ก็วางโมเดล เศรษฐกิจเป็นเศรษฐกิจเชิง
สร้างสรรค์ (Creative Economy) เป็นต้น  

       "ดิจ ิท ัลไทยแลนด์" เป็นการปรับเปลี ่ยนโครงสร้างเศรษฐกิจ ไปสู ่ “Value–Based 
Economy” หรือ “เศรษฐกิจที่ขับเคลื่อนด้วยนวัตกรรม” การก้าวไปสู่ "ดิจิทัลไทยแลนด์" นวัตกรรม
จะเป็นตัวผลักดันให้เศรษฐกิจในโมเดล "ดิจิทัลไทยแลนด์" ก้าวหน้าได้อย่างยั่งยืน ความคิดสร้างสรรค์
หรือการใส่ความเป็นครีเอทีฟในสินค้าและบริการที่ทำอยู่จึงมีความสำคัญอย่างยิ่ง ทุกธุรกิจจึง ต้อง
ปรับเปลี่ยนกลยุทธ์และวิธีคิดเสียใหม่ เปลี่ยนจากการผลิตสินค้าโภคภัณฑ์ไปสู่สินค้าเชิงนวัตกรรมและ
นำเสนอสินค้า/บริการสู่ตลาดด้วยความคิดสร้างสรรค์และนวัตกรรมสมัยใหม่ เปลี่ยนการขับเคลื่อน
ประเทศจากภาคอุตสาหกรรมไปสู่ภาคเทคโนโลยีและนวัตกรรม ซึ่งยูเนสโกได้ทำการสำรวจและสรุป
เป็นรายงานเมื่อ เดือนธันวาคม 2558 โดยระบุผลข้อมูลไว้ว่า อุตสาหกรรมสร้างสรรค์และวัฒนธรรม
ทั่วโลกมีรายรับทั้งสิ้น 22.5 แสนล้านดอลลาร์สหรัฐฯ หรือประมาณ 80 ล้านล้านบาท และมีการจ้าง
งานมากถึง 29.5 ล้านคน ซึ่งเป็นบทพิสูจน์ยืนยันได้ว่า ความคิดสร้างสรรค์หรือครีเอทีฟ รวมถึง
นวัตกรรม เป็นสิ่งสำคัญในอนาคตที่จะช่วยให้ธุรกิจยั่งยืนและสร้าง เศรษฐกิจโลกอย่างแท้จริง การ
สร้างแผนเศรษฐกิจจังหวัด 4.0 ภายใต้นโยบายดิจิทัลไทยแลนด์เป็นส่วนหนึ่งของการ พัฒนาเศรษฐกิจ
ฐานราก (Local Economy Development) ซึ่งเป็นนโยบายสำคัญของรัฐบาลที่เน้นการสร้าง ความ
เข้มแข็งจากภายใน โดยเปลี่ยนเศรษฐกิจภูมิภาคให้เป็นระบบเศรษฐกิจที่เข้มแข็งด้วยการติดอาวุธทาง
ปัญญาให้แก่ผู้ประกอบการ ทั้งองค์ความรู้ การบริหารจัดการและการสร้างสรรค์นวัตกรรม เพ่ือให้ทุก
คนในประเทศสามารถยืนอยู่บนขาของตัวเองได้ตั้งแต่ต้นน้ำ คือการมีเทคโนโลยีเป็นของตนเอง กลาง
น้ำ คือการมีอุตสาหกรรมที่แข็งแกร่ง และปลายน้ำ คือ การมีธุรกิจแบบใหม่ เช่น องค์กรธุรกิจ
อัจฉริยะ (Smart Enterprises) และ สตาร์ทอัพ (Startup) "แผนเศรษฐกิจจังหวัด 4.0" เน้นการ
พัฒนาแผนจากพื้นที่ (Area Based) และมีเป้าหมายสอดคล้องตามกรอบยุทธศาสตร์ชาติระยะ 20 ปี 
มีจุดมุ่งหมายให้ประชาชนในพื้นที่ ไม่ว่าจะเป็นผู้ประกอบการ ภาคเอกชน ภาคประชาสังคม หรือ
แม้กระท่ังภาครัฐ เป็นหน่วยขับเคลื่อนการค้าในระดับจังหวัด 

11.2 สถานการณ์หรือการพัฒนาทางสังคมและวัฒนธรรม 
       จากการเปลี่ยนแปลงสภาวะทางสังคมและวัฒนธรรมที่รวดเร็วทั้งในระดับโลกและระดับ

ภูมิภาคอาเซียนส่งผลให้สังคมไทยมีการเปิดรับวัฒนธรรมต่างชาติอันมีผลต่อการเปลี่ยนแปลงวิถี
ปฏิบัติของคนไทยให้สอดคล้องกับขนบธรรมเนียมโลก เช่น การเปลี่ยนจากสังคมแบบดั่งเดิมไปสู่ ยุคที่
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เรียกว่า “โซเชียล มีเดีย”ซึ่งเป็นการสื่อสารแบบเรียลไทม์เป็นหลัก ฟิลลิป คอตเลอร์ (Philip Kotler) 
ปรมาจารย์ด้านการตลาด ได้อธิบายไว้ว่า “แนวโน้มการทำการตลาดจากนี้ไปจะเข้าสู่ยุคสื่อสังคม 
Social Media มากขึ ้น จากที่ปัจจุบันในหลายประเทศเริ ่มปรับตัวทางการตลาดเพื่อรองรับการ
เปลี่ยนแปลงไปสู่ยุคสื่อสังคม (Social Media) รวมไปถึงการติดต่อสื่อสารที่จะมาพลิกโฉมและสร้าง
หน้าประวัติศาสตร์ของการตลาดในยุคใหม่ จะทำให้การเชื่อมโยงถึงกันได้อย่างง่ายดาย ดังนั้นรูปแบบ
การตลาดจะเปลี่ยนไป เข้าสู่ยุคที่ผู้บริโภคจะเชื่อความคิดเห็นของผู้บริโภคด้วยกันเป็นอย่างมาก การ
บอกต่อแบบปากต่อปากจึงทวีความสำคัญในการตัดสินใจ และปรากฎการณ์นี้ยังทำให้ผู้บริโภคฉลาด
และรอบรู้มากกว่า เนื่องจากยุคนี้คือยุคข้อมูลอันหลากหลายที่เรียกว่า “Big Data” ทำให้ลูกค้า
สามารถเปลี่ยนแปลงและเปลี่ยนใจได้อย่างรวดเร็วมากกว่าแต่ก่อน อีกท้ังความต้องการของผู้บริโภคที่
มีความหลากหลายเพิ่มมากขึ้นและต้องการสินค้าหรือบริการที่จะสามารถตอบสนองความต้องการที่
จำเพาะของตนเองได้อย่างตรงจุดที่สุด ก่อให้เกิดแนวทางการทำการตลาดรูปแบบใหม่ที่มีความ เป็น
นวัตกรรมและการตลาดดิจิตอล (Digital Marketing) มากขึ้น ไม่ว่าจะเป็นผลิตภัณฑ์/บริการที่ต้องมี
การศึกษาวิเคราะห์ข้อมูลพฤติกรรมผู้บริโภคเพื่อออกแบบผลิตภัณฑ์และบริการที่สามารถตอบสนอง
ความต้องการของลูกค้าได้อย่างตรงความต้องการที่สุด ช่องทางการจำหน่ายที่เปิดกว้ างและเปิด
ตลอดเวลา การสื่อสารที่ครอบคลุมพื้นที่แพลตฟอร์ม (Platform) ต่างๆ สร้างสิ่งที่ลูกค้ายังไม่ได้หยิบ
จับให้สามารถสัมผัสได้ด้วยความรู้สึก มีเนื้อหาที่ดึงดูดความสนใจ (Content Marketing) และบอก
เล่าเรื่องราวได้อย่างมีชั้นเชิง (Storytelling) การส่งเสริมการตลาดที่โน้มน้าวใจที่ไม่เพียงแค่การลด
ราคา แต่ยังรวมการคำนึงถึงต้นทุนการซื้อที่ผู้บริโภคต้องจ่ายในการทำธุรกรรมแต่ละครั้ง ดังนั้นการ
ออกแบบและสร้างสรรค์นวัตกรรมทางการตลาด จะช่วยลดช่องว่างระหว่างผู้ผลิตและผู้บริโภค ช่วย
ให้การดำเนินงานของกิจการและธุรกิจในปัจจุบันให้ง่ายและรวดเร็วขึ้น   
 หลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาวิชาการตลาดดิจิทัล มุ่งตอบสนองต่อความต้องการในการ
พัฒนาประเทศและความต้องการของทั้งภาครัฐและเอกชนในสายงานด้านการตลาดดิจิตอล เพ่ือ
พัฒนาทรัพยากรมนุษย์ให้มีความสามารถในการทำงานและประกอบอาชีพได้อย่างมืออาชีพ มีทัศนคติ
เชิงสร้างสรรค์ มุ่งงาน ทันยุคทันสมัย มีศักยภาพในการแข่งขันทางการค้า พร้อมเข้าสู่ยุคเศรษฐกิจ
และสังคมดิจิตอลได้อย่างเต็มภาคภูมิ 

 
12.  ผลกระทบจาก ข้อ 11.1 และ 11.2 ต่อการพัฒนาหลักสูตรและความเกี่ยวข้องกับพันธกิจ 
ของมหาวิทยาลัย 

12.1 การพัฒนาหลักสูตร 
ปัจจุบันรัฐบาลไทยมีนโยบายที่ต้องการให้หลักสูตรมีการปรับปรุง เปลี่ยนแปลง และพัฒนา

ให้สอดคล้องกับสถานการณ์ทางเศรษฐกิจ สังคม และวัฒนธรรมที่เปลี่ยนแปลงไปตลอดเวลาให้มี
มาตรฐานเป็นที่ยอมรับทั้งภายในและต่างประเทศ ซึ่งถือเป็นทิศทางเศรษฐกิจในอนาคตของประเทศ 
การที่จะผลิตบัณฑิตให้เป็นที่ยอมรับทั้งด้านความรู้ ความเชี่ยวชาญ ความสามารถในการค้นคว้าวิจัย 
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ตลอดจนเป็นผู้ที่มีคุณธรรมและจรรยาบรรณในวิชาชีพ มีความรับผิดชอบต่อสังคม ตลอดจนทักษะ
การใช้ชีวิตร่วมกับผู้อ่ืนเพ่ือให้สอดคล้องกับการเปลี่ยนแปลงและสภาวการณ์ทางเศรษฐกิจ สังคมและ
วัฒนธรรมดังกล่าวข้างต้น ซึ่งสะท้อนให้เห็นถึงความจำเป็นในการยกระดับคุณภาพกำลังคนเพ่ือเพ่ิม
ขีดความสามารถในการแข่งขันทั้งภาครัฐและภาคธุรกิจ  

      หลักสูตรบริหารธุรกิจบณัฑิต สาขาวิชาการตลาดดิจิทัล จึงมีความจำเป็น ต้องพัฒนา 
ปรับปรุงหลักสูตรเพื่อสร้างกำลังคนที่มีสมรรถนะตามนโยบายรัฐบาล ด้านการผลิตบุคลากรด้าน
การตลาดเพื่อสนับสนุนและตอบสนองความต้องการทางการค้าของธุรกิจและการสื่อสารทาง
การตลาดกับประชาชนผู้ใช้บริการของภาครัฐ เพื่อส่งเสริม สนับสนุน ให้เกิดการดำเนินธุรกิจที่ราบรื่น
บรรลุเป้าหมาย โดยมุ่งเน้นมาตรฐานด้านนวัตกรรมการตลาดในอุตสาหกรรมการค้าท้ังภาครัฐและ
เอกชน เพ่ือตอบสนองความต้องการกำลังคนที่ยังขาดแคลนอยู่อีกจำนวนมาก โดยกำลังคนที่ผลิตนั้น
จะต้องมีความพร้อมที่จะปฏิบัติงานได้ทันที มีความพร้อมในสมรรถนะ และศักยภาพสูง   ในการ
พัฒนาตนเองให้เข้ากับลักษณะงานที่จะไปปฏิบัติได้จริง เพ่ือรองรับการเติบโตของธุรกิจในระดับ
ภูมิภาค และนานาชาติได้ อีกทั้งเพ่ือให้ผู้เรียนก้าวสู่การเป็นบุคลากรที่มีทักษะความรู้อย่างรอบรอบ
ด้านเพื่อการปฏิบัติงานในศตวรรษที่ 21 ในการยกระดับมาตรฐานคุณภาพบุคลากรในอนาคต จึงได้
ทำการปรับปรุงหลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาวิชาการตลาดดิจิทัล (หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 
2564) ขึ้นเพ่ือผลิตบัณฑิตด้านการตลาดดิจิทัล ที่มีความคิดสร้างสรรค์นวัตกรรมในยุคดิจิตอล  
ให้สอดคล้องกับสภาพเศรษฐกิจ สังคมและวัฒนธรรมโดยให้ความสำคัญกับการศึกษาเชิงบูรณาการที่
เน้นทั้งภาคทฤษฎีและประสบการณ์ที่ได้รับจากการปฏิบัติงานจริง ซึ่งสอดคล้องกับวิสัยทัศน์ของ
มหาวิทยาลัยที่มุ่งที่จะเป็นสถาบันการศึกษาชั้นนำเชิงนวัตกรรมท้องถิ่น 

12.2  ความเกี่ยวข้องกับพันธกิจของมหาวิทยาลัย 
            การปรับยุทธศาสตร์การพัฒนาประเทศในระดับต่างๆ ภายใต้กรอบยุทธศาสตร์ชาติ 20 ปี                     
(พ.ศ. 2561 – 2580) ส่งผลให้มหาวิทยาลัยราชภัฏร้อยเอ็ด ต้องมีการปรับเปลี่ยนยุทธศาสตร์ในการ
ดำเนินงาน โดยมุ่งเน้นการสร้างวิสัยทัศน์ของผู้บริหารและคณาจารย์ รวมทั้งบุคลากรทุกภาคส่วนให้
เป็นจุดเปลี่ยนของมหาวิทยาลัย โดยจำเป็นต้องปรับเปลี่ยนตัวเองเพ่ือสร้างโอกาส ซึ่งต้องปรับเปลี่ยน
การทำงานของมหาวิทยาลัย จากการเป็นมหาวิทยาลัยเพื่อการพัฒนาท้องถิ่นอย่างเดียว อาจไม่
เพียงพอต่อการบรรลุตามเป้าหมายการพัฒนาในระดับต่างๆ ได้ ดังนั้นมหาวิทยาลัยราชภัฏร้อยเอ็ด 
จึงต้องเป็นมหาวิทยาลัยที่มีศักยภาพในการสร้างและพัฒนานวัตกรรม ที่สอดคล้องกับการพัฒนา
ท้องถิ่น สังคมและประเทศชาติ และเป็นที่ยอมรับในระดับนานาชาติ โดยมุ่งเน้นการสร้างคน เพ่ือให้
คนไปสร้างชาติ รวมทั้งการเน้นการวิจัยและการบริการวิชาการท่ีทันสมัย ตอบโจทย์การพัฒนาในทุก
มิติ โดยเฉพาะเรื่องของชุมชนท้องถิ่น และกำหนดนโยบายเชิงรุก เพ่ือปรับปรุงแนวทางการบริหาร
จัดการที่เปิดกว้างมากข้ึน ยึดผลประโยชน์มหาวิทยาลัยเป็นหลัก รวมทั้งมองประโยชน์ส่วนรวม
โดยเฉพาะเป้าหมายของชาติเป็นสำคัญ และสิ่งสำคัญอีกประการหนึ่งคือ การสร้างการมีส่วนร่วมของ
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ทุกฝ่ายทั้งภายในและภายนอกมหาวิทยาลัยเพ่ือสร้างสรรค์พันธกิจและสร้างผลงานของมหาวิทยาลัยที่
ดีที่สุดให้เกิดขึ้นต่อไป  
      มหาวิทยาลัยราชภฏัราชภัฏร้อยเอ็ด จึงได้วางแผนยุทธศาสตร์การพัฒนามหาวิทยาลัยใน
ระยะ 20 ปี ในระหว่างปี พ.ศ. 2561 – พ.ศ.2579 โดยมหาวิทยาลัยมุ่งมั่นที่จะต้องเป็น
สถาบันอุดมศึกษาที่มีศักยภาพใน   การสร้างและพัฒนานวัตกรรม ต่อยอดจากงานวิจัยพื้นฐานหรือ
ประยุกต์ เพ่ือเสริมสร้างความแข็งแกร่งของชุมชนท้องถิ่นและประเทศ การขับเคลื่อนมหาวิทยาลัยให้
เป็น “มหาวิทยาลัยชั้นนำในภาคตะวันออกเฉียงเหนือเพ่ือพัฒนาท้องถิ่นด้วยนวัตกรรม”  
      ทั้งนี้ ยุทธศาสตร์พัฒนามหาวิทยาลัยราชภัฏร้อยเอ็ด ระยะ 5 ปี (พ.ศ.2561 – 2565) มี
วิสัยทัศน์   “เป็นมหาวิทยาลัยชั้นนำในภาคตะวันออกเฉียงเหนือเพ่ือพัฒนาท้องถิ่นด้วยนวัตกรรม” 
ในประเด็นยุทธศาสตร์ ที่ 3 ยกระดับคุณภาพการศึกษาโดยพัฒนาหลักสูตรให้ได้รับมาตรฐานตาม
เกณฑ์ มาตรฐานระดับนานาชาติ และมาตรฐานสากลส่งเสริมการเรียนรู้ของนักศึกษาให้มีทักษะชีวิต 
ทักษะวิชาชีพ และทักษะวิชาการ พัฒนาระดับความสามารถทางภาษาของนักศึกษา ศิษย์เก่า และ
บริการวิชาการแก่บุคลากรภายในและภายนอกมหาวิทยาลัย พัฒนาอาจารย์ด้านการศึกษาให้มีคุณวุฒิ
ที่สูงขึ้นและให้ได้รับตำแหน่งทางวิชาการ สอดคล้องกับยุทธศาสตร์มหาวิทยาลัยราชภัฏเพ่ือการ
พัฒนาท้องถิ่น ระยะ 20 ปี (พ.ศ.2560 – 2579) ยุทธศาสตร์ที่ 3 การยกระดับคุณภาพการศึกษา  
      ดังนั้นหลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาวิชาการตลาด (หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2559) ซึ่งมี 
2 แขนงวิชา ได้แก่ แขนงวิชาการตลาด และแขนงวิชาการจัดการธุรกิจค้าปลีก ได้มีแนวคิดในการ
ปรับปรุงหลักสูตรให้มีความทันสมัย และสร้างอัตลักษณ์เฉพาะเพ่ือผลิตบัณฑิตให้มีความรู้ 
ความสามารถ ความเชี่ยวชาญในสาขาวิชานั้นๆ จึงปรับปรุงหลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาวิชา
การตลาดดิจิทัลขึ้น เพ่ือสามารถตอบสนองความต้องการขององค์กรต่างๆ ที่มีความสามารถทางด้าน
วิชาการและปฏิบัติงานทางการตลาดดิจิทัล สามารถวิเคราะห์ข้อมูลที่มีอยู่หลากหลายได้ มีความคิด
สร้างสรรค์ท่ีทันสมัย และมีความเป็นนวัตกรในตนเอง  ตอบสนองต่อการทำงานด้านบริหารธุรกิจและ
การจัดการนวัตกรรมได้อย่างมีประสิทธิภาพต่อไป 
 
13. ความสัมพันธ์ (ถ้ามี) กับหลักสูตรอื่นที่เปิดสอนในคณะ/สาขาวิชาอื่นของมหาวิทยาลัย  

13.1 กลุ่มวิชา/รายวิชาในหลักสูตรนี้ที่เปิดสอนโดยคณะ/สาขาวิชา/หลักสูตรอ่ืน  
 หมวดวิชาศึกษาท่ัวไป ได้แก่ กลุ่มวิชาภาษาและการสื่อสาร  กลุ่มวิชามนุษยศาสตร์  

กลุ่มวิชาสังคมศาสตร์ และกลุ่มวิชาคณิตศาสตร์ วิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี  
13.2 กลุ่มวิชา/รายวิชาในหลักสูตรที่เปิดสอนให้สาขาวิชา/หลักสูตรอ่ืนมาเรียน  
        หมวดวิชาเฉพาะ 
        หมวดวิชาเลือกเสรี 
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13.3 การบริหารจัดการ  

         1) แต่งตั้งผู้ประสานงานรายวิชาทุกรายวิชา เพื่อทำหน้าที่ประสานงานกับอาจารย์ผู้สอน
และนักศึกษาในการพิจารณาข้อกำหนดรายวิชา การจัดการเรียนการสอน และการประเมินผลการ
ดำเนินการ 
    2) มอบหมายให้หัวหน้าสาขาควบคุมการดำเนินการเก่ียวกับการจัดการเรียนการสอน
เพ่ือให้เป็นไปตามข้อกำหนดหลักสูตร 
    3) แต่งตั้งและมอบหมายอาจารย์ผู้ประสานงานหน่วยงานที่นักศึกษาออกฝึกและติดตาม
ผลการฝึกงาน วิเคราะห์ปละประเมินผลแผล่งฝึกงานร่วมกันระหว่างนักศึกษา อาจารย์และตัวแทน
หน่วยงาน จัดทำเป็นบันทึกข้อมูลเพื่อใช้ประโยชน์ในการดำเนินงานต่อไป 
              ทั้งนี้ การบริหารจัดการให้อยู่ภายใต้ กฎ ระเบียบ ข้อบังคับ และประกาศของ
มหาวิทยาลัย โดยรูปแบบการจัดการเรียนการสอน การสร้างทักษะภาษาอังกฤษเพ่ือการสื่อสาร สร้าง
โอกาสจากการสนับสนุนการฝึกงานกับหน่วยงานที่เก่ียวข้องจริง สร้างระบบการติดตาม สนับสนุน
และส่งเสริมสื่อการเรียนการสอน พัฒนาบุคลากรสอดคล้องกับเนื้อหาวิชาเรียน สนับสนุนและส่งเสริม
กิจกรรมการแข่งขันทักษะการเรียนรู้อย่างต่อเนื่อง และสร้างโอกาสทางตำแหน่งงาน โดยความร่วมมือ
จากภาคทีี่เกี่ยวข้อง  
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หมวดที ่2  

ข้อมูลเฉพาะของหลักสูตร 
 
1. ปรัชญา ความสำคัญ และวัตถุประสงค์ของหลักสูตร 

1.1 ปรัชญาของหลักสูตร 
          มุ่งสร้างบัณฑิตให้เป็นนักปฏิบัติการด้านการตลาดดิจิทัลที่มีความรู้ความสามารถ และมี
สมรรถนะในการปฏิบัติงานที่ตอบสนองความต้องการของตลาดแรงงาน ตลอดจนพัฒนากำลังคน
รองรับการพัฒนาประเทศ เน้นการจัดการศึกษาด้วยการบูรณาการศาสตร์ที่หลากหลาย การเรียนรู้
ควบคู่กับฝึกปฏิบัติจริงโดยยึดมั่นหลักจริยธรรมและจรรยาบรรณวิชาชีพ 

1.2  ความสำคัญของหลักสูตร   
จากการรวบรวมข้อมูลการศึกษาความเป็นไปได้ของการเปิดหลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต 

สาขาวิชาการตลาดดิจิทัล พบว่า แนวโน้มตลาดแรงงานภายในประเทศ (ข้อมูลจากสำนักงานสถิติต
แห่งชาติ) ได้มีการคาดการณ์ความต้องการแรงงานทั้งในภาคอุตสาหกรรมและภาคบริการ หนึ่งในสิบ
อาชีพที่ตลาดแรงงานยังคงมีความต้องการคืออาชีพด้านการขาย การตลาด ด้านการสร้างเนื้อหา
ดิจิทัลอย่างมืออาชีพ (Digital Content Specialist) ซึ่งทักษะที่จำเป็นสำหรับอาชีพนี้คือ
ความสามารถในการวิเคราะห์ข้อมูลเพ่ือใช้ในการวางแผนและปรับปรุงกลยุทธ์เนื้อหา ความคิด
สร้างสรรค์และการสร้างเรื่องราว รวมถึง อาชีพด้าน นักออกแบบแบบดิจิทัลและสร้างสรรค์ (Digital 
Designer & Creative) ที่เน้นการสร้างสรรค์นวัตกรรมทางการตลาดดิจิทัล ออกแบบทำสื่อสาร
ออนไลน์กับผู้บริโภค ที่มีแนวโน้มความต้องการสูงขึ้นอย่างต่อเนื่อง  รวมถึงผลสำรวจจากสวนดุสิต
โพล (2562) ได้ชี้ให้เห็นว่าอาชีพทางด้านการตลาด อยู่อันดับที่ 6 ในสาขาวิชาที่หางานง่ายและเป็นที่
ต้องการของตลาดแรงงานอยู่อย่างสม่ำเสมอ อีกท้ังผลสำรวจความต้องการศึกษาต่อของกลุ่มนักเรียน
ระดับมัธยมศึกษาตอนปลายจากการออกแนะแนวการศึกษาและประชาสัมพันธ์หลักสูตรของคณะ
บริหารธุรกิจและการบัญชี พบว่า นักเรียนมีความประสงค์ศึกษาต่อในระดับปริญญาตรีถึงร้อยละ 
83.48 และมีความสนใจหลักสูตรทางบริหารธุรกิจและการตลาดอยู่ในระดับมาก 

หลักสูตรจึงมุ่งให้นักศึกษามีความคิดเชิงสร้างสรรค์ มีความรู้ด้านการวางแผนกลยุทธ์สื่อสาร
การตลาดดิจิทัล โดยเน้นทั้งด้านทฤษฎีและปฏิบัติ ในการสร้างภาพลักษณ์ท่ีดีให้กับองค์กรธุรกิจและ
เพ่ิมความเชื่อม่ันในสินค้าและบริการให้กับลูกค้า ด้วยข้อมูลหรือ คอนเทนต์ (Content) ที่มีคุณค่า 
ช่วยสร้างความผูกพันที่แข็งแกร่งระหว่างลูกค้ากับตราสินค้า เพื่อให้การดำเนินกิจกรรมด้านการตลาด
ดิจิทัลเป็นไปอย่างมีประสิทธิภาพและประสิทธิผล อันจะนำไปสู่การเพ่ิมขีดความสามารถของ
อุตสาหกรรมต่างๆ สำหรับการแข่งขันในยุคดิจิทัล   
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1.3  วัตถุประสงค์ของหลักสูตร  
 หลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาวิชาการตลาดดิจิทัล มุ่งผลิตบัณฑิตให้มีคุณลักษณะ

ดังต่อไปนี้ 
1.3.1 มีความซื่อสัตย์ มีทัศนคติที่ดีต่ออาชีพ มีจิตสำนึกในหน้าที่มีวินัย และมีความ

รับผิดชอบ เคารพกฎระเบียบและข้อบังคับจรรยาบรรณวิชาชีพ 
1.3.2 มีความสามารถในการบูรณาการความรู้ทางการตลาดดิจิทัลและการปฏิบัติอย่าง

กว้างขวางเป็นระบบ เป็นสากล ทันสมัย ด้วยเทคนิคการค้นคว้าและวิจัย สามารถแก้ไขปัญหาด้วยการ
ต่อยอดองค์ความรู้ในงานอาชีพ 

1.3.3 มีทักษะกระบวนการคิด ด้วยการวิเคราะห์สาเหตุของปัญหาและชี้แนะแนวทางการ
แก้ไขปัญหาในสถานการณ์จริงทางธุรกิจและการตลาดดิจิทัลทั้งเชิงกว้างและเชิงลึก 

1.3.4 มีความสามารถในทำงานเป็นทีมด้วยความรับผิดชอบ รู้จักช่วยเหลือผู้อื่น ขจัดความ
ขัดแย้งที่เกิดข้ึนให้บรรลุเป้าหมายที่กำหนดอย่างราบรื่น 

1.3.5 มีทักษะในการใช้ภาษาเพ่ือการสื่อสารข้ามวัฒนธรรมตามสถานการณ์ควบคู่กับการใช้
เทคโนโลยีสารสนเทศทางการตลาดในการนำเสนอด้วยการวิเคราะห์ ประมวลผลและแปลผลโดย
อาศัยหลักการทางสถิติ 

 
2. แผนพัฒนา/ปรับปรุงหลักสูตร  

แผนการพัฒนา/เปลี่ยนแปลง กลยุทธ์ หลักฐาน/ตัวบ่งชี้ 
1. แผนปรับปรุงหลักสูตรให้มี
มาตรฐานตามท ี ่กระทรวง
อุดมศึกษา วิทยาศาสตร์วิจัย
และนวัตกรรมกำหนด มีความ
ท ันสม ั ยของศาสตร ์ ด ้ าน
การตลาดดิจิทัล สอดคล้องกับ
คว ามต ้ อ งการของ ตล าด 
แรงงาน และความต้องการ
ของประเทศ 

1.1 พัฒนาหลักสูตรตามกรอบ
มาตรฐานคุณว ุฒ ิระด ับ อุดม 
ศึกษาแห่งชาติ (TQF) 
1.2 ม ีคณะกรรมการบร ิหาร
หลักสูตรในการดำเนินงานของ
หลักสูตรให้คงมาตรฐานตามที่
หลักสูตรได้รับการรับรอง 
1.3 วิเคราะห์ความเปลี่ยนแปลง
สังคม ความต้องการของ
ตลาดแรงงานและ รายงาน
ดำเนินงานหลักสูตร มคอ.7   
เพ่ือเป็นข้อมูลในการพัฒนา
หลักสูตรทุก 5 ปี  

1.1 หลักสูตรได้รับการรับรองจาก
สภามหาวิทยาลัยและ กระทรวง
อุดมศึกษา วิทยาศาสตร์ วิจัยและ
นวัตกรรมรับทราบ 
1.2 คำสั ่งแต่งตั ้งคณะกรรมการ
บริหารหลักสูตรจากคณะฯ 
1.3 มีรายงานผลการดำเนินงาน            
ผลการวิเคราะห์แนวโน้มความ
ต้องการของตลาดแรงงาน 
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แผนการพัฒนา/เปลี่ยนแปลง กลยุทธ์ หลักฐาน/ตัวบ่งชี้ 
2. แผนพัฒนาบุคลากรเพ่ือ
เพ ิ ่ ม  ป ร ะส ิ ท ธ ิ ภ าพและ
ประสิทธิผลในการให้ความรู้
แก่นักศึกษา 

2.1 อาจารย์ทุกคนต้องผ่านการ
อบรมความรู้ความเชี่ยวชาญใน
วิชาชีพให้ทันต่อการ
เปลี่ยนแปลงในศาสตร์ที่
เกี่ยวข้อง                                           
2.2 อาจารย์ทุกคนมีการเข้า
อบรมเกี่ยวกับหลักสูตร การ
จัดการเรียนการสอนในรูปแบบ
ต่างๆ และการวัดผลประเมินผล 
ทั้งนี้เพ่ือให้มีความรู้
ความสามารถในการประเมินผล
ตามกรอบมาตรฐาน เช่น STEM 
Skills, Innovative Skills, 
Social and Life, Globally 
Talented Entrepreneurial 
Mindset, Socially Engaged 
และ Digital Skills ฯลฯ 

2.1 อาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตร
ทุกคนได้รับการพัฒนาทางวิชาการ 
และ/หรือวิชาชีพ อย่างน้อยปีละ
หนึ่งครั้ง/การศึกษา 
 

3. แผนพัฒนานักศึกษา 3.1 ส ่ ง เสร ิมการบ ูรณาการ
ความรู ้และทักษะปฏิบัต ิของ
ผู้เรียน 
3.2  ส่งเสริมการปฏิบัติงานจริง
ในสถานประกอบการ 
3.3 ส่งเสริมกิจกรรมนักศึกษาที่
มุ ่งพัฒนาทักษะความรู้ 5 ด้าน 
ตลอดจนทักษะการเป็นมนุษย์ใน
สังคม 

3.1 มีการจัดทำรายละเอียดของ
รายวิชา แบบ มคอ. 3 ที่มีการ 
บูรณาการความรู ้และทักษะการ
ปฏ ิบ ัติ  และส ่ ง เสร ิมก ิจกรรม
นักศึกษาที่มุ่งพัฒนาทักษะความรู้ 
5 ด้าน ตลอดจนทักษะการเป็น
มนุษย์ในสังคม 
3 .2 ม ี การจ ัดทำรายละเอ ี ยด
รายวิชา ประสบการณ์ภาคสนาม 
ตามแบบ มคอ. 4  
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หมวดที่ 3  

ระบบการจัดการศึกษา การดำเนินการ และโครงสร้างของหลักสูตร 
 
1.  ระบบการจัดการศึกษา 

1.1  ระบบ  
การจัดการศึกษาเป็นแบบระบบทวิภาค โดยปีการศึกษาหนึ่งแบ่งออกเป็น 2 ภาคการศึกษา

ปกต ิคือ ภาคต้นและภาคปลาย มีระยะเวลาเรียนและละภาคการศึกษา ไม่น้อยกว่า 15 สัปดาห์ และ
อาจจัดให้มีภาคฤดูร้อน โดยกำหนดระยะเวลาให้มีสัดส่วนใกล้เคียงกัน ไม่น้อยกว่า 8 สัปดาห์  

1.2  การจัดการศึกษาภาคฤดูร้อน  
การจัดการศึกษาในภาคฤดูร้อนให้เป็นไปตามเกณฑ์การบริหารหลักสูตร ทั้งนี้ให้เป็นไปตาม

ข้อกำหนดต่างๆ ตามข้อบังคับมหาวิทยาลัยราชภัฏร้อยเอ็ด ว่าด้วย การศึกษาระดับปริญญาตรี พ.ศ. 
2559 และข้อบังคับท่ีประกาศเพ่ิมเติม 

1.3  การเทียบเคียงหน่วยกิตในระบบทวิภาค  
การเทียบโอนหน่วยกิตและรายวิชา ต้องได้รับความเห็นชอบจากคณะกรรมการผู้รับผิดชอบ

หลักสูตร และต้องเป็นไปตามข้อคับมหาวิทยาลัยราชภัฏร้อยเอ็ด ว่าด้วยการศึกษาระดับปริญญาตรี 
พ.ศ. 2559 และข้อบังคับท่ีประกาศเพ่ิมเติม 
2.  การดำเนินการหลักสูตร 

2.1  วัน-เวลาในการดำเนินการเร ียนการสอน (อาจมีการเปลี ่ยนแปลงได้ตามประกาศ
มหาวิทยาลัย) 
ในเวลาราชการ เริ่มเปิดการเรียนการสอนในภาคต้น  ปีการศึกษา 2564 
ภาคต้น   เดือน มิถุนายน – กันยายน 
ภาคปลาย  เดือน พฤศจิกายน – กุมภาพันธ์ 
ในกรณีการศึกษาจัดการศึกษาภาคฤดูร้อนให้จัดในช่วง เดือน มีนาคม – พฤษภาคม 

2.2  คุณสมบัติของผู้เข้าศึกษา  
       2.2.1 เป็นผู้ที่สำเร็จการศึกษาในระดับชั้นมัธยมศึกษาตอนปลาย หรือเทียบเท่า (ปวช) / 
(ปวส) และไม่จำกัดผลการเรียนเฉลี่ยสะสม  
       2.2.2 ผ่านการคัดเลือกตามเกณฑ์ข้อบังคับของมหาวิทยาลัยราชภัฏร้อยเอ็ดกำหนด 
       2.2.3 เป็นผู้ผ่านการอบรมในหลักสูตรระดับประกาศนียบัตร (Non-Degree) ของหลักสูตร
และสะสมหน่วยกิต (Credit Bank) มาแล้ว 
       2.2.4 เป็นผู้ที ่มีสุขภาพร่างกายแข็งแรงสมบูรณ์ไม่เป็นอุปสรรคต่อการเรียน และการฝึก
ปฏิบัติงานภาคสนาม 
       2.2.5  มีใจรักในงานบริการ มีความขยันและอดทน ตลอดจนมีเจตคติที่ดีต่อการเรียนควบคู่กับ
การทำงาน 
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2.3  ปัญหาของนักศึกษาแรกเข้า  

  2.3.1 ด้านการเรียนในสถานศึกษา  
    1) นักศึกษามีทักษะทางด้านภาษาต่างประเทศ (ภาษาอังกฤษ) ในระดับน้อยมาก
และไม่สามารถใช้สื่อสารในการปฏิบัติงานได้อย่างเพียงพอและมีประสิทธิภาพ 
    2) นักศึกษามีทักษะทางด้านการคิดคำนวณน้อย ทำให้ประสบปัญหาในการเรียน
รายวิชาทางการคิดคำนวณอันส่งส่งผลต่อเกรดเฉลี่ยสะสม 
    3) นักศึกษายังขาดความม่ันใจเรื่องบุคลิกภาพ การปรับตัวซึ่งส่งผลต่อการเรียนรู้และ
ฝึกปฏิบัติงานด้านการตลาด 
    4) นักศึกษายังขาดทักษะการประยุกต์ใช้ความรู้จากชั้นเรียนสู่สถานการณ์จริงใน
สถานประกอบการ 
   2.3.2 ด้านการทำงานในสถานประกอบการ 
    1) นักศึกษาที่ไม่เคยมีประสบการณ์การทำงานในสถานประกอบการมาก่อนอาจมี
ปัญหาการปรับตัวเข้ากับสถานที่ทำงานและลาออกในช่วงแรกของการเรียน 
    2) นักศึกษาที่ขาดทักษะกระบวนการคิดในเชิงวิทยาศาสตร์อาจมีปัญหาการทำวิจัย
ในสถานประกอบการ 

2.4  กลยุทธ์ในการดำเนินการเพื่อแก้ไขปัญหา / ข้อจำกัดของนักศึกษาในข้อ 2.3 
2.4.1 ด้านการเรียนในสถานศึกษา 

   2.4.1.1 มีทักษะทางด้านภาษาต่างประเทศ (ภาษาอังกฤษ) ในระดับน้อยและไม่
สามารถใช้สื่อสารในการปฏิบัติงานได้อย่างเพียงพอและมีประสิทธิภาพ  
    กลยุทธ์ที่ใช้ในการดำเนินการ คือ  
     (1) การจัดรูปแบบการเรียนการสอนที่ใช้ภาษาอังกฤษเป็นสื่อในการเรียนการ
สอนเพ่ิมข้ึนทั้งในรายวิชาศึกษาท่ัวไปและในรายวิชาเฉพาะของหลักสูตร   
     (2) จัดเพิ่มกิจกรรมอบรมความรู้และทักษะด้านภาษาอังกฤษ 
      (3) จัดทดสอบความสามารถทางภาษา โดยการจัดหลักสูตรสอนเสริม โดย
สถาบันจัดให้มีห้องปฏิบัติการภาษา และห้องปฏิบัติการคอมพิวเตอร์ให้มีจำนวนเหมาะสมกับผู้เรียน 
      2.4.1.2 นักศึกษามีทักษะทางด้านการคิดคำนวณน้อย ทำให้ประสบปัญหาในการ
เรียนรายวิชาทางการคิดคำนวณ เช่น การเงิน บัญชี เป็นต้น และจะส่งผลต่อเกรดเฉลี่ยสะสม 
    กลยุทธ์ที่ใช้ในการดำเนินการ คือ 
     (1) การจัดสอนเสริมในรายวิชาที ่เน้นทักษะการคิดคำนวณ ในรูปแบบของ
อาจารย์ผู้ช่วยสอน หรือรุ่นพี่ถ่ายทอดประสบการณ์สู่รุ่นน้อง 
     (2) เน้นการฝึกฝนและพัฒนาทักษะการคิดคำนวณด้วยคลังแบบฝึกหัด 
    2.4.1.3 นักศึกษายังขาดความมั่นใจเรื ่องบุคลิกภาพ การปรับตัวซึ่งส่งผลต่อการ
เรียนรู้ และการฝึกปฏิบัติงานด้านการตลาดที่ต้องพบปะและสื่อสารกับผู้คนจำนวนมาก 
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    กลยุทธ์ที่ใช้ในการดำเนินการคือ 
     (1) กำหนดให้แต่ละรายวิชาสอดแทรกความรู้และทักษะด้านสื่อสาร และการ
พัฒนาบุคลิกภาพ และจัดกิจกรรมในการพัฒนาบุคลิกภาพและและเทคนิคการนำเสนอเสริมให้กับ
นักศึกษา 
     (2) การจัดกิจกรรมการเรียนรู้คู่กับการฝึกปฏิบัติ เพื่อสร้างโอกาสในการพัฒนา
บุคลิกภาพ การเรียนรู้การปรับตัว การสร้างมนุษยสัมพันธ์ที่ดีในองค์กร และทัศนคติที่ดีในงานบริการ 
ผ่านการศึกษาดูงาน และการฝึกปฏิบัติงานจริงในสถานประกอบการต่างๆ 
   2.4.2 ด้านการทำงานในสถานประกอบการ 
    2.4.2.1 นักศึกษาที่ไม่เคยมีประสบการณ์การทำงานในสถานประกอบการมาก่อน
อาจมีปัญหาการปรับตัวเข้ากับสถานที่ทำงานและลาออกในช่วงแรกของการเรียน 
    กลยุทธ์ที่ใช้ในการดำเนินการ คือ  
     (1) กำหนดให้นักศึกษาใหม่มีโอกาสเลือกสถานประกอบการด้วยตนเองตามความ
สนใจแล้วจัดให้นักศึกษาได้รับประสบการณ์การทำงานก่อนเริ่มการเรียน (Pre-Course Experience) 
เพื่อให้นักศึกษาได้มีโอกาสปรับตัวและทำความเข้าใจบทบาททางวิชาชีพ หรืออาจมีการเปลี่ยนสถาน
ประกอบการตามความถนัดของนักศึกษา 
    2.4.2.2 นักศึกษาที่ขาดทักษะกระบวนการคิดในเชิงวิทยาศาสตร์อาจมีปัญหาการทำ
วิจัยในสถานประกอบการ 
    กลยุทธ์ที่ใช้ในการดำเนินการ คือ  
     (1) มีการจัดอบรมเชิงปฏิบัติการแก่นักศึกษาใหม่ เพื่อพัฒนาทักษะกระบวนการ
คิดในเชิงวิทยาศาสตร์ก่อนเริ่มการทำวิจัยจริง พร้อมทั้งมีการจัดให้อาจารย์ที่ปรึกษาประจำสถาน
ประกอบการเพ่ือให้คำปรึกษาแก่นักศึกษาอย่างใกล้ชิด 

 

  2.5 แผนการรับนักศึกษาและผู้สำเร็จการศึกษาในระยะ 5 ปี 

จำนวนนักศึกษา 
จำนวนนักศึกษาแต่ละปีการศึกษา 

2564 2565 2566 2567 2568 
ช้ันปีท่ี 1 30 30 40 40 50 

ช้ันปีท่ี 2 - 30 30 40 40 

ช้ันปีท่ี 3 - - 30 30 40 

ช้ันปีท่ี 4 - - - 30 30 

รวม 30 60 100 140 160 

คาดว่าจะสำเร็จการศึกษา - - - 30 30 
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 2.6 งบประมาณตามแผน 
  งบประมาณ  : ใช้งบประมาณบำรุงการศึกษาของคณะบริหารธุรกิจและการบัญชี และ
เงินงบประมาณแผ่นดินที่ได้รับจากมหาวิทยาลัยราชภัฏร้อยเอ็ด ดังนี้  
  2.6.1 งบประมาณรายรับ   (หน่วย : บาท) 

รายละเอียดรายรับ 
ปีงบประมาณ 

2564 2565 2566 2567 2568 
1. ค่าลงทะเบียน 390,000 780,000 1,300,000 1,820,000 2,080,000 
2. ได้รับจดัสรรคืนคณะ   24,000 48,000 80,000 112,000 128,000 
รวมรายรับ 414,000 828,000 1,380,000 1,932,000 2,208,000 

หมายเหตุ   1. ค่าลงทะเบียน = จำนวนรับนักศึกษา  x 6,500 บาท x 2 เทอม  
   2. ได้รับจัดสรรคืนคณะ (เงินอุดหนุนจากรัฐบาล) 
         - มนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์   800 บาท / ปี /คน  
 

  2.6.2 งบประมาณรายจ่าย  
   งบประมาณ  :  ใช้งบประมาณจากมหาวิทยาลัยราชภัฏร้อยเอ็ด รายละเอียดการ 

ประมาณการค่าใช้จ่ายในหลักสูตรเป็นรายปี (หน่วย : บาท) 

รายละเอียด 
ปีงบประมาณ 

2564 2565 2566 2567 2568 

งบบุคลากร - 180,000 180,000 360,000 360,000 
งบดำเนินงาน 262,000 344,000 710,000 896,000 1,054,000 
งบอุดหนุนการวิจัย/การบริการ
วิชาการ 

50,000 100,000 150,000 200,000 250,000 

รวม 312,000 624,000 1,040,000 1,456,000 1,664,000 
หมายเหตุ   ค่าใช้จ่ายต่อหัวของนักศึกษาตลอดหลักสูตร 52,000 บาท/คน  
               (ค่าธรรมเนียมการศึกษาต่อภาคเรียนเทอมละ 6,500 บาท x 2 ภาคเรียน x 4 ปี) 
 

2.7  ระบบการศึกษา  
ระบบการศึกษาเป็นแบบชั้นเรียน และเป็นไปตามข้อบังคับมหาวิทยาลัยราชภัฏร้อยเอ็ด  

ว่าด้วย การศึกษาระดับปริญญา พ.ศ. 2559 และข้อบังคับท่ีประกาศเพ่ิมเติม (ภาคผนวก ข)   
2.8 การเทียบโอนหน่วยกิต รายวิชาและการลงทะเบียนเรียนข้ามสถาบันอุดมศึกษา (ถ้ามี) 

การเทียบโอนหน่วยกิตและรายวิชาเป็นไปตามประกาศ มหาวิทยาลัยราชภัฏร้อยเอ็ด ว่าด้วย การ
โอนผลการเรียน การเทียบโอนผลการเรียนและและเทียบโอนความรู้ ทักษะและประสบการณ์ ตาม
หลักสูตรของมหาวิทยาลัยราชภัฏร้อยเอ็ด พ.ศ.2559 และข้อบังคับท่ีประกาศเพ่ิมเติม (ภาคผนวก ค)   
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2.9 การลงทะเบียนเรียน  

            ในแต่ละภาคการศึกษาปกติ นักศึกษาต้องลงทะเบียนเรียนได้ไม่ต่ ำกว่า 9 หน่วยกิต  
(ยกเว ้นภาคการศ ึกษาท ี ่ ลงทะเบ ียนว ิชาฝ ึกประสบการณ ์ว ิชาช ีพ  หร ือ  สหก ิจศ ึกษา)  
แต่ไม่เกิน 22 หน่วยกิต ในแต่ละภาคการศึกษาปกติ หรือได้รับความเห็นชอบ ตามหลักเกณฑ์ของ
มหาวิทยาลัยราชภัฏร้อยเอ็ด ว่าด้วย การศึกษาระดับปริญญาตรี พ.ศ. 2559 หรือประกาศเพ่ิมเติม 
 
3.  หลักสูตรและอาจารย์ผู้สอน 

3.1  หลักสูตร  
3.1.1 จำนวนหน่วยกิต รวมตลอดหลักสูตรไม่น้อยกว่า 127 หน่วยกิต 

(ท-ป-อ) 
3.1.2 โครงสร้างหลักสูตร แบ่งเป็นหมวดวิชา ดังนี้   

1) หมวดวิชาศึกษาทั่วไป จำนวนไม่น้อยกว่า 30 หน่วยกิต 
1.1) กลุ่มวิชาภาษาและการสื่อสาร ต้องเลือกเรียนให้ครบทุกกลุ่มวิชา 

อย่างน้อยกลุ่มละ1 รายวิชา 
 และ/หรืออย่างน้อย 3 หน่วยกิต 

1.2) กลุ่มวิชามนุษยศาสตร์ 
1.3) กลุ่มวิชาสังคมศาสตร์ 
1.3) กลุ่มวิชาคณิตศาสตร์ วิทยาศาสตร์และ  
       เทคโนโลย ี
   

2) หมวดวิชาเฉพาะ จำนวนไม่น้อยกว่า 91 หน่วยกิต 
(ท-ป-อ) 

2.1) กลุ่มวิชาพ้ืนฐานอาชีพ 24 หน่วยกิต 
2.2) กลุ่มวิชาเนื้อหา 60 หน่วยกิต 

2.2.1) กลุ่มวิชาบังคับ 36 หน่วยกิต 
2.2.2) กลุ่มวิชาเลือก 24 หน่วยกิต 

2.3) กลุ่มวิชาปฏิบัติการณ์วิชาชีพ หรือ สหกิจศึกษา 
      2.3.1  การฝึกประสบการณ์วิชาชีพ 
               ก) การเตรยีมฝึกประสบการณ์วชิาชีพ 

                            ข) การฝกึประสบการณ์วิชาชีพ 
     2.3.2  สหกิจศึกษา      
             ก) เตรียมสหกิจศึกษา 

                          ข)  สหกิจศึกษา 

7 
7 
2 
 5 
 7 
 1 
6 

หน่วยกิต 
หน่วยกิต 
หน่วยกิต 
หน่วยกิต 
หน่วยกิต 
หน่วยกิต 
หน่วยกิต 

3) หมวดวิชาเลือกเสรี จำนวนไม่น้อยกว่า  6 หน่วยกิต 
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3.2 รายวิชาในหลักสูตร 
 3.2.1 เกณฑ์การกำหนดรหัสวิชาในหลักสูตร ตามประกาศมหาวิทยาลัยราชภัฏ
ร้อยเอ็ด  เรื่อง  การกำหนดรหัสวิชาหลักสูตรมหาวิทยาลัยราชภัฏร้อยเอ็ด พ.ศ. 2558 

1. ให้ใช้รหัสวิชาประกอบด้วยสัญลักษณ์ 7  ตัว  โดย 
ตัวอักษรภาษาอังกฤษ 3 ตัวแรก หมายถึง สาขาวิชาหรือคณะที่สังกัด  
ตัวเลข ตัวที่  4     หมายถึง ระดับชั้นปี  
ตัวเลข ตัวที่  5, 6 และ 7   หมายถึง ลำดับความยากง่ายของรายวิชา 

2. ความหมายของตัวเลข ตัวที่  4  แสดงระดับชั้นปี มีดังนี้ 
เลข 1 หมายถึง  ระดับชั้นปีที่ 1 
เลข 2 หมายถึง  ระดับชั้นปีที ่2 
เลข 3 หมายถึง  ระดับชั้นปีที ่3 
เลข 4 หมายถึง  ระดับชั้นปีที ่4 
เลข 5 หมายถึง  ระดับชั้นปีที ่5 
เลข 6 หมายถึง  ระดับประกาศนียบัตรบัณฑิต 
เลข 7 หมายถึง  ระดับปริญญาโท 
เลข 8 หมายถึง  ระดับปริญญาเอก 

      3.2.2 หมวดวิชาศึกษาทั่วไป    30 หน่วยกิต 
หมวดวิชาศึกษาทั่วไป ฉบับปรบัปรุง พ.ศ. 2562 ประกอบด้วย กลุ่มวชิาภาษาและการสื่อสาร  

กลุ่มวิชามนุษยศาสตร์ กลุ่มวิชาสังคมศาสตร์ กลุ่มวิชาคณิตศาสตร์ วิทยาศาสตร์ และเทคโนโลยี   
โดยให้นักศึกษาเลือกเรียนให้ครบทั้ง 4 กลุ่มวิชา อย่างน้อยกลุ่มวิชาละ 1 รายวิชา และ/หรือ
อย่างน้อย 3 หน่วยกิต ซึ่งต้องมีจำนวนหน่วยกิตรวมตลอดหลักสูตรไม่น้อยกว่า 30 หน่วยกิต ทั้งนี้ 
แต่ละกลุ่มวิชาประกอบด้วยรายวิชาดังต่อไปนี้ 

 
  3.2.2.1 กลุ่มวิชาภาษาและการสื่อสาร 

รหัสรายวิชา ชื่อวิชาภาษาไทย  
ชื่อวิชาภาษาอังกฤษ 

หน่วยกิต  
(ท-ป-อ) 

GEN1102 ภาษาอังกฤษพ้ืนฐาน 
English for Beginners 

3(2-2-5) 

GEN1103 ภาษาอังกฤษเพ่ือการสื่อสารนานาชาติ 
English for International Communication 

3(2-2-5) 

GEN1104 ภาษาญี่ปุน่พ้ืนฐาน  
Japanese for Beginners 

3(2-2-5) 

GEN1105 ภาษาจีนพ้ืนฐาน 
Chinese for Beginners 

3(2-2-5) 
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รหัสรายวิชา ชื่อวิชาภาษาไทย  

ชื่อวิชาภาษาอังกฤษ 
หน่วยกิต  
(ท-ป-อ) 

GEN1106 ภาษาเวียดนามพื้นฐาน  
Vietnamese for Beginners 

3(2-2-5) 

GEN1107 ภาษาลาวพ้ืนฐาน      
Lao for Beginners 

3(2-2-5) 

GEN1108 ภาษาไทยเพ่ือการสื่อสาร  
Thai for Communication 

3(2-2-5) 

GEN1109 ภาษาอังกฤษเพ่ือการสื่อสารในวิชาชีพ  
English for Professional Communication 

3(2-2-5) 

        
  

3.2.2.2 กลุ่มวิชามนุษยศาสตร์ 
รหัสรายวิชา ชื่อวิชาภาษาไทย  

ชื่อวิชาภาษาอังกฤษ 
หน่วยกิต  
(ท-ป-อ) 

GEN2104 สุนทรียภาพ 
Aesthetic 

3(2-2-5) 

GEN2105 จริยธรรมกับชีวิต 
Morality and Life 

3(2-2-5) 

GEN2106 ทักษะชีวิต   
Life Skills 

3(2-2-5) 

GEN2107 ทักษะการเรียนสารสนเทศสำหรับการเรียนรู้ในศตวรรษที่ 21 
Information Literacy Skill for Learning in 21st 
Century 

3(2-2-5) 

GEN2108 ทักษะในศตวรรษที่ 21 เพ่ือชีวิตและอาชีพ 
21st Century Skills for Living and Occupations 

3(2-2-5) 

GEN2109 การพัฒนาบุคลิกภาพและศิลปะการสื่อสารในที่สาธารณะ 
Personality Development and Art in Public 
Communication 

3(2-2-5) 

GEN2110    การเตรียมเข้าสู่วิชาชีพ              
Introduction to Profession 

1(0-2-2) 

GEN2111 สมาธิเพ่ือพัฒนาชีวิต   
Meditation for Life Progress  

3(2-2-5) 
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3.2.2.3 กลุ่มวิชาสังคมศาสตร์   

 

รหัสรายวิชา ชื่อวิชาภาษาไทย  
ชื่อวิชาภาษาอังกฤษ 

หน่วยกิต  
(ท-ป-อ) 

GEN3101 สังคมและวิถีโลก   
Global Society and Living 

3(3-0-6) 

GEN3102 กฎหมายสำหรับการดำเนินชีวิต  
Law for Living 

3(3-0-6) 

GEN3103 การเมืองการปกครองไทย  
Thai Politics and Government 

3(3-0-6) 

GEN3104 พลเมืองกับความรับผิดชอบต่อสังคม  
Citizenship and Social Responsibility 

3(3-0-6) 

GEN3105 ร้อยเอ็ดศึกษา  
Roi Et Studies 

3(3-0-6) 

GEN3106 
 

ศาสตร์พระราชาเพ่ือการพัฒนาท้องถิ่น  
The King Wisdom for Local Development 

3(2-2-5) 

GEN3107 สภาพแวดล้อมในพลวัตของชีวิต    
Life Dynamics in Environment 

3(2-2-5) 

GEN3108 การจัดการสำนักงานสมัยใหม่  
Modern Office Management 

3(2-2-5) 

GEN3109 ผู้ประกอบการสมัยใหม ่ 
Modern Entrepreneur 

3(2-2-5) 

GEN3110 ทักษะชีวิตการเป็นนักศึกษามหาวิทยาลัย  
Life Skills for Undergraduate Students      

3(2-2-5) 

GEN3111 การรู้เท่าทันสื่อ  
Media Literacy 

3(3-0-6) 

GEN3112 การพยากรณ์ทางสังคม  
Social Forecasting 

3(2-2-5) 

GEN3113   ภูมิปัญญาไทยและการบำบัดเสริม    
Thai Wisdom and Complementary Therapy 

2(1-2-3) 

GEN3114 กฎหมายและจรรยาบรรณวิชาชีพ     
Laws and Professional Ethics 

3(3-0-6) 
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3.2.2.4 กลุ่มวิชาคณิตศาสตร์ วิทยาศาสตร์ และเทคโนโลยี  

 

รหัสรายวิชา ชื่อวิชาภาษาไทย  
ชื่อวิชาภาษาอังกฤษ 

หน่วยกิต  
(ท-ป-อ) 

GEN4101 การออกกำลังกายและนันทนาการเพ่ือสุขภาพ 
Exercise and Recreation for Health 

3(2-2-5) 

GEN4106 วิทยาศาสตร์และสิ่งแวดล้อมเพ่ือคุณภาพชีวิต 
Science and Environment for Quality of Life 

3(2-2-5) 

GEN4107 ชีวิตและเทคโนโลยีสารสนเทศสมัยใหม่ 
Life and Modern Technology 

3(2-2-5) 

GEN4108 การคิดและการตัดสินใจ  
Thinking and Decision Making 

3(2-2-5) 

GEN4109 การคิดเชิงเหตุผล      
Logical Thinking 

3(2-2-5) 

GEN4110 การเกษตรกับคุณภาพชีวิตที่ดี    
Agriculture and Quality of Life 

3(2-2-5) 

GEN4111 การจัดการทรัพยากรทางการเกษตรและสิ่งแวดล้อมอย่าง
ยั่งยืน 
Agricultural Resources and Environ- mental 
Management for Sustainable 

3(2-2-5) 

GEN4112 เกษตรวิถีไทย 
Thai Lives Agriculture 

3(2-2-5) 

    3.2.3 หมวดวิชาเฉพาะด้าน  จำนวนหน่วยกิต ไม่น้อยกว่า 91 หน่วยกิต 
  1) กลุ่มวิชาพื้นฐานอาชีพ   จำนวนหน่วยกิต ไม่น้อยกว่า 24 หน่วยกิต 
ให้ศึกษาจากรายวิชาดังต่อไปนี้  

 

  รหัสรายวิชา    ชื่อวิชาภาษาไทย               หน่วยกิต 
         ชื่อวิชาภาษาอังกฤษ               (ท-ป-อ) 
 BAC1102   หลักการบัญชี       3(2-2-5) 

   Principle of Accounting  
 BBA1101  เศรษฐศาสตร์ทั่วไป      3(3-0-6) 
    General Economics 
 BBA2102  สถิติธุรกิจ       3(3-0-6) 
    Business Statistics 
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  รหัสรายวิชา    ชื่อวิชาภาษาไทย               หน่วยกิต 
         ชื่อวิชาภาษาอังกฤษ               (ท-ป-อ) 

BBA2103  จริยธรรมทางธุรกิจ      3(3-0-6) 
    Business Ethics 
 FIN2101 การเงินธุรกิจ       3(3-0-6) 
    Business Finance 
 BMK1101  หลักการตลาด        3(3-0-6) 
    Principles of Marketing 
 BMG1101  องค์การและการจัดการ      3(3-0-6) 
    Organization and Management 
 BMG3301  การจัดการเชิงกลยุทธ์      3(3-0-6) 
     Strategic Management 
 

 
  2) กลุ่มวิชาเนื้อหา จำนวนหน่วยกิต ไม่น้อยกว่า 60 หน่วยกิต 
      2.1) กลุ่มวิชาเอกบังคับ   จำนวนหน่วยกิต  36 หน่วยกิต 
ให้ศึกษาจากรายวิชาดังต่อไปนี้ 
 
  รหัสรายวิชา    ชื่อวิชาภาษาไทย               หน่วยกิต 
         ชื่อวิชาภาษาอังกฤษ              (ท-ป-อ) 

  DMK1101 พฤติกรรมผู้บริโภคสมัยใหม่       3(3-0-6) 
   Modern Consumer Behavior 

  DMK1102  ความรู้เบื้องต้นเกี่ยวกับการตลาดดิจิทัล       3(3-0-6) 
   Introduction of Digital Marketing 

DMK2101  การจัดการการตลาด        3(3-0-6) 
    Marketing Management 
 DMK2102 การจัดการตราสินค้า        3(2-2-5) 
   Brand Management 
 DMK2103 การจัดการช่องทางการจัดจำหน่ายและโซ่อุปทาน     3(3-0-6) 
   Marketing Channel and Supply Chain Management 

DMK2201 เทคโนโลยีสารสนเทศเพ่ือการตลาดดิจิทัล                 3(2-2-5) 
              Information Technology for Digital Marketing 
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รหัสรายวิชา ชื่อวิชาภาษาไทย  

ชื่อวิชาภาษาอังกฤษ 
หน่วยกิต  
(ท-ป-อ) 

 DMK3101 กลยุทธ์การตลาด         3(3-0-6) 
   Marketing Strategy 
 DMK3102 กลยุทธ์การกำหนดราคา        3(3-0-6) 
   Pricing Strategy 
 DMK3103 การสื่อสารการตลาดดิจิทัล        3(2-2-5) 
   Digital Marketing Communication 
 DMK3104 การตลาดระหว่างประเทศ        3(3-0-6) 
   International Marketing 
 DMK3105 การวิจัยการตลาด        3(2-2-5) 
   Marketing Research 
 DMK4101 หัวข้อพิเศษทางการตลาดดิจิทัล        3(2-2-5) 
   Special Topics in Digital Marketing 
 
 

  2.2) กลุ่มวิชาเอกเลือก จำนวนหน่วยกิต ไม่น้อยกว่า 24 หน่วยกิต 
ให้เลือกศึกษาจากรายวิชาดังต่อไปนี้  แบ่งเป็น 

  - กลุ่มวิชาการตลาดและและการสื่อสารทางการตลาด  จำนวนไม่น้อยกว่า  12 หน่วยกิต 
  - กลุ่มวิชาเทคโนโลยีสารสนเทศและวิเคราะห์ข้อมูล จำนวนไมน่อ้ยกว่า  12 หน่วยกิต 
  ก.  กลุ่มวิชาการตลาดและการสื่อสารทางการตลาด ให้เลือกศึกษาจากรายวิชา
ต่อไปนี้ 
  รหัสรายวิชา   ชื่อวิชาภาษาไทย                 หน่วยกิต 
        ชื่อวิชาภาษาอังกฤษ                 (ท-ป-อ) 
 DMK1103  การพัฒนาบุคลิกภาพและศิลปะการสื่อสารเพ่ืองานธุรกิจ           3(2-2-5) 
   Personality Improvement and Communication Arts  
    in Business 

DMK2104 แนวคิดและการพัฒนาผลิตภัณฑ์                                  3(2-2-5) 
   Product Concept and Development 

DMK2105  เทคนิคการนำเสนออย่างมีประสิทธิภาพเพ่ืองานการตลาด      3(2-2-5) 
  Effective Presentation Techniques for Marketing 

 DMK3106 การจัดการประสบการณ์และความสัมพันธ์กับลูกค้า       3(3-0-6) 
   Management of Customer Experience and Engagement 
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รหสัรายวิชา ชื่อวิชาภาษาไทย  

ชื่อวิชาภาษาอังกฤษ 
หน่วยกิต  
(ท-ป-อ) 

DMK3107 การตลาดเชิงเนื้อหาและการสื่อสารดิจิทัล      3(2-2-5) 
   Digital Marketing Content and Communication 
 DMK3108 การตลาดสำหรับธุรกิจบริการ       3(3-0-6) 
   Marketing for Hospitality Business 
 DMK3109 การตลาดเพื่อสังคมและสิ่งแวดล้อม      3(3-0-6) 
   Social and Environmental Marketing 
 DMK3110 การตลาดเหตุการณ์พิเศษ        3(2-2-5) 
   Event Marketing 
 DMK3111 การตลาดสำหรับธุรกิจการเกษตร       3(3-0-6) 
   Marketing for Agricultural Business 
 DMK3112 การตลาดสำหรับธุรกิจกีฬาและความบันเทิง               3(3-0-6) 
   Marketing for Sport and Entertainment Business 

DMK3113  การบริหารจัดการชุมชนออนไลน์        3(2-2-5) 
  Online Community Management 
DMK4102 การวางแผนการตลาดเชิงกลยุทธ์        3(2-2-5) 

   Strategic Marketing Planning 
 DMK4103 การตลาดสำหรับภาครัฐ         3(3-0-6) 
   Marketing in Public Sector 
 DMK4104 สัมมนาทางการตลาดดิจิทัล        3(2-2-5) 
   Seminar in Digital Marketing  
 DMK4105 การตลาดพหุวัฒนธรรม         3(3-0-6) 

Multicultural Marketing  
 DMK4106       การคิดเชิงออกแบบและการออกแบบบริการสำหรับงานการตลาด 3(2-2-5) 

Design Thinking and Service Design for Marketing   
   

 ข.  กลุ่มวิชาเทคโนโลยีสารสนเทศและวิเคราะห์ข้อมูล ให้เลือกศึกษาจากรายวิชาต่อไปนี้ 
 

  รหัสรายวิชา  ชื่อวิชาภาษาไทย                  หน่วยกิต 
                               ชื่อวิชาภาษาอังกฤษ                 (ท-ป-อ) 

DMK2202        การประยุกต์ใช้เทคโนโลยีสารสนเทศสำเร็จรูปสำหรับงานด้านการตลาด  
                     Application of Information Technology for Marketing      3(2-2-5) 
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 DMK2203  การตลาดด้วยเครื่องมือค้นหา           3(2-2-5) 

Search Marketing 
 DMK3201 การวิเคราะห์สนเทศศาสตร์ทางการตลาดและระบบธุรกิจอัจฉริยะ 3(2-2-5) 
   Marketing Informatics and Business Intelligence 
 DMK3202 ระบบการตลาดอัจฉริยะ           3(2-2-5) 
   Artificial Intelligence Marketing 
 DMK3203 การวิเคราะห์การตลาดดิจิทัล          3(2-2-5) 

Digital Marketing Analytics 
DMK3204  การตลาดสื่อสังคม                      3(2-2-5) 

Social Media Marketing 
 DMK4201 เทคโนโลยีเสมือนสำหรับการตลาด          3(2-2-5) 
   Virtual Technology for Marketing 
 

2.3) กลุ่มวิชาฝึกประสบการณ์วิชาชีพ หรือ สหกิจศึกษา ให้เลือกเรียนกลุ่มวิชาใดวิชาหนึ่ง 
 จำนวนไม่น้อยกว่า 7 หน่วยกิต 

ก) กลุ่มวิชาฝึกประสบการณ์วิชาชีพ 
รหัสรายวิชา ชื่อวิชาภาษาไทย                   หน่วยกิต   
                    ชื่อวิชาภาษาอังกฤษ                                                    (ชั่วโมง) 
DMK4401 การเตรียมฝึกประสบการณ์วิชาชีพทางการตลาด          2(90) 

Preparation for Professional Experience in Marketing  
  DMK4402 การฝึกประสบการณ์วิชาชีพทางการตลาด           5(450) 

Field Experience in Marketing 
ข) กลุ่มวิชาสหกิจศึกษา 

รหัสรายวิชา ชื่อวิชาภาษาไทย                   หน่วยกิต   
                              ชื่อวิชาภาษาอังกฤษ                                                    (ชั่วโมง) 
 DMK4403 เตรียมสหกิจศึกษาทางการตลาด            1(45) 
   Preparation for Cooperative Education in Marketing  
  DMK4404 สหกิจศึกษาทางการตลาด                     6(560) 
            Cooperative Education in Marketing 
 3.2.4 หมวดวิชาเลือกเสรี จำนวนไม่น้อยกว่า          6     หน่วยกิต 

ให้เลือกเรียนรายวิชาใดๆ ในหลักสูตรของมหาวิทยาลัยราชภัฏร้อยเอ็ด โดยไม่ซ้ำกับ
รายวิชาที่เคยเรียนมาแล้วและต้องไม่เป็นรายวิชาที่กำหนดให้เรียนโดยไม่นับหน่วยกิตรวม ในเกณฑ์
การสำเร็จหลักสูตรของสาขาวิชานี้ 
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3.2.4 การจัดแผนการศึกษา 

 

ปีที่ 1 ภาคต้น 
หมวดวิชา รหัสวิชา ชื่อวิชา หน่วยกิต 

การศึกษาทั่วไป GENXXXX หมวดวิชาศึกษาทั่วไป  3(2-2-5) 
GENXXXX หมวดวิชาศึกษาทั่วไป  3(2-2-5) 
GENXXXX หมวดวิชาศึกษาทั่วไป 3(2-2-5) 

วิชาพื้นฐาน BBA1101 เศรษฐศาสตร์ทั่วไป   3(3-0-6) 
BMK1101 หลักการตลาด 3(3-0-6) 

วิชาเอกบังคับ DMK1101 พฤติกรรมผู้บริโภคสมัยใหม่ 3(3-0-6) 
รวมทั้งสิ้น 18 หน่วยกิต 

 
ปีที่ 1 ภาคปลาย 

หมวดวิชา รหัสวิชา ชื่อวิชา หน่วยกิต 
การศึกษาทั่วไป GENXXXX หมวดวิชาศึกษาทั่วไป 3(2-2-5) 

GENXXXX หมวดวิชาศึกษาทั่วไป 3(2-2-5) 
GENXXXX หมวดวิชาศึกษาทั่วไป 3(2-2-5) 

วิชาพื้นฐาน BMG1101 องค์การและการจัดการ 3(3-0-6) 
BAC1102 หลักการบัญช ี 3(2-2-5) 

วิชาเอกบังคับ DMK1102 ความรู้เบื้องต้นเก่ียวกับการตลาดดิจิทัล 3(3-0-6) 
รวมทั้งสิ้น 18 หน่วยกิต 

 
ปีที่ 2 ภาคต้น  

 หมวดวิชา รหัสวิชา ชื่อวิชา หน่วยกิต 
การศึกษาทั่วไป GENXXXX หมวดวิชาศึกษาทั่วไป 3(2-2-5) 

GENXXXX หมวดวิชาศึกษาทั่วไป 3(2-2-5) 
วิชาพื้นฐาน FIN2101 การเงินธุรกิจ 3(3-0-6) 

BBA2103 จริยธรรมทางธุรกิจ 3(2-2-5) 
วิชาเอกบังคับ DMK2101   การจัดการการตลาด 3(3-0-6) 

DMK2201 เทคโนโลยสีารสนเทศเพื่อการตลาดดิจิทลั 3(2-2-5) 
วิชาเลือกเสรี XXXXXXX XXXXX 3 

รวมทั้งสิ้น 21 หน่วยกิต 
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ปีที่ 2 ภาคปลาย  
 หมวดวิชา รหัสวิชา ชื่อวิชา หน่วยกิต 

การศึกษาทั่วไป GENXXXX หมวดวิชาศึกษาทั่วไป 3(2-2-5) 
 GENXXXX หมวดวิชาศึกษาทั่วไป 3(2-2-5) 

วิชาพื้นฐาน BBA2102 สถิติธุรกิจ 3(3-0-6) 

วิชาเอกบังคับ DMK2102   การจัดการตราสินคา้ 3(2-2-5) 
DMK2103 การจัดการช่องทางการจัดจำหน่ายและโซ่อุปทาน 3(3-0-6) 

วิชาเอกเลือก DMK2202 การประยุกต์ใช้เทคโนโลยสีารสนเทศสำเร็จรูปสำหรับ
งานดา้นการตลาด 

3(2-2-5) 

วิชาเลือกเสรี XXXXXX XXXXX 3 
รวมทั้งสิ้น 21 หน่วยกิต 

 
ปีที่ 3 ภาคต้น 

 หมวดวิชา รหัสวิชา ชื่อวิชา หน่วยกิต 
วิชาพื้นฐาน BMG3301 การจัดการเชิงกลยุทธ ์ 3(3-0-6) 

วิชาเอกบังคับ DMK3101  กลยุทธ์การตลาด 3(3-0-6) 
DMK3102 กลยุทธ์การกำหนดราคา 3(3-0-6) 
DMK3103 การสื่อสารการตลาดดิจิทลั 3(2-2-5) 

วิชาเอกเลือก DMK3201 การวิเคราะห์สนเทศศาสตร์ทางการตลาดและระบบ
ธุรกิจอัจฉริยะ 

3(2-2-5) 

DMK3204 การตลาดสื่อสงัคม 3(2-2-5) 
รวมทั้งสิ้น 18 หน่วยกิต 

 
ปีที่ 3 ภาคปลาย 

 หมวดวิชา รหัสวิชา ชื่อวิชา หน่วยกิต 
วิชาเอกบังคับ DMK3104 การตลาดระหว่างประเทศ 3(3-0-6) 

DMK3105 การวิจัยการตลาด 3(2-2-5) 
วิชาเอกเลือก DMK3110 การตลาดเหตุการณ์พิเศษ 3(2-2-5) 

DMK3107 การตลาดเชิงเนื้อหาและการสื่อสารดิจิทัล 3(2-2-5) 
DMK3113 การบริหารจัดการชุมชนออนไลน์ 3(2-2-5) 

รวมทั้งสิ้น 15 หน่วยกิต 
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ปีที่ 4 ภาคต้น 

 หมวดวิชา รหัสวิชา ชื่อวิชา หน่วยกิต 
วิชาเอกบังคับ DMK4101 หัวข้อพิเศษทางการตลาดดิจทิัล 3(2-2-5) 

 DMK4105 การตลาดพหุวัฒนธรรม 3(3-0-6) 
DMK3106 การจัดการประสบการณ์และความสัมพันธ์กับลูกค้า 3(3-0-6) 

วิชาปฏิบัติการและ
ฝึกประสบการณ์

วิชาชีพ 

DMK4401 การเตรียมฝึกประสบการณ์วชิาชีพทางการตลาด หรือ
การเตรียมสหกิจศึกษาทางการตลาด 

2(90) 
1(45) 

 
รวมทั้งสิ้น 10/11 

หน่วยกิต 

 
ปีที่ 4 ภาคปลาย 

 หมวดวิชา รหัสวิชา ชื่อวิชา หน่วยกิต 
วิชาปฏิบัติการและ
ฝึกประสบการณ์

วิชาชีพ 

DMK4402 
 

การฝึกประสบการณ์วิชาชีพทางการตลาด หรือ สหกิจ
ศึกษาทางการตลาด 

5(450) 
6(560) 

รวมทั้งสิ้น 5/6 
 หน่วยกิต 
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3.4 คำอธิบายรายวิชา 
 

 1) กลุ่มวิชาภาษาและการสื่อสาร 
 

รหัส ชื่อวิชาภาษาไทย  
ชื่อวิชาภาษาอังกฤษ 

หน่วยกิต  
(ท-ป-อ) 

GEN1102 ภาษาอังกฤษพื้นฐาน    
English for Beginners 

พัฒนาทักษะภาษาอังกฤษเบื้องต้นด้านการฟัง พูด อ่าน และ
เขียน คำศัพท์ โครงสร้างประโยค ไวยากรณ์พ้ืนฐาน การออกเสียง
และบทสนทนาภาษาอังกฤษในชีวิตประจำวัน ได้แก่ การทักทายและ
การกล่าวลา การบอกเวลา การซื้อและขายสิ่งของ การพูดคุยเก่ียวกับ
ครอบครัว กิจวัตรประจำวัน และกิจกรรมในวันหยุดการถามทิศทาง 
และการบรรยายลักษณะของคนในสถานการณ์ต่างๆ 

Development of basic English language skills: 
listening, speaking, reading and writing; basic vocabulary, 
sentence structure, basic grammar, pronunciation and 
basic conversation in daily-life: greetings and saying 
goodbye, time telling, selling and buying things, talking 
about family, daily routine, and vacation, asking for 
direction, and describing people  

 

 3(2-2-5) 

GEN1103 ภาษาอังกฤษเพื่อการสื่อสารนานาชาติ   
English for International Communication 

พัฒนาทักษะภาษาอังกฤษด้านการฟัง พูด อ่าน และเขียน 
 ในระดับที่สูงขึ้น การใช้ภาษาอังกฤษเพ่ือวัตถุประสงค์ในการสื่อสาร 
ในบริบทสังคมต่างๆ เช่น การแนะนำสถานที่ การแสดงความคิดเห็น 
การเปรียบเทียบ การวางแผนอนาคต การตอบรับและปฏิเสธคำ
เชิญ และการเขียนจดหมายสมัครงาน  
           Development of English language skills: 
listening, speaking, reading, and writng at higher level of 
English proficiency;  English for communicative purposes 
in  a variety of contexts: introducing places, giving 

  3(2-2-5) 
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opinion, comparing things, planning for the future, 
accepting and rejecting invitations, and writing a resume 
 

รหัส ชื่อวิชาภาษาไทย  
ชื่อวิชาภาษาอังกฤษ 

หน่วยกิต  
(ท-ป-อ) 

GEN1104 ภาษาญี่ปุน่พื้นฐาน      
Japanese for Beginners  

พัฒนาทักษะภาษาญี่ปุ่นด้านการฟัง พูด อ่าน และ
เขียนภาษาญี่ปุ่นอย่างบูรณาการ ศึกษาคําศัพท์และรูปประโยคและ
ไวยากรณ์พ้ืนฐาน ฝึกสนทนาที่ใช้ในชีวิตประจําวัน ได ้แก่ การ
ทักทายการแนะนําตน การบอกเวลา การซื้อของ ฝึกการอ่าน
ข้อความสั้นๆ สรุปและตอบคําถามได้ และการเขียนประโยค ง่ายๆ ได้ 

Development of Integrated Japanese language 
skills : listening, speaking, reading and writing; vocabulary; 
basic sentences and grammar, conversation practices in 
daily life including greetings, self-introduction, time telling, 
shopping; practices of reading short messages, summarizing 
and answering questions, and writing simple sentences 

3(2-2-5) 

 
GEN1105  ภาษาจีนพื้นฐาน           3(2-2-5) 

Chinese for Beginners 
พัฒนาทักษะภาษาจีนด้านการฟัง พูด อ่าน และเขียนภาษาจีน

อย่างบูรณาการ การสนทนาขั้นพ้ืนฐานในชีวิตประจําวัน ได้แกท่ักทาย 
การแนะนํา การขอบคุณ และการขอโทษ เขียนตามคําบอกและเขียน
ประโยคง่ายๆ ฝึกอ่านเนื้อหาข้อความสั้นๆ การอ่านเพ่ือสรุปและตอบ
คําถาม 

Development of Integrated Chinese language 
skills: listening, speaking, reading and writing; basic 
conversation practice in daily life including greetings, self- 
introduction, showing appreciation and asking apologies, 
taking dictation and writing simple sentences; practices of 
reading short messages, summarizing and answering 
questions 
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รหัส ชื่อวิชาภาษาไทย  

ชื่อวิชาภาษาอังกฤษ 
หน่วยกิต  
(ท-ป-อ) 

GEN1106  ภาษาเวียดนามพื้นฐาน           3(2-2-5) 
Vietnamese for Beginners 

พัฒนาทักษะภาษาเวียดนามด้านการฟัง พูด อ่าน และเขียน
ภาษาเวียดนามอย่างบูรณาการ ศึกษารูปประโยคและไวยากรณ์ เรียนรู้
ภาษาเวียดนามพื้นฐานที่ใช้ในชีวิตประจําวัน ได้แก่การแนะนําตน 
การบอกเวลา การซื้อของ การฝึกอ่าน ข้อความสั้นๆ การอ่านเพ่ือ
สรุปความและตอบคําถามและการเขียนประโยค ง่ายๆ 

Development of Integrated Vietnamese language skills: 
listening, speaking, reading and written; basic grammar and 
sentence patterns; basic Vietnamese in daily life including 
self-introduction, time telling, shopping, reading short 
messages, summarizing and answering questions; practices of 
writing simple sentences 

 

GEN1107  ภาษาลาวพื้นฐาน            (2-2-5) 
Lao for Beginners  

พัฒนาทักษะภาษาลาวด้านการฟัง พูด อ่าน และเขียน
ภาษาลาวอย่างบูรณาการ รูปประโยคและไวยากรณ์พ้ืนฐาน การ
สนทนาที่ใช้ในชีวิตประจําวัน ได้แก่ การทักทาย การแนะนําตนเอง การ
บอกเวลา การซื้อของ เป็นต้น หลักการอ่านข้อความสั้นๆ การอ่านเพื่อสรุป 
ความและตอบคําถามและการเขียน ประโยคง่ายๆ 

Development of Integrated Lao language skills: listening, 
speaking, reading and writing; basic sentences and grammar, 
conversation in daily life including greetings, self-introduction, 
time telling, shopping; practices of reading short messages, 
summarizing and answering questions, and in writing simple 
sentences 
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รหัส ชื่อวิชาภาษาไทย  
ชื่อวิชาภาษาอังกฤษ 

หน่วยกิต  
(ท-ป-อ) 

GEN1108        ภาษาไทยเพื่อการสื่อสาร                            3(2-2-5) 
Thai for Communication 

ประวัติ ความสำคัญของภาษาไทย การพัฒนาทักษะภาษาไทย 
ด้านการฟัง การพูด การอ่าน และการเขียน เสริมทักษะการใช้ภาษาไทย 
รวมถึงการแก้ไขปัญหาในการสื่อสารได้อย่างเหมาะสม 
 History; importance of Thai language; development 
of Thai language skills: listening, speaking, reading and writing; 
enhancing skills of Thai usage including appropriate 
communication solutions  

 

GEN1109 ภาษาอังกฤษเพื่อการสื่อสารในวิชาชีพ        3(2-2-5) 
English for Professional Communication  

พัฒนาทักษะภาษาอังกฤษด้านการฟัง พูด อ่าน และเขียน ในที่
ทํางาน และทักษะภาษาอังกฤษที่ใช้ในการสื่อสารงานและประสานงานใน
บริบทวิชาชีพต่างๆ 

Development of English skills: listening, speaking, reading, 
and writng in a workplace; English language skills in 
communication and coordination in various professional 
contexts 

 

      2) กลุ่มวิชามนุษยศาสตร์ 
 

รหัส ชื่อวิชาภาษาไทย  
ชื่อวิชาภาษาอังกฤษ 

หน่วยกิต 
(ท-ป-อ) 

GEN2104  สุนทรียภาพ                          3(3-0-6) 
 Aesthetics  

ความหมายของสุนทรียศาสตร ์ความสัมพันธ์ของสุนทรยีศาสตร์
กับศาสตร์อื่นๆ ความงาม ศิลปวัฒนธรรม สุนทรียศาสตร์เชิงพฤติกรรม 
ความเป็นมาของศาสตร์การเห็น ศาสตร์การได้ยิน และศาสตร์การ
เคลื่อนไหว องค์ประกอบหลักทางด้านศิลปะ ดนตรีและนาฏศิลป์ 
ออกแบบสื่อและจัดกิจกรรมต่างๆ การวิจารณ์ความงามโดยสามารถ
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นำความรู้ด้านสุนทรียะไปประยุกต์ใช้ในการพัฒนาตนเอง และการ
ดำเนินชีวิต           
  Meaning of aesthetics; relation between aesthetic 
and other sciences: beauty, arts and cultures; behavioral 
aesthetics; background of sciences in visualization, hearing 
and movement; major elements of arts, music and 
dramatic arts; material designs and activity organizations; 
beauty criticism; application of knowledge of aesthetics 
to personal development and living 

 

GEN2105 จริยธรรมกับชีวิต      3(2-2-5) 
 Morality and Life 

ความหมาย คุณค่า ความจริงและเป้าหมายของชีวิต 
ปรัชญา และแนวคิดในการดำเนินชีวิต ความหมายของจริยธรรม 
การพัฒนาจริยธรรมการพัฒนาคุณธรรมและจริยธรรมในตนเอง การ
ดำเนินชีวิตอยู่ร่วมกันในสังคมการแก้ไขปัญหาของชีวิตโดยอาศัยหลักศา
สนธรรม 

Meaning, values and goals of life; philosophy and 
concepts of living; definition of ethics; ethical 
development of self-morality and ethics; living together in 
society; solving life problems using religious principles 

 

รหัส ชื่อวิชาภาษาไทย  
ชื่อวิชาภาษาอังกฤษ 

หน่วยกิต 
(ท-ป-อ) 

 

GEN2106 ทักษะชีวิต       3(2-2-5) 
  Life Skills 

ทักษะการดำเนินชีวิตในสังคมปัจจุบัน โดยอาศัยพ้ืนฐานทาง
จิตวิทยาการเข้าใจตนเองและผู้อ่ืน การพัฒนาบุคลิกภาพ การ
สื่อสารและการสร้างมนุษยสัมพันธ์ กระบวนการคิด กระบวนการ
การคิดแก้ปัญหาและการคิดอย่างมีวิจารณญาณ 

Life skills for living in the current society using basics of 
psychology; understanding self and others; personal 
development; communication and building human  
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 relationships; thinking processes; processes of problem 

solving and critical thinking 
 

 

GEN2107  ทักษะการรู้สารสนเทศสำหรับการเรียนรู้ในศตวรรษที่ 21     3(2-2-5) 
Information Literacy Skill for Learning in 21st Century 
  ความสำคัญของสารสนเทศและทักษะการรู้สารสนเทศ
สำหรับการเรียนรู้ในศตวรรษที่ 21 แหล่งสารสนเทศทั้งแหล่ง
สารสนเทศสถาบัน เช่น ห้องสมุด แหล่งสารสนเทศอินเทอร์เน็ต เช่น 
เว็ปโอแพค (WebOPAC) ฐานข้อมูลสหบรรณานุกรม (Union Catalog) 
ฐานข้อมูลออนไลน์ (Online Database) และเครื่องมือสืบค้นใน
อินเทอร์เน็ต การประเมิน การวิเคราะห์และสังเคราะห์สารสนเทศ การ
เรียบเรียงสารสนเทศ การอ้างอิง การใช้และเผยแพร่สารสนเทศอย่างมี
จริยธรรมและถูกกฎหมาย  

Importance of information and information 
literacy skills for learning in 21st Century; information 
sources including institute sources such as libraries and 
internet information resources such as WebOPAC, Union 
Catalog, online database and other internet search 
engines; evaluation, analysis and synthesis of information; 
information arrangement; citation and references;  using and 
distributing information ethically and legally 

 
รหัส ชื่อวิชาภาษาไทย  

ชื่อวิชาภาษาอังกฤษ 
หน่วยกิต  
(ท-ป-อ) 

GEN2108  ทักษะในศตวรรษที่ 21 เพื่อชีวิตและอาชีพ   3(2-2-5) 
  21st Century Skills for Living and Occupations  

สืบค้น วิเคราะห์ แนวคิด ทฤษฏีเกี่ยวกับทักษะ 5Cs โดยบูรณา
การการประยุกต์ เพ่ือพัฒนาทักษะที่สำคัญต่อการดำเนินชีวิต และการ
ประกอบอาชีพอย่างมีคุณภาพในศตวรรษที่ 21 

Searching, analyzing concepts and theories related 
to 5Cs skill by integrating their applications for life and 
careers in the 21st Century effectively 
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GEN2109 การพัฒนาบุคลิกภาพและศิลปะการสื่อสารในที่สาธารณะ  3(2-2-5) 
  Personality Development and Art in Public Communication 

แนวคิด บุคลิกภาพ และองค์ประกอบที่ทำให้มนุษย์มีบุคลิกภาพ
ที่ต่างกัน การปรับพฤติกรรมและการควบคุมอารมณ์ การส่งเสริมมนุษย
สัมพันธ์ในองค์กร มรรยาทสังคม หลักการใช้ภาษา และการสื่อสารใน
สังคม ศิลปะในการแก้ปัญหาเฉพาะหน้า เทคนิคการสร้างโครงเรื่องที่ดี 
การฝึกปฏิบัติในการสื่อสารเพ่ือนำเสนอในที่สาธารณะ 
 Concepts, personality and elements of 
personality affecting individual differences; behavioral 
training and impulse control; enhancing interpersonal 
relation in organizations; social etiquette; principles of 
language usage and social communication; arts of 
improvisation; techniques in creating plots; practice in 
public presentation.   

 

 
รหัส ชื่อวิชาภาษาไทย  

ชื่อวิชาภาษาอังกฤษ 
หน่วยกิต  
(ท-ป-อ) 

 

GEN2110  การเตรียมเข้าสู่วิชาชีพ       1(0-2-2) 
  Introduction to Profession 

ฝึกทักษะการสร้างเสริมการตระหนักรู้ในตนเอง การจัดการ
ความเครียดของตนเอง การใช้เทคโนโลยีสารสนเทศในการค้นคว้าและ
การนำเสนอผลงาน การสร้างสัมพันธภาพกับผู้รับบริการและสมาชิก
ในครอบครัว รวมทั้งการปฏิสัมพันธ์กับบุคลากรในทีมสุขภาพ บน
พ้ืนฐานของจรรยาบรรณวิชาชีพ 

Practice skills of self-awareness; self-stress 
management; using information technology in searching 
and presenting; developing interpersonal relation with 
clients, family members and health teams based on 
nursing code of ethics 
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GEN2111  สมาธิเพื่อพัฒนาชีวิต       3(2-2-5) 
  Meditation for Life Progress 

ความหมาย วัตถุประสงค์ ขั้นตอน  ลักษณะ ประโยชน์และการ
วัดผลของสมาธิ สมาธิกับการพัฒนาความประเสริฐของมนุษย์ ลักษณะ 
ขั้นตอน และประโยชน์ของฌานและญาณ สิ่งควรรู้เรื่องวิปัสสนา การ
นำสมาธิไปใช้ในการพัฒนาชีวิต 

Meaning, objectives, process, characteristics, 
benefits and evaluations of meditation; meditation and 
sublimation development human beings; characteristics, 
process and benefits of contemplation (Jhans) and 
attainment (Nana); selected aspects of Insightful meditation; 
application of meditation for life development  

 
       3) กลุ่มวิชาสังคมศาสตร์ 

รหัส ชื่อวิชาภาษาไทย  
ชื่อวิชาภาษาอังกฤษ 

หน่วยกิต  
(ท-ป-อ) 

GEN3101 สังคมและวิถีโลก                 3(3-0-6) 
  Global Society and Living 

การดำเนินชีวิตของมนุษย์ภายใต้กระแสการ
เปลี่ยนแปลงของโลกในด้านสังคม วัฒนธรรม เศรษฐกิจ การเมืองการ
ปกครอง และเทคโนโลยีพลวัตของการเปลี่ยนแปลงในสังคมโลก ที่
ส่งผลกระทบต่อประชากรโลกและประเทศไทย การปรับตัวของไทย
ในการเป็นประชาคมโลกและประชาคมอาเซียน สภาพปัญหาและ
แนวโน้มของการเปลี่ยนแปลงที่เกิดขึ้นในประเทศไทยอันเป็นผลมาจาก
กระแสโลกาภิวัฒน์และประชาคมอาเซียน 

Ways of human living under global changes in 
the areas of society, culture, economy, politics and 
technology; dynamics of changes in a global society 
impacting the worlds’ population and Thai people; 
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adaptation of Thailand in the international community and 
the ASEAN community; problems and trends of changes in 
Thailand as a result of globalization and the formation of 
the ASEAN community 

 

GEN3102 กฎหมายสำหรับการดำเนินชีวิต             3(3-0-6) 
  Law for Living 

หลักกฎหมายมหาชน และกฎหมายเอกชน องค์กรใน
กระบวนการยุติธรรมทางแพ่งและทางอาญา  

Principles of public and private law; legal 
organizations related to civil and criminal procedures 

 

 
 

GEN3103 การเมืองการปกครองไทย              3(3-0-6) 
  Thai Politics and Government 

ประวัติศาสตร์พัฒนาการการเมืองการปกครองไทย สถาบัน
ทางการเมืองและเหตุการณ์สำคัญทางการเมือง แนวโน้มบริบททาง
การเมืองการปกครองของสังคมไทย 

History and development of Thai politics and 
government; political institutions and important political 
events; trends in the context of Thai politics and 
government 

 

GEN3104 พลเมืองกับความรับผิดชอบต่อสังคม            3(3-0-6) 
  Citizenship and Social Responsibility 

หลักการของประชาธิปไตย สิทธิมนุษยชน นิติรัฐและนิติธรรม 
ความหมายของ “พลเมือง” ในระบอบประชาธิปไตย การพัฒนา
ตนเองให้เป็นพลเมืองที่ตื่นตัวในสังคมประชาธิปไตยและให้มี
ความรับผิดชอบต่อสังคม ตลอดจนปลูกฝังจิตสำนึก บทบาท  
และหน้าที่ความรับผิดชอบของการเป็นสมาชิกที่ดีในสังคมใน
ฐานะพลเมืองโลก 

Basic principles of democracy; human rights; legal 
state and rule of law; meaning of “citizenship” in a 
democratic regime; self-development to be active citizens in 
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a democratic society with social responsibility ; building 
social consciousness and awareness of one’s role and 
duties as a good global citizen 

 

 
รหัส ชื่อวิชาภาษาไทย  

ชื่อวิชาภาษาอังกฤษ 
หน่วยกิต  
(ท-ป-อ) 

 

GEN3105 ร้อยเอ็ดศึกษา               3(3-0-6) 
Roi Et Studies 

สภาพภูมิศาสตร์ของจังหวัดร้อยเอ็ด พัฒนาการทาง
ประวัติศาสตร์ สังคม และเศรษฐกิจ วัฒนธรรม การดำเนินชีวิต 
คติความเชื่อ ประเพณี พิธีกรรมภูมิปัญญา วรรณกรรม ศิลปะ 
บุคคลสำคัญ พระเจ้าอยู่หัวกับจังหวัดร้อยเอ็ด 

Geography of Roi Et province; historical 
development; society and economy; culture; lifestyle; 
beliefs; rituals; traditions; wisdom; literatures; arts; dignitaries; 
the King and Roi Et province 

 

GEN3106 ศาสตร์พระราชาเพื่อการพัฒนาท้องถิ่น       3(2-2-5) 
The King’s Wisdom for Local Development 

พระราชประวัติ แนวคิด ปรัชญา พระราชกรณียกิจ โครงการ
อันเนื่องมาจากพระราชดำริ ของพระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หัวรัชกาล
ที่ 9 และปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียง การประยุกต์ใช้หลักการทรง
งานเพ่ือนำไปสู่การพัฒนาอย่างยั่งยืนและการประยุกต์ใช้เพ่ือการ
พัฒนาท้องถิ่น 

Biography; concepts; philosophy; royal duties; 
projects initiated by His Majesty King Rama IX and the 
Philosophy of Sufficiency; application of  the King’s Working 
Principles for sustainable development; application of the 
principles for local development 

 
 
 
 



41 

 
 
 

 

 
รหัส ชื่อวิชาภาษาไทย  

ชื่อวิชาภาษาอังกฤษ 
หน่วยกิต  
(ท-ป-อ) 

 

GEN3107 สภาพแวดล้อมในพลวัตของชีวิต         3(2-2-5) 
  Life Dynamics in Environment 

แนวคิด สภาพแวดล้อมทางสังคม วัฒนธรรม การเมือง เศรษฐกิจ
สังคมไทย และสังคมโลกที่มีอิทธิพลต่อมนุษยชาติ การบูรณาการบริบทต่างๆ 
เพ่ือปรับตัวให้เท่าทันกระแสการเปลี่ยนแปลง ตะหนัก สำนึกและเห็นคุณค่า
ของความเป็นมนุษย์ 
          Concepts, social environment, cultures, politics, Thai 
economic and global society influencing humankind; integration of 
different contexts for adjustment under current changes; 
awareness and consciousness in human value 

 

GEN3108 การจัดการสำนักงานสมัยใหม่         3(2-2-5) 
  Modern Office Management 

แนวคิดองค์การและสำนักงานทันสมัย ลักษณะและความสำคัญของ
การจัดการสำนักงานสมัยใหม่ ศึกษาเชิงปฏิบัติการ เครื่องมือช่วยเพ่ิม
ประสิทธิภาพในการบริหาร การสื่อสารที่จำเป็นสำหรับสำนักงานและ
ระหว่างสำนักงาน การใช้เทคโนโลยีสารสนเทศในการจัดการสำนักงาน 

Concepts of modern organization and office; characteristics 
and importance of modern office management; operational 
study; tools for increasing efficiency of management; necessary 
communication in and among offices; use of information 
technology in office management 
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รหัส ชื่อวิชาภาษาไทย  
ชื่อวิชาภาษาอังกฤษ 

หน่วยกิต  
(ท-ป-อ) 

 

GEN3109 ผู้ประกอบการสมัยใหม่          3(2-2-5) 
  Modern Entrepreneur 

แนวคิดการบริหารธุรกิจยุคโลกาภิวัตน์ บทบาทและความสำคัญของ
การบริหารยุคใหม่ องค์ประกอบและการเขียนแผนธุรกิจ การเตรียมพร้อม
สำหรับการเป็นผู้ประกอบการ การวิเคราะห์ความเป็นไปได้ทางธุรกิจ การ
บริหารความเสี่ยง 

Concepts of business  administration in globalization era; 
roles and importance of modern business administration; 
business plan elements and writing business plan; 
competency preparation for being an entrepreneur; 
business feasibility; risk management 

 

GEN3110 ทักษะชีวิตการเป็นนักศึกษามหาวิทยาลัย        3(2-2-5) 
  Life Skills for Undergraduate Students  

แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับ อารมณ์ บุคลิกภาพ แรงจูงใจ การ
เรียนรู้เจตคติ การเข้าใจตนเอง การเข้าใจผู้อ่ืน การสร้างสัมพันธภาพ การ
ใช้ชีวิตร่วมกับผู้อ่ืน ทักษะการจัดการปัญหาเพ่ือใช้ในการดำเนินชีวิตและ
การปรับตัวต่อสถานการณ์ที่เปลี่ยนแปลงในมหาวิทยาลัย 

Concepts and theories on emotion, personality, 
motivation, learning, attitude, self-understanding, 
understanding others, relationship establishment, living with 
others, problem solving skill for the daily living and self-
adjustment in the dynamic of university circumstances 

 

 
 
 
 
 



43 

 
 
 
 

รหัส ชื่อวิชาภาษาไทย  
ชื่อวิชาภาษาอังกฤษ 

หน่วยกิต  
(ท-ป-อ) 

 

GEN3111 การรู้เท่าทันสื่อ           3(3-0-6)                 
Media Literacy    

ความหมายและความสำคัญของการรู้เท่าทันสื่อ แนวคิดและ
หลักการเกี่ยวกับการสื่อสาร  การเข้าถึง เปิดรับ ตีความ และใช้ประโยชน์
ข้อมูลข่าวสารจากสื่อประเภทต่างๆ อิทธิพลของข้อมูลข่าวสารจากสื่อที่มี
ต่อชีวิตประจำวัน ค่านิยม กฎหมาย และวัฒนธรรม สังคม 

Meaning and importance of media literacy; concepts and 
principles about communication; accessing, exposure, 
interpreting and using information from various kinds of 
media; influences of information on daily life;  values laws and 
social culture 

 

GEN3112 การพยากรณ์ทางสังคม          3(2-2-5) 
  Social Forecasting 

หลักการ ความหมาย และความสำคัญของการพยากรณ์ทางสังคม 
ทรัพยากรในการเข้าถึงการพยากรณ์ทางสังคม และการฝึกปฏิบัติการ
พยากรณ์ทางสังคม วิเคราะห์กรณีศึกษาสถานการณ์ต่างที่เกิดขึ้นใน
สังคมโลก สามารถปรับตัวต่อการเปลี่ยนแปลงทางสังคมที่กำลังเกิดข้ึน
และอนาคต 

Principles, meaning and the importance of social 
forecasting; resources to access social forecasting and social 
forecasting practice; analyzing case studies in various situations 
occurring in world community social change for adaptation in a 
changers social and future 
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รหัส ชื่อวิชาภาษาไทย  
ชื่อวิชาภาษาอังกฤษ 

หน่วยกิต  
(ท-ป-อ) 

 

GEN3113 ภูมิปัญญาไทยและการบำบัดเสริม               2(1-2-3) 
Thai Wisdom and Complementary Therapy 

แนวคิดพ้ืนฐานและทฤษฏีที่เก่ียวข้องกับภูมิปัญญาไทยด้าน
สุขภาพและการบำบัดเสริมที่ใช้ในการพยาบาล ภูมิปัญญาไทยและ
การแพทย์เพื่อการผ่อนคลาย การแพทย์แผนจีน ดนตรีบำบัด สมาธิบำบัด 
สะกดจิตบำบัดและการสร้างจินตภาพ อาหารและการออกำลังกายเพ่ือ
สุขภาพ แนวทางการเลือกวิธีบำบัดด้วยภูมิปัญญาไทยและการบำบัดเสริม
ที่เหมาะสม 

Basic concepts and theories related to Thai wisdoms 
for health and complementary therapies; Thai wisdoms and 
traditional Thai medicine; herbs use in primary health care; 
herbal steam, herbal compress and Thai massage for relaxation; 
traditional Chinese medicine; music therapy; therapeutic 
meditation; hypnotherapy and guide imagery; food and 
exercise for health; complementary therapy selecting guideline 

 

GEN3114 กฎหมายและจรรยาบรรณวิชาชีพ          3(3-0-6) 
Laws and Professional Ethics 

แนวคิด หลักการ ความสำคัญ กฎกระทรวง ระเบียบ 
ประกาศ คำสั่งข้อบังคับ และวิธีปฏิบัติต่างๆ ที่ใช้เป็นบรรทัดฐานในการ
ปฏิบัติหลักธรรมาภิบาลและความซื่อสัตย์สุจริต คุณธรรมและจริยธรรม
ของวิชาชีพ นำไปสู่การปฏิบัติตนตามจรรยาบรรณ วิชาชีพ และการ
ปฏิบัติตนเป็นแบบอย่างที่ดี มีจิตสำนึกสาธารณะและเสียสละให้สังคม 

Concepts, principles, importance, ministerial 
regulations, rules, regulations and practical methods 
based on good governance principles and integrity; morality 
and ethics of the profession leading to ethical behaviors; 
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behaving as a role model with public awareness and social 
sacrifice 

 
 

       4) กลุ่มวิชาคณิตศาสตร์ วิทยาศาสตร์ และเทคโนโลยี  
 

รหัส ชื่อวิชาภาษาไทย  
ชื่อวิชาภาษาอังกฤษ 

หน่วยกิต  
(ท-ป-อ) 

GEN4101 การออกกำลังกายและนันทนาการเพื่อสุขภาพ               3(2-2-5) 
 Exercise and Recreation for Health 

ความหมาย ความรู้เบื้องต้น และนโยบายสาธารณะในการส่งเสริม
สุขภาพ ประเภท หลักการ และประโยชน์ของการออกกำลังกายและ
นันทนาการเพ่ือสุขภาพ การออกแบบ การจัดกิจกรรม และการฝึกปฏิบัติการ
ออกกำลังกายและนันทนาการเพ่ือสุขภาพ ประเภทต่างๆ 

Meaning, basic knowledge, public policy in health 
promotion principles and benefits of exercises and 
recreational activities for health; activities design and 
management; practices of different types of exercises and 
recreational activities for health 

 
 

GEN4106 วิทยาศาสตร์และสิ่งแวดล้อมเพื่อคุณภาพชีวิต                          3(2-2-5) 
Science and Environment for Quality of life 

หลักการพัฒนาคุณภาพชีวิต ความสำคัญและผลกระทบของการ
พัฒนาทางวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีที่มีต่อสิ่งแวดล้อมและคุณภาพชีวิต 
การนำความรู้ทางวิทยาศาสตร์มาประยุกต์ในการพัฒนาคุณภาพชีวิตให้
ดำรงอยู่อย่างเป็นสุข 

Fundamental of environment for science and quality 
of life; impacts of scientific and technological development 
on ecosystem, natural resources, and conservation; 
application of science to improve sustainable life quality 
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รหัส ชื่อวิชาภาษาไทย  
ชื่อวิชาภาษาอังกฤษ 

หน่วยกิต  
(ท-ป-อ) 

 

GEN4107 ชีวิตและเทคโนโลยีสารสนเทศสมัยใหม่        3(2-2-5) 
 Life and Modern Technology 

ความหมาย แนวคิด บทบาทของเทคโนโลยีสารสนเทศ
สมัยใหม่ต่อการดำเนินชีวิตและการเรียนรู้ในศตวรรษที่ 21 แนวโน้ม 
ผลกระทบของการพัฒนาเทคโนโลยีสารสนเทศในอนาคต การ
ประยุกต์ใช้เทคโนโลยีสารสนเทศสมัยใหม่ เพ่ือการดำเนินชีวิต และเพ่ือ
เสริมสร้างความเข้มแข็งของชุมชน 

Meaning and concepts of modern technology; roles of 
modern technology in everyday life and in the 21st Century 
learning; trends and impact of information technology in the 
future; application of modern technology in daily life and in 
local community development 

 

 
GEN4108 การคิดและการตัดสินใจ                3(2-2-5) 

Thinking and Decision Making 
 หลักการ และกระบวนการคิดของมนุษย์ ข้อมูล ข่าวสาร  

การนำเสนอข้อมูลและการวิเคราะห์ข้อมูลเบื้องต้น การเทียบ
บัญญัติไตรยางศ์ และร้อยละ ความน่าจะเป็น ตรรกศาสตร์ และการใช้
เหตุผล ลำดับและอนุกรม 

Principles and processes of human thinking; 
information and basic data analysis;  rules of three and 
percentage; preliminary probability; logic  and reasoning; 
order  and series 
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รหัส ชื่อวิชาภาษาไทย  
ชื่อวิชาภาษาอังกฤษ 

หน่วยกิต  
(ท-ป-อ) 

 

GEN4109 การคิดเชิงเหตุผล                                                              3(2-2-5) 
Logical Thinking            

การดำเนินการตัวเลข สัดส่วน ร้อยละ การแก้โจทย์ปัญหา การให้
เหตุผล การให้เงื่อนไขเชิงภาษา เชิงสัญลักษณ์ และแบบรูป การวิเคราะห์
แนวทางการแก้ปัญหาและ การเลือกใช้แนวทางได้อย่างเหมาะสม 
วิเคราะห์และอธิบายข้อมูลข่าวสารในโลกปัจจุบัน และการตัดสินใจบน
พ้ืนฐานของข้อมูลได้ 

Number operations; proportions; percentages; 
problems solving; reasoning; giving conditions in terms of 
language and symbolic and pattern; analysis of problems  
solving and choosing appropriate approaches; analyzing and 
explaining information in today's global and making decisions 
based on data 

 

GEN4110 การเกษตรกับคุณภาพชีวิตท่ีดี                                                3(2-2-5) 
Agriculture and Quality of Life 

ความสำคัญของภาคการเกษตรกับการดำรงชีวิตของมนุษย์ การ
ผลิตทางการเกษตรอย่างยั่งยืน การเลือกบริโภคผลผลิตทางการเกษตร
อย่างปลอดภัย สมุนไพรกับการดูแลสุขภาพ การสร้างโอกาสและเพ่ิม
รายได้จากการเกษตร 

Importance of agricultural sector to human life; 
sustainable agricultural production selection of 
agricultural products for safe consumption; herbs and 
health care; building opportunities and increasing income 
from agriculture 
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รหัส ชื่อวิชาภาษาไทย  
ชื่อวิชาภาษาอังกฤษ 

หน่วยกิต  
(ท-ป-อ) 

 

GEN4111 การจัดการทรัพยากรทางการเกษตรและสิ่งแวดล้อมอย่างย่ังยืน     3(2-2-5) 
 Agricultural Resources and Environmental for Sustainability 

ความสำคัญของทรัพยากรทางการเกษตรและสิ่งแวดล้อม หลักการ
จัดการพ้ืนที่และทรัพยากรทางการเกษตร ระบบการเกษตรกรรมอย่างยั่งยืน 
การเกษตรที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม การจัดการของเสียทางการเกษตร 
และกฎหมายที่เกี่ยวข้องกับการจัดการทรัพยากรทางการเกษตรและ
สิ่งแวดล้อม 

Importance of agricultural resources and environment; 
principles of agricultural resources management; sustainable 
agriculture system; eco-friendly agricultural practices; 
agricultural wastes management; and related laws in resources 
and environment agricultural management 

 

GEN4112 เกษตรวิถีไทย            3(2-2-5) 
Thai Lives Agriculture 

ประวัติการเกษตรของชาติไทย เกษตรกับชีวิตประจำวัน ภูมิ
ปัญญาท้องถิ่นด้าน การเกษตร การเกษตรในปัจจุบัน การใช้ประโยชน์จาก
ผลผลิตและของเหลือทางการเกษตร  

Thai agriculture history; agriculture and daily life; local 
wisdom in agriculture; current agriculture; utilization of 
agricultural product and residues 
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3.5  หมวดวิชาเฉพาะด้าน    
      3.5.1) กลุ่มวิชาพื้นฐานอาชีพ 

รหัส ชื่อวิชาภาษาไทย  
ชื่อวิชาภาษาอังกฤษ 

หน่วยกิต  
(ท-ป-อ) 

BAC1102  หลักการบัญชี               3(2-2-5) 
  Principle of Accounting  

  หลักการบัญชีและความรู้ทั่วไปเกี่ยวกับการบัญชี ได้แก่ 
ความหมายและวัตถุประสงค์ของ การบัญชี ประโยชน์ของข้อมูลทางการ
บัญชี และแม่บทการบัญชี หลักการและวิธีการบันทึกบัญชี ตามหลักการ
บัญชีคู่ การบัญชีสำหรับกิจการซื้อขายสินค้าและกิจการให้บริการสมุด
รายวันและบัญชีแยกประเภทรายการปรับปรุง รายการปิดบัญชี การจัดทำ
งบทดลอง กระดาษทำการ การจัดทำงบการเงิน ระบบเงินสดย่อย การ
บัญชีเบื้องต้นเกี่ยวกับสินทรัพย์ หนี้สิน ส่วนของเจ้าของรายได้ และ
ค่าใช้จ่าย หลักการและวิธีการของระบบใบสำคัญ และจริยธรรมของ
วิชาชีพการบัญชี 

   Accounting principles and general knowledge about 
accounting including accounting meanings and objectives, the 
value of accounting information and accounting framework, 
accounting principles and methods of double entry system, 
accounting for trading enterprises and services business, 
journal and general ledger, end- of-period adjustments, closing 
entries, trial balance, working paper, financial statements  
preparation, petty cash system, fundamental accounting for 
assets, liabilities, equity, revenue and expenses, concepts of 
voucher system and accounting professional ethics 
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รหัส ชื่อวิชาภาษาไทย  
ชื่อวิชาภาษาอังกฤษ 

หน่วยกิต  
(ท-ป-อ) 

 

BBA1101 เศรษฐศาสตร์ทั่วไป                   3(3-0-6)
  General Economics 

  ความหมายของเศรษฐศาสตร์ อุปสงค์ อุปทาน ปัจจัยการผลิต 
พฤติกรรมผู้บริโภค พฤติกรรมผู้ผลิต การกำหนดราคาในตลาดประเภท
ต่างๆ ผลิตภัณฑ์มวลรวม การบริโภค การออม การลงทุน นโยบายการเงิน 
นโยบายการคลัง การค้า/เศรษฐศาสตร์ระหว่างประเทศ ตลอดจนการ
พัฒนาเศรษฐกิจ 
       Meanings of economics, demand, supply. production 
factors, consumer behaviors, manufacturer behaviors, pricing in 
various markets, gross domestic product: GDP; consuming, 
saving, investment, financial policy, and fiscal policy 
commerce/ international economics, as well as economic 
development. 

 

BBA2102 สถิติธุรกิจ               3(3-0-6) 
        Business Statistics 

  ความรู้ทั่วไปเกี่ยวกับสถิติศาสตร์ และการนำความรู้ไป
ประยุกต์ใช้ ได้แก่ การเก็บรวบรวมและการนำเสนอข้อมูล การวิเคราะห์
ข้อมูลเบื้องต้น ตัวแปรสุ่ม และการแจกแจงความน่าจะเป็นของตัวแปรสุ่ม
ประชากรและการสุ่มตัวอย่าง การประมาณค่า การทดสอบสมมุติฐาน 
การวิเคราะห์ความแปรปรวน สถิตินอนพาราเมตริก การวิเคราะห์
สหสัมพันธ์ และการถดถอย อนุกรมเวลา เลขดัชนี การพยากรณ์และการ
ตัดสินใจทางธุรกิจ 

General knowledge of statistics and application of 
statistics including data collection, data analysis, data 
presentation, random variables and probability distribution, 
population and sampling, estimation, hypothesis testing, 
analysis of variance, non-parametric statistics, correlation and  
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regression analysis, time series analysis, index number, 
business forecasting and decision and mathematical modes 
 

รหัส ชื่อวิชาภาษาไทย  
ชื่อวิชาภาษาอังกฤษ 

หน่วยกิต  
(ท-ป-อ) 

 

BBA2103 จริยธรรมทางธุรกิจ                   3(3-0-6) 
Business Ethics 
  แนวคิด ที่มาของจริยธรรมและเหตุผลที่ธุรกิจต้องมี จริยธรรม
รวมทั้งการสร้างจริยธรรมในองค์การธุรกิจ เน้นจริยธรรมของผู้บริหาร 
และจริยธรรมของพนักงานโดยใช้กรณีตัวอย่างประกอบ 
          Background concepts of ethics and reasons required 
for business including ethic building in business organizations 
with an emphasis on administrators’ ethics, employees ethics; 
case studies 

 

FIN2101 การเงินธุรกิจ                             3(3-0-6) 
Business Finance 
  ขอบเขต ลักษณะ บทบาทและหน้าที่ของฝ่ายการเงินในธุรกิจ
ตลอดจนเป้าหมายและความสำคัญของการเงินธุรกิจ โดยเน้นให้เข้าใจถึง
หลักการเบื้องต้นในการจัดสรรเงินทุนภายในธุรกิจ การจัดหาเงินทุนมา
เพ่ือใช้ในการดำเนินการของธุรกิจ การวางแผนการเงินที่เก่ียวกับการเริ่ม
ลงทุนกิจการ การขายกิจการ การเพ่ิมทุนนโยบายการจัดสรรกำไรและเงิน
ปันผล 
         Scopes, features, roles, and functions of business 
finance; goals and importance of business finance; 
fundamental principles of allocating capital in business; 
acquisition of business capital; financial planning for investing 
in a business; business expansion; capital increase; profit and 
dividend policy; domestic and international capital markets 
and money market 
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รหัส ชื่อวิชาภาษาไทย  
ชื่อวิชาภาษาอังกฤษ 

หน่วยกิต  
(ท-ป-อ) 

BMK1101 หลักการตลาด                             3(3-0-6) 
Principles of Marketing 

ความหมาย และความสำคัญของการตลาดในฐานะเป็นกิจกรรม
หลักทางธุรกิจอย่างหนึ่ง แนวทางการศึกษา แนวความคิดหรือปรัชญาทาง
การตลาด ความเข้าใจเกี ่ยวกับส่วนผสมการตลาด ประเภทและระบบ
การตลาด การวางเป้าหมายและตำแหน่งทางการตลาด การวิเคราะห์
แรงจูงใจและพฤติกรรมผู้บริโภค 

Meanings and importance of marketing as one of the 
core business activities. The principles are included: 
approaches, concepts or marketing philosophy; marketing mixes 
conceptualization, type of market and marketing systems, 
targeting and positioning, motivation and consumer behaviors 
analysis 

 

BMG1101 องค์การและการจัดการ                   3(3-0-6) 
  Organization and Management 

   แนวคิดพื ้นฐานทางการจัดการและองค์การ สภาพแวดล้อม
ทางการจัดการจริยธรรมในการจัดการหน้าที ่และกระบวนการในการ
จัดการ ประกอบด้วย การวางแผน การจัดองค์การ การบริหารทรัพยากร
มนุษย์ การสั่งการและการควบคุม โดยมีเนื้อหาเชื่อมโยงการสรรหา การ
พัฒนาและการธำรงค์รักษาทรัพยากรมนุษย์ 

                     Basic concepts of management and organization, the 
managerial Environment and ethics, management 
responsibilities and processes; planning and organizing, human 
management; command and control, linkage to recruitment, 
training, development, and maintenance    
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รหัส ชื่อวิชาภาษาไทย  
ชื่อวิชาภาษาอังกฤษ 

หน่วยกิต  
(ท-ป-อ) 

BMG3301 การจัดการเชิงกลยุทธ์                   3(3-0-6) 
Strategic Management 

   แนวคิดการวางแผนและการบริหารเชิงกลยุทธ์ ความแตกต่างของการ
วางแผนและการบริหารทั่วไป องค์ประกอบของการวางแผนเชิงกลยุทธ์การกำหนด
เป้าหมายของธุรกิจ กระบวนการและเทคนิคการวางแผน การวางนโยบายธุรกิจ 
โครงสร้างสภาพแวดล้อมแห่งการแข่งขัน การวิเคราะห์สภาพแวดล้อมทั้งภายใน
และภายนอก กลยุทธ์รวมของธุรกิจ การประเมินผลและการติดตาม 

   Concepts of strategic planning and management; differences 
between planning  and general administration; elements of strategic 
planning; setting business goals; planning processes and techniques; 
policy planning; building competitive environments; internal and 
external environmental analysis; business strategies; evaluation and 
follow-up 
 

3.5.2 กลุ่มวิชาเฉพาะเอก   
 3.5.2.1 วิชาเฉพาะเอกบังคับ  

รหัส ชื่อวิชาภาษาไทย  
ชื่อวิชาภาษาอังกฤษ 

หน่วยกิต  
(ท-ป-อ) 

 

DMK1101 พฤติกรรมผู้บริโภคสมัยใหม่                           3(3-0-6) 
  Modern Consumer Behavior 

  แนวคิดทฤษฎีพฤติกรรมผู้บริโภคยุคดั้งเดิมและสมัยใหม่ อิทธิพลของ
ปัจจัยภายในที่มีผลต่อการตัดสินใจซื้อของผู้บริโภค เช่น การจูงใจ การรับรู้ การ
เรียนรู้ และทัศนคติ เป็นต้น ทฤษฎีต่าง ๆ ที่นำมาใช้อธิบายพฤติกรรมผู้บริโภค 
ความสำคัญของพฤติกรรมผู้บริโภคในการบริหารการตลาด การประยุคใช้
ทฤษฎีพฤติกรรมผู้บริโภคกับการกำหนดกลยุทธ์การตลาด   
  Classical and modern consumer behavior concepts or theories; 
influence of internal factors toward consumer decision making such as 
motivation, perception, learning, and attitude etc.; theories for 
consumer behavior explanation; Importance of consumer behavior to 
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marketing management; implementation of consumer behaviors 
theories on marketing strategies planning 

รหัส ชื่อวิชาภาษาไทย  
ชื่อวิชาภาษาอังกฤษ 

หน่วยกิต  
(ท-ป-อ) 

 

DMK1102  ความรู้เบื้องต้นเกี่ยวกับการตลาดดิจิทัล                           3(3-0-6) 
  Introduction of Digital Marketing 

       ความรู ้และทักษะที ่จำเป็นสำหรับการตลาดดิจิทัลขององค์กร 
เครื ่องมือดิจิทัล การวางแผน การปฏิบัติการ การวัดและประเมินผล 
แนวคิดอื่น ๆ ที่เกี่ยวข้อง เช่น การเพิ่มประสิทธิภาพเครื่องมือค้นหา การ
จ่ายต่อคลิก ประเภทของโฆษณา การตลาดทางจดหมายอิเล็กทรอนิกส์ 
การตลาดแบบไวรัส การประชาสัมพันธ์ออนไลน์ การตลาดพันธมิตร และ
สื่อสังคม เป็นต้น 

                 Skills and knowledge necessary digital marketing within 
organizations; digital tools; planning; implementing; 
measurement and evaluation; other relevant concepts, for 
example, Search Engine Optimization, pay per click, ad types, 
e-mail marketing, viral marketing, online PR, affiliate marketing 
and social media 

 
 

DMK2101  การจัดการการตลาด                             3(3-0-6) 
   Marketing Management 

         แนวค ิดและทฤษฎ ี ในการจ ัดการการตลาด การว ิ เคราะห์
สภาพแวดล้อมภายในและภายนอก การวิเคราะห์จุดอ่อน จุดแข็ง โอกาส 
อุปสรรคของธุรกิจ การแบ่งส่วนตลาด การกำหนดตลาดเป้าหมาย การ
กำหนดตำแหน่งทางการตลาด การวางกลยุทธ์ส่วนประสมการตลาด การ
วางแผนการตลาด การนำไปปฏิบัติ การควบคุมและวัดผลสำเร็จทางการ
ตลาด 

                Concepts and theories of marketing management, internal 
and external environment analysis, SWOT analysis,  
market segmentation, market targeting; market positioning; 
marketing mix  strategies, market planning, implementation, 
controlling, and marketing success measurement 
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รหัส ชื่อวิชาภาษาไทย  
ชื่อวิชาภาษาอังกฤษ 

หน่วยกิต  
(ท-ป-อ) 

 

DMK2102 การจัดการตราสินค้า                            3(2-2-5) 
  Brand Management 

     แนวคิดเกี ่ยวกับคุณค่าของตราสินค้า การวัดคุณค่าตราสินค้า 
กระบวนการการจัดการตราสินค้าอย่างมีกลยุทธ์  การออกแบบและ
สร้างสรรค์ตราสินค้า การกําหนดตําแหน่งตราสินค้า การวางแผนสร้างตรา
สินค้า เพิ่มคุณค่า และรักษาคุณค่าตราสินค้าให้ดํารงอยู่ในตลาดได้อย่าง
ยั่งยืนเป็นที่ยอมรับของลูกค้า ผู้ที่มีส่วนเกี่ยวข้องและสังคมโดยส่วนรวม 

    The concept of brand value, measuring brand value, 
strategic brand management process, brand positioning planning, 
branding, brand value added; sustainable brand value accepted 
by customers, stakeholders and society  

 

DMK2103 การจัดการช่องทางการจัดจำหน่ายและโซ่อุปทาน                  3(3-0-6) 
  Marketing Channel and Supply Chain Management 

          แนวคิดและหลักการจัดรูปแบบช่องทางการจัดจำหน่ายและห่วงโซ่
อุปทาน การจัดการคนกลางและระบบการขนส่ง การจัดการคลังสินค้า การ
จัดการต้นทุน เทคโนโลยีที่สนับสนุนช่องทางการจัดจำหน่ายและห่วงโซ่
อุปทาน พันธมิตรธุรกิจกับห่วงโซ่อุปทาน การปรับปรุงระบบการจัดจำหน่าย
ตามสถานการณ์  
  Concepts and principles of organizing distribution 

channels and supply chains; intermediary management and 
transportation system, warehouse management, cost 
management, technologies that support distribution channels 
and supply chains; business alliance supply chain management; 
distribution system improvement by situation 
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รหัส ชื่อวิชาภาษาไทย  
ชื่อวิชาภาษาอังกฤษ 

หน่วยกิต  
(ท-ป-อ) 

DMK2201 เทคโนโลยีสารสนเทศเพื่อการตลาดดิจิทัล                    3(2-2-5) 
   Information Technology for Digital Marketing 

แนวคิดและความสำคัญของระบบสารสนเทศทางการตลาด การ
ออกแบบ พัฒนาและประยุกต์ใช้ระบบเทคโนโลยีสารสนเทศสมัยใหม่ การ
ใช้ข้อมูลสารสนเทศทางการตลาดในการวางแผนและการตัดสินใจของ
ผู้บริหาร รวมถึงการรักษาความปลอดภัยของฐานข้อมูลลูกค้า 

Concepts and importance of marketing information 
system; design and development of system; applying 
marketing information technology on planning and decision 
making of the executive; including security of the customer 
database 

DMK3101 กลยุทธ์การตลาด                            3(3-0-6) 
  Marketing Strategy 

             เทคนิคการวิเคราะห์และการวางแผนกลยุทธ์ทางการตลาด การ
ใช้กลยุทธ์สำหรับส่วนตลาดแบบต่าง ๆ กลยุทธ์เพื่อแสวงหาโอกาสทางการ
ตลาด กลยุทธ์ทางการแข่งขันทางการตลาด กลยุทธ์เกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ 
ราคา การจำหน่ายและการส่งเสริมการขาย และศึกษากรณีศึกษาจาก
ธุรกิจทั้งในและต่างประเทศ 

                  Techniques for analysis and planning of marketing 
strategies; Using strategies for different market segments, 
strategies for acquiring market opportunities; competitive 
advantage marketing strategy; product, price, place and 
promotion strategies; and study on case studies from both 
domestic and international businesses 
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รหัส ชื่อวิชาภาษาไทย  
ชื่อวิชาภาษาอังกฤษ 

หน่วยกิต  
(ท-ป-อ) 

DMK3102 กลยุทธ์การกำหนดราคา                  3(3-0-6) 
  Pricing Strategy 

             แนวคิดหลักการเกี่ยวกับนโยบายราคา  กลยุทธ์การกำหนดราคา  
การตัดสินใจเปลี่ยนแปลงราคาของผลิตภัณฑ์ประเภทต่างๆ  การกำหนด
ราคาให้สอดคล้องกับส่วนประสมทางการตลาด  การศึกษาปัจจัยทาง
การตลาดที่มีผลกระทบต่อการทำกำไรของกิจการ  และการประยุกต์ใช้
เทคนิคการวิเคราะห์เชิงปริมาณเข้ามาช่วยในการตัดสินใจทางด้านการตลาด 
เพ่ือเพ่ิมความสามารถในการทำกำไรของธุรกิจ  

    Concepts about the price policy. The pricing strategy 
decision changes in prices of different type of pricing in line 
with the marketing mix. Study of factors that affect the 
Company’s profitability. And the application of quantitative 
analysis techniques. To help decide on marketing to enhance 
the profitability of the business. 

DMK3103 การสื่อสารการตลาดดิจิทัล           3(2-2-5) 
  Digital Marketing Communication 

             บทบาทและความสำคัญของการสื่อสารการตลาด ส่วนผสมการ
สื่อสารการตลาด การวางแผนการสื่อสารการตลาดแบบบูรณาการ ฝึก
ปฏิบัติการผสมผสานสื่อผ่านเครื่องมือดิจิทัลและเทคโนโลยี การจัดการ
เกี่ยวกับการสื่อสารการตลาดบนแพลตฟอร์มดิจิทัล และการประเมินผล
ประสิทธิภาพการสื่อสารการตลาด 

             The role and importance of marketing communication; 
marketing communication mix; planning of integrated 
marketing communications; the practice of marketing 
communications combining media through digital tools and 
technology; management of marketing communications on 
digital platforms; evaluation of marketing communication 
efficiency 
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รหัส ชื่อวิชาภาษาไทย  
ชื่อวิชาภาษาอังกฤษ 

หน่วยกิต  
(ท-ป-อ) 

 

DMK3104 การตลาดระหว่างประเทศ                   3(3-0-6) 
  International Marketing 

             แนวคิดและปรัชญาการบริหารการตลาดระหว่างประเทศ ปัจจัยที่
มีอิทธิพลต่อการตลาดระหว่างประเทศ การวิเคราะห์สภาพแวดล้อมและ
วัฒนธรรมระหว่างประเทศ วิธีการเข้าสู่การตลาดระหว่างประเทศ สถาบัน
ที่เกี ่ยวข้องกับการตลาดระหว่างประเทศ การวิเคราะห์การแข่งขันของ
การตลาดระหว่างประเทศ กลยุทธ์การตลาด การวิเคราะห์และการ
แก้ปัญหาเกี่ยวกับการดำเนินงานการตลาดระหว่างประเทศ 

             Concept and philosophy of international marketing 
management; Factors influencing international marketing; 
analysis of the international environment and culture; mode of 
entry; the institutes involved in international marketing; 
competitive analysis; marketing strategy; problems analysis and 
solutions in international marketing operations. 

 

DMK3105 การวิจัยการตลาด                    3(2-2-5) 
  Marketing Research 

วิชาบังคับก่อน : ต้องสอบได้รายวิชา BBA2102 สถิติธุรกิจ และBMK1101 
หลักการตลาด 

     บทบาทและความสำคัญของการวิจ ัยการตลาดที ่ม ีต่อธุรกิจ 
กระบวนการในการ วิจัยการตลาด การกำหนดปัญหา แหล่งข้อมูล การ
ทบทวนวรรณกรรม การออกแบบงานวิจัย การเลือกตัวอย่าง การออกแบบ
สอบถาม การเก็บรวบรวมข้อมูล การวิเคราะห์ข้อมูล การเขียนรายงาน 
การใช้ผลการวิจัยให้เป็นประโยชน์ต่อธุรกิจ การดำเนินการวิจัยการตลาด
ในภาคปฏิบัติ 

                   Roles and importance of marketing research on 
businesses, marketing research methodology, issues finding, 
source of data, literature review, research design, sampling, 
questionnaire design, data collection, data analysis, report 
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writing, applying research result for business advantages, 
practices of marketing research. 

รหัส ชื่อวิชาภาษาไทย  
ชื่อวิชาภาษาอังกฤษ 

หน่วยกิต  
(ท-ป-อ) 

 

DMK4101 หัวข้อพิเศษทางการตลาดดิจิทัล                    3(2-2-5) 
  Special Topics in Digital Marketing 

     ศึกษาประเด็นเกี ่ยวกับแนวความคิดทางการตลาดและกลยุทธ์ทาง
การตลาดสมัยใหม่ รวมถึงประเด็นปัญหาทางการตลาดและการตลาดดิจิทัล การ
บริหารการตลาดสำหรับธุรกิจต่าง ๆ พร้อมแนวทางการแก้ไขปัญหาที่มีความ
เหมาะสมในสถานการณ์ปัจจุบัน 

                      Study issues related to modern marketing concepts and 
strategies. marketing problems; marketing management and digital 
marketing for the different types of businesses and appropriate 
problem-solving approaches 
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3.5.2.2 วิชาเฉพาะเอกเลือก  

รหัส ชื่อวิชาภาษาไทย  
ชื่อวิชาภาษาอังกฤษ 

หน่วยกิต  
(ท-ป-อ) 

DMK1103  การพัฒนาบุคลิกภาพและศิลปะการสื่อสารเพื่องานธุรกิจ                3(2-2-5) 
  Personality Improvement and Communication Arts  
   in Business 

ความหมายของขอบเขตของคำว่าบุคลิกภาพ องค์ประกอบที่ทำให้มนุษย์มี
บุคลิกภาพที่ต่างกัน  บุคลิกภาพของบุคลากรในงานทางธุรกิจและการตลาด การ
ปรับพฤติกรรมมนุษยสัมพันธ์ และการส่งเสริมมนุษยสัมพันธ์ในองค์กรเพ่ือ
พัฒนาการทำงาน อุปนิสัยใจคอ พฤติกรรม มารยาท บุคลิกภาพและศิลปะการ
สื่อสาร ตลอดจนศิลปะในการแก้ปัญหาเฉพาะหน้า การสื่อสารในสังคม การนัด
หมาย และทักษะการสื่อสารกับลูกค้าอย่างมีประสิทธิภาพ 

Meanings and scopes of personality; elements causing 
different personality of humans; staff personality in marketing and 
business; adjustment of behaviors; human relation and building a 
human relationship in the organization for performance 
development; characters, behaviors, manner, personality, and 
hospitality arts; communication and solving  

arts of unexpected problems; social communication, 
appointment, meeting, catering in business  

 

DMK2104 การสร้างแนวคิดและการออกแบบผลิตภัณฑ์                         3(2-2-5)
  Product Concept and Design Thinking 

  แนวคิด การสร้างแรงบันดาลใจ การสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์และ
บริการ การศึกษาปัญหาและความต้องการผลิตภัณฑ์ของผู้บริโภค รวมถึง
เทคนิคและวิธีการในการออกแบบผลิตภัณฑ์ให้ตรงใจลูกค้า การวัดและ
ประเมินผลความสำเร็จของผลิตภัณฑ์ 
          Concepts, inspiration, product and service creation, the 

study of problem and customer desires, including techniques 
and methods to design products response to customer needs; 
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measurement and evaluation of the success of the new 
product. 

 

รหัส ชื่อวิชาภาษาไทย  
ชื่อวิชาภาษาอังกฤษ 

หน่วยกิต  
(ท-ป-อ) 

 

DMK2105  เทคนิคการนำเสนออย่างมีประสิทธิภาพเพื่องานการตลาด               3(2-2-5) 
 Effective Presentation Techniques for Marketing 

    ความหมาย และความสำคัญของการนำเสนอ ศิลปะการนำเสนอ
อย่างสัมฤทธิ์ผล บุคลิกภาพ ความมั่นใจ ท่าทางการนำเสนอ แนวทางการ
ค้นหาจุดเด่น และการสร้างเอกลักษณ์ทางการนำเสนอ การฝึกทักษะและ
การประยุกต ์ใช ้เคร ื ่องม ือเทคโนโลยีสำคัญสำหร ับการนำเสนอที ่มี
ประสิทธิภาพ 

    Meaning and significance of the presentation. The art of 
presenting; personality, building self-confidence, guidelines for 
finding prominent point and creating a presentation identity; 
practicing the presentation skills and application of essential 
technology tools for effective presentations. 

 

DMK3106 การจัดการประสบการณ์และความสัมพันธ์กับลูกค้า               3(3-0-6) 
  Management of Customer Experience and Engagement 

    แนวคิดต่าง ๆ ทางด้านการตลาดที่สำคัญต่อความพึงพอใจของ
ลูกค้า กลยุทธ์การสร้างความสัมพันธ์ โปรแกรมการสร้างสัมพันธภาพ การ
ประยุกต์ใช้เครื่องมือเทคโนโลยีสมัยใหม่กับการสร้างความสัมพันธ์ที่ดีกับ
ลูกค้า ปัจจัยที่มีผลต่อความสำเร็จในการนำเทคนิควิธีการต่าง ๆ ไปปฏิบัติ 
วิธีการใช้ข้อมูลของลูกค้าในการออกแบบผลิตภัณฑ์และบริการต่าง ๆ ซึ่ง
เพ่ิมความจงรักภักดีต่อตราสินค้า 

           Customer Satisfaction various concepts of marketing is 
critical to customer satisfaction. Strategies to build relationships; 
relationship building program; modern digital tools 
implementation on customer relationship building; factors 
affecting success in implementing various techniques to practice; 
how to use customer data in product design; and enhance brand 
loyalty. 
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รหัส ชื่อวิชาภาษาไทย  
ชื่อวิชาภาษาอังกฤษ 

หน่วยกิต  
(ท-ป-อ) 

 

DMK3107 การตลาดเชิงเนื้อหาและการสื่อสารดิจิทัล                          3(2-2-5) 
  Digital Marketing Content and Communication 

    ความหมายและวัตถุประสงค์ของการตลาดเชิงเนื ้อหา รูปแบบ 
ประเภท วิธีการเล่าเรื่อง ช่องทางการสื่อสารและการวัดผลของการตลาดเชิง
เนื้อหา ฝึกทักษะการออกแบบเนื้อหาและวิธีการเล่าเรื่องผ่านเครื่องมือและ
สื่อดิจิทัล 

                     Definition and objectives of content marketing, formats, 
types, and storytelling. Content marketing communication and 
measurement; practicing content design and storytelling skills 
through tools and digital media. 

 

DMK3108 การตลาดสำหรับธุรกิจบริการ                             3(3-0-6) 
  Marketing for Hospitality Business 

     ทฤษฎีและแนวคิดของการตลาดบริการสมัยใหม่ โครงสร้างของ
อุตสาหกรรมบริการ ประเภทของธุรกิจบริการ การบริหารส่วนประสมการตลาด
บริการ การพัฒนาและการกำหนดนโยบายการตลาดบริการ 

Concepts and theories of modern service marketing; 
structure of service industry; type of service business; service 
marketing management; development and service policy formulation 
for services marketing 

 

DMK3109 การตลาดเพื่อสังคมและสิ่งแวดล้อม                             3(3-0-6) 
  Social and Environmental Marketing 

    แนวคิด ทฤษฎี วิวัฒนาการของการตลาดเพื่อสังคมและสิ่งแวดล้อม 
กิจการเพื่อสังคมและสิ่งแวดล้อม การตลาดขององค์กรที่ไม่แสงหาผลกำไร 
การตลาดเพื่อสังคม สิ่งแวดล้อมและการปรับเปลี่ยนพฤติกรรมผู้บริโภค กลยุทธ์
การตลาดเพื่อสร้างคุณค่าเพิ่มร่วมกันในสังคม 

                     Concept, theories, and evolutions of social and environment 
marketing, social enterprise; green enterprise; marketing for 
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nonprofit organizations; social marketing and changes in consumer 
behavior; social marketing strategy for creating share value 

 
 

รหัส ชื่อวิชาภาษาไทย  
ชื่อวิชาภาษาอังกฤษ 

หน่วยกิต  
(ท-ป-อ) 

 

DMK3110 การตลาดเหตุการณ์พิเศษ                              3(2-2-5) 
  Event Marketing 

   รูปแบบและวิธีการจัดงานแสดงสินค้าและนทิรรศการตรงตามความ
วัตถุประสงค์ของเจ้าภาพ การจดัผังปฏบิัติงานก่อนการจัดงาน ระหว่างการจัด
งาน และหลังการจัดงาน รวมถึงการควบคุมพิธีเปิดและพิธีปดิ การออกแบบส่วน
ต่างๆ ในการจัดงาน การพัฒนาธุรกิจ การบริหารจัดการลูกค้า การคิดสร้างสรรค์
ออกแบบงาน ผูล้งมือจัดทำกิจกรรม การออกแบบงาน การผลิตสื่อ การจัดทำ
แผนกลยุทธท์างการตลาด ช่องทางการโฆษณาและการประชาสัมพันธ์ การ
วางแผนทรัพยากรมนษุย์ ในการดำเนินงาน ตลอดจนการประเมินผลสัมฤทธิ์ใน
การจัดงาน และการสรปุผลโครงการจัดงาน 

    Patterns and how to trade fairs and exhibitions to meet 
the objectives of the host; mapping practice before the event; 
during the event and after the event included to control the 
opening and closing ceremonies; Business development Account 
executive Creative Producer Designer of the organizers in planning 
marketing strategies; channels, advertising and PR human resource 
planning in operation as well as the evaluation of the event; and 
the conclusion of the event 

 

DMK3111 การตลาดสำหรับธุรกิจการเกษตร                  3(3-0-6) 
  Marketing for Agricultural Business 

    บทบาทของการตลาดและระบบธุรกิจสินค้าเกษตรกรรม 
สิ่งแวดล้อมทางการตลาดสำหรับธุรกิจเกษตรกรรม การพัฒนาการตลาด
สินค้าเกษตรกรรม ปัญหาและอุปสรรค ตลอดจนแนวทางแก้ไขของสินค้า
เกษตรกรรม  สินค้าชุมชนการตลาดเพ่ือสังคม ส่วนประสมการตลาดสินค้า
ชุมชน  

                     Roles of marketing and business system for agricultural 
products; marketing environment of agribusiness; development 
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of agricultural marketing; problems and threats, and solutions 
for agricultural products; community product as social 
marketing; marketing mix for community product 

 

รหัส ชื่อวิชาภาษาไทย  
ชื่อวิชาภาษาอังกฤษ 

หน่วยกิต  
(ท-ป-อ) 

 

DMK3112 การตลาดสำหรับธุรกิจกีฬาและความบันเทิง                            3(3-0-6) 
  Marketing for Sport and Entertainment Business 

   แนวความคิด ทฤษฎี วัตถุประสงค์ ความสำคัญกระบวนการวางแผน
และกลยุทธ์การตลาดที่นำมาประยุกต์ใช้ในอุตสาหกรรมการกีฬาและบันเทิง 
พฤติกรรมผู้บริโภคที่เกี่ยวข้องกับสินค้าหรือบริการทางการกีฬาและบันเทิง การ
วิเคราะห์และวางแผนการจัดกิจกรรมส่งเสริมและสื ่อสารทางการตลาดที่
เก่ียวข้องกับการกีฬาและความบันเทิง 

                     Concepts, theories, objectives and importance of sports 
and entertainment marketing planning process and strategy, 
consumer behaviors related to sporting and entertainment 
products or services, an analysis and planning of promotional 
activities and marketing communications related to sports and 
entertainment business. 

 
 

DMK3113  การบริหารจัดการชุมชนออนไลน์                           3(2-2-5) 
  Online Community Management 

    ศึกษากรอบการทำงานเพ่ือจัดการ ดูแลและพัฒนาชุมชนออนไลน์
ให้มีประสิทธิภาพสูงสุด กลยุทธ์การเพิ่มจำนวน สมาชิกชุมชน การสร้าง
เนื้อหา การกระตุ้นปฏิสัมพันธ์ของสมาชิกในชุมชน และการสร้างแบรนดใ์ห้
เป็นที่ยอมรับ ฝึกทักษะกระบวนการวิเคราะห์เชิงเหตุผลเพื่อการจัดการ
ชุมชนในภาวะวิกฤต โดยตั้งอยู่บนพื้นฐานของพฤติกรรมการใช้อินเทอรเ์น็ต
ทั่วโลก 

    Study the framework to manage online community. 
Maintain and develop online communities for maximum 
efficiency. Strategies to increase the number of community 
members; stimulating community members' interactions; and 
building customer accepted brand; practice reasoning analysis 
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skills for crisis community management based on global internet 
behavior. 

 

 
รหัส ชื่อวิชาภาษาไทย  

ชื่อวิชาภาษาอังกฤษ 
หน่วยกิต  
(ท-ป-อ) 

 

DMK4102 การวางแผนการตลาดเชิงกลยุทธ์                  3(2-2-5) 
  Strategic Marketing Planning 

 ฝึกทักษะการเขียนแผนการตลาดให้ประสบความสำเร็จ การ
ผสมผสานงานวิจัย กรณีศึกษา การอภิปรายในชั้นเรียน การเขียนบทสรุป
ผู้บริหารให้น่าสนใจและการนำเสนอแผนการตลาดแบบมืออาชีพ 

        Skills for successful marketing plan writing designing to 
weave together field research, case studies, class discussions; 
writing executive summary to be arousing and professional 
marketing plan presentation 

 

DMK4103 การตลาดสำหรับภาครัฐ                            3(3-0-6) 
  Marketing in Public Sector 

    แนวคิด ทฤษฎี ความสำคัญและกระบวนการวางแผนตามแนวคิด
ทางการตลาดที่นำมาประยุกต์ใช้ในการจัดการหน่วยงานภาครัฐ  การ
วิเคราะห์พฤติกรรมประชาชนผู้ใช้บริการ การตอบสนองความต้องการของ
ประชาชน การตั้งราคา การสื่อสาร การรณรงค์และช่องทางการให้บริการ 
การสร้างความเข้าใจ การส่งเสริม/เปลี่ยนพฤติกรรมประชาชน การประเมิน
ความสำเร็จการดำเนินงาน 

   Concepts, theories, significance and planning processes 
based on marketing management concepts applied in 
government institutions. Analysis of customer(people) behavior; 
responding to people's needs, pricing, communication, 
campaigning and service channels; understanding contribution, 
encouraging/changing of people's behavior and performance 
evaluation 
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รหัส ชื่อวิชาภาษาไทย  
ชื่อวิชาภาษาอังกฤษ 

หน่วยกิต  
(ท-ป-อ) 

 

DMK4104 สัมมนาทางการตลาดดิจิทัล                           3(2-2-5)
  Seminar in Digital Marketing 

    ศึกษาประเด็นปัญหาทางการตลาดดิจิทัลที่น่าสนใจ การนำความรู้
ทางการตลาด วิธีการเครื่องมือดิจทัลและเทคโนโลยีมาประยุกต์ใช้กับปัญหา
ที่เกิดขึ้น โดยการวิเคราะห์หาสาเหตุ การแก้ไขปัญหา การใช้กรณีศึกษามา
ประกอบการอภิปรายแลกเปลี่ยนเรียนรู้ร่วมกัน  

   Study interesting digital marketing issues; marketing 
knowledge, methods, digital tools and technology applied to the 
problem. analyzing the cause; problem solving; using case 
studies to facilitate discussion, exchange and learn together 

 

DMK4106     การคิดเชิงออกแบบและการออกแบบบริการสำหรับงานการตลาด            3(2-2-5) 
        Design Thinking and Service Design for Marketing 

    แนวคิดและกระบวนการคิด การแก้ปัญหา การออกแบบสินค้าและ
บริการหรือกระบวนการที่ต้องมีการทำความเข้าใจในปัญหาต่าง ๆ อย่างลึกซึ้ง 
โดยใช้ผู้ใช้สินค้าหรือบริการเป็นศูนย์กลาง และการสร้างความคิดสร้างสรรค์  
แนวทางการแก้ไขปัญหา และนำเอาแนวทางต่าง ๆ มาทดสอบและพัฒนา 
นำเสนอแนวทางหรือนวัตกรรมที่ตอบโจทย์ในการแก้ปัญหาให้ ผลิตภัณฑ์ 
บริการ และงานทางการตลาด 

   Concepts and thinking processes, problem solving, and 
products/ services design processes that require a deep 
understanding of the problems by a user-centered: generating 
creativity; finding problem solution by different approaches; test 
and develop problem solution; provide solutions or innovations 
that  able to solving problems in products, services and marketing. 
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รหัส ชื่อวิชาภาษาไทย  
ชื่อวิชาภาษาอังกฤษ 

หน่วยกิต  
(ท-ป-อ) 

 

DMK4105 การตลาดพหุวัฒนธรรม                            3(3-0-6) 
          Multicultural Marketing 

  ลักษณะการอยู่ร่วมกันของบุคคลที่มีวัฒนธรรมแตกต่างกัน แนวคิด
และองค์ประกอบของวัฒนธรรมที่ส่งผลต่อความต้องการบริโภคและการรับ
ข้อมูลข่าวสารที่แตกต่างกัน จริยธรรมและการประยุกต์ใช้เครื่องมือทางการ
ตลาดเพื่อตอบสนองตลาดที่มีความหลากหลายทางวัฒนธรรม 

  Characteristics of people living in different cultures; 
concepts and components of culture influence to various demand 
and perception of information; ethics and application of marketing 
tools for responding to multi-cultural markets 

 
 

DMK2202 การประยุกต์ใช้เทคโนโลยีสารสนเทศสำเร็จรูป                              3(2-2-5) 
          สำหรับงานด้านการตลาด    

  Application of Information Technology for Marketing 
    ศึกษาเกี่ยวกับเทคโนโลยีที่นำมาใช้เป็นเครื่องมือในงานด้านการตลาด 

ได้แก่ Google AdWords, Facebook, Google Data Studio, Tableau, Google 
Analytics, SharePoint, Adobe Marketing Cloud และ อื่นๆ ที่ทันสมัย พร้อม
ทั้งฝึกปฏิบัติการใช้เคร่ืองมือด้านการตลาดเหล่านี้ 

                     Learn about the technology used as a tool in marketing 
includes Google AdWords, Facebook, Google, Google Analytics, Data 
Studio Tableau, SharePoint, Adobe Marketing Cloud, and others, along 
with practice in using these marketing tools. 

 

 
 
 



68 

 
 
 
 
 
 
 

รหัส ชื่อวิชาภาษาไทย  
ชื่อวิชาภาษาอังกฤษ 

หน่วยกิต  
(ท-ป-อ) 

 

DMK2203 การตลาดด้วยเครื่องมือค้นหา                       3(2-2-5) 
                    Search Marketing 

ศึกษาและฝึกทักษะการใช้เครื่องมือ Search Engine ที่สำคัญของ
โลก เพื่อเรียนรู้การทำการตลาด เพ่ิมอันดับการค้นหาของเว็บไซต์ ศึกษา
ก ล ย ุ ท ธ์ Search Engine Optimization (SEO) Search Engine 
Marketing (SEM) หรือสายโฆษณาออนไลน์อื ่นๆ เพื ่อซื ้อคำค้นหา 
ลูกเล่น และเทคนิค การเลือกและวางแผนคำค้นหา การเขียนคำโฆษณา 
ความสำคัญของคะแนนที่มีคุณภาพ การอ่านข้อมูลสถิติและนำข้อมูลไป
ปรับปรุงแผนงาน และการวิเคราะห์การแข่งขันทางธุรกิจ 

Study and practice using the world's most important 
Search Engine tools for marketing; Increase the search rank of 
business website; study Search Engine Optimization (SEO), 
Search Engine Marketing (SEM) strategies and other online 
advertising; selecting search terms, tricks, techniques, 
copywriting and planning of search terms, quality score, 
statistics analysis, employ and analysis of business competition 
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รหัส ชื่อวิชาภาษาไทย  
ชื่อวิชาภาษาอังกฤษ 

หน่วยกิต  
(ท-ป-อ) 

 

DMK3201 การวิเคราะห์สนเทศศาสตร์ทางการตลาด                  3(2-2-5) 
  และระบบธุรกิจอัจฉริยะ 
  Marketing Informatics and Business Intelligence 

    การวิเคราะห์พฤติกรรมลูกค้า เจาะลึกพฤติกรรมลูกค้าบนโลก
เครือข่ายสื ่อสังคม การวิเคราะห์ข้อมูลขนาดใหญ่ (Big Data) การใช้งาน 
Google Analytics การวิเคราะห์หาแนวทางของผู้บริโภค การตั้งค่าเป้าหมาย
พฤติกรรม เส้นทางผู้บริโภค การใช้ intelligence dashboard การใช้งาน 
data studio การวิเคราะห์สำหรับ E-commerce, Mobile, Tag manager 
เทคนิคการใช ้เคร ื ่องม ือต่างๆ เช ่น Facebook Insights, Ads Manager, 
Social Listening, Social Chatbots และ การวัดผล แนวคิดเกี่ยวกับธุรกิจ
อัจฉริยะและระบบสนับสนุนการตัดสินใจ ประเภทและกระบวนการ ตัดสินใจ 
ลักษณะสารสนเทศสำหรับธุรกิจอัจฉริยะและเพื่อสนับสนุนการตัดสินใจ การ
พัฒนา แบบจำลองเพื ่อสนับสนุนการตัดสินใจ แนวทางการพัฒนาระบบ
สนับสนุนการตัดสินใจ การวิเคราะห์ข้อมูลธุรกิจและความปลอดภัยของข้อมูล 

                      Customer Behavior Analysis, Insights customer behaviors on 
social media networks, Big Data analysis, Google analytics used, 
consumer analysis, goal setting in consumer behavior, consumers 
journey, using intelligence dashboard, using data studio, analysis for 
E-commerce, Mobile, tag manager, techniques for using tools such as 
Facebook Insights, Ads Manager, Social Listening, Social Chatbots and 
their measurement, concepts of business intelligence and decision 
support systems, the types and decision-making processes, 
information characteristics for business intelligence and decision 
support, model development for decision support, guidelines for 
development of decision support systems, business analysis and 
database security 
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รหัส ชื่อวิชาภาษาไทย  
ชื่อวิชาภาษาอังกฤษ 

หน่วยกิต  
(ท-ป-อ) 

DMK3202 ระบบการตลาดอัจฉริยะ                    3(2-2-5) 
  Artificial Intelligence Marketing 

    ปัญญาประดิษฐ์ การวิเคราะห์ความสำคัญของปัญญาประดิษฐ์ 
ข้อดีข้อเสียของปัญญาประดิษฐ์ การนำปัญญาประดิษฐ์มาประยุกต์ใช้กับ
งานด้านการตลาด ระบบการตลาดอัตโนมัติ ศึกษากรณีศึกษาของบริษัทที่
นำระบบการตลาดอัตโนมัติมาใช้งาน 

                          Artificial intelligence, analyzing the importance of 
artificial intelligence, advantages and disadvantages of artificial 
intelligence, applying artificial intelligence to marketing work, 
auto marketing systems, case studies of companies who use 
auto marketing systems 

 

DMK3203 การวิเคราะห์การตลาดดิจิทัล                               3(2-2-5) 
                    Digital Marketing Analytics 

   แนวทางการวัดผลการดำเนินกิจกรรมการตลาดดิจิทัล การ
วิเคราะห์เว็บไซต์และข้อมูลจดหมายอิเล็กทรอนิกส์เพ่ือวิเคราะห์และติดตาม
พฤติกรรมผู้บริโภคและผู้ใช้เว็บไซต์ การวิเคราะห์ความเป็นปัจจุบัน ความถี่ 
และเงิน และโปรแกรมสำหรับการวิเคราะห์ต่าง ๆ  

   Guideline for measuring digital marketing campaign; 
web-analytic and e-mail profile data for analyzing consumer 
behavior and browser; regency, frequency, and monetary 
analysis; and analytics software 
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รหัส ชื่อวิชาภาษาไทย  
ชื่อวิชาภาษาอังกฤษ 

หน่วยกิต  
(ท-ป-อ) 

 

DMK3204  การตลาดสื่อสังคม                      3(2-2-5) 
                    Social Media Marketing 

การใช้สื่อออนไลน์และสื่อสังคมเพ่ือการสร้างข้อมูลของลูกค้า การ
เลือกใช้เครื่องมือและกลยุทธ์สื่อสังคมเพ่ือเข้าถึงกลุ่มเป้าหมาย เทคนิคและ
แนวทางปฏิบัติที่ดีในการใช้ทรัพยากรบนสื่อสังคม ร่วมถึงการเพิ่ม
ประสิทธิภาพด้วยการโฆษณาผ่านสื่อสังคม การวัดและประเมินผลการตลาด
สื่อสังคม    

Using online and social media to create customer 
profiles; choosing social media application and strategies to 
reach specific targets; techniques and best practices for 
effectiveness of social media resources spending; including  
Ads optimization measurement and evaluation of social 
media marketing 

 

DMK4201 เทคโนโลยีเสมือนสำหรับการตลาด                 3(2-2-5) 
  Virtual Technology for Marketing 

    บทบาทของเทคโนโลยีเสมือน ความเป็นจริงเสมือน ความเป็น
จริงเสริมและความจริงผสม ที่มีต่อธุรกิจหรือบริการ ตัวอย่างการนำ
เทคโนโลยีเสมือนมาใช้ด้านการตลาด ฝึกปฏิบัติการสร้างเทคโนโลยี 
เสมือนเบื้องต้นสำหรับงานด้านการตลาด 

    Role of virtual technology, virtual reality (VR), 
augmented reality (AR) and mixed reality (MR) on business or 
service, examples of virtual technology used in marketing, 
practice in building virtual technology for marketing work. 
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3.5.2.3 กลุ่มวิชาปฏิบัติการและฝึกประสบการณ์วิชาชีพ  
 

รหัส ชื่อวิชาภาษาไทย  
ชื่อวิชาภาษาอังกฤษ 

หน่วยกิต  
(ชั่วโมง) 

DMK4401 การเตรียมฝึกประสบการณ์วิชาชีพทางการตลาด                 2(90) 
                   Preparation for Professional Experience in Marketing  

          การประยุกต์หลักการและทฤษฎีทางการตลาด แนวโน้มสภาพการ
เปลี ่ยนแปลงในหน่วยงานทางธุรกิจ กรณีศึกษาสถานการณ์จำลองการ
เตรียมความพร้อมเกี่ยวกับทักษะการใช้ภาษา การใช้คอมพิวเตอร์  การใช้
เทคโนโลยี สารสนเทศและการสื ่อสาร การพัฒนาบุคลิกภาพ และการ
ปรับตัวเข้ากับสภาพแวดล้อม สามารถทำงานเป็นทีมได้อย่างมีประสิทธิภาพ 
และการเสริมสร้างจรรยาบรรณในวิชาชีพ เพื่อเตรียมความพร้อมก่อนออก
ฝึกประสบการณ์วิชาชีพ 

                     Application of the principles and theories in marketing, 
trends of changes in business agencies, case studies scenarios in 
business, preparation of language skills, computer skills, 
information technology and communication skills, personality 
improvement, and adaptability to working environment, ability 
to work as a team effectively and enhancing of professional 
ethics for preparation to professional experience. 
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รหัส ชื่อวิชาภาษาไทย  

ชื่อวิชาภาษาอังกฤษ 
หน่วยกิต  
(ชั่วโมง) 

 

DMK4402 การฝึกประสบการณ์วิชาชีพทางการตลาด                  5(450) 
                    Field Experience in Marketing 

    ฝึกประสบการณ์วิชาชีพด้านการตลาดในหน่วยงานรัฐบาล 
รัฐวิสาหกิจ หรือธุรกิจเอกชน ในตำแหน่งตามท่ีตรงกับวิชาชีพและเหมาะสมกับ
ความรู้ความสามารถของนักศกึษา เพื่อเชื่อมโยงความรู้ทางทฤษฎีกับการ
ปฏิบัติงาน ทั้งรูปแบบของงานประจำหรือโครงงานปฏิบัติตนตามระเบียบการ
บริหารงานบุคคลของสถานท่ีปฏิบัติงานตลอดระยะเวลาการปฏิบัติงาน มีหน้าท่ี
รับผิดชอบแน่นอน นักศึกษาต้องรับผิดชอบงานท่ีได้รับมอบหมายจากสถาน
ประกอบการอย่างเต็มความสามารถ ภายใต้การควบคุมดูแลของอาจารย์ท่ี
ปรึกษาโดยนำความรู้ท้ังทางภาคทฤษฎีและภาคปฏิบัติท่ีได้จากการศึกษาไปใช้
สถานการณ์จริง  

                      Practice marketing professional experience in government 
agencies, state enterprises, or private business, as a temporary full-
time employee in a relevant position that suits a student’s field of 
study and abilities for the success of applying, expanding, and 
extending the curriculum expectations in practical situations, 
whether they be of a workplace setting, a project, or both, under 
the supervision of advisors by implementing theoretical and 
practical; knowledge gained from the study to real-life situations 
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รหัส ชื่อวิชาภาษาไทย  

ชื่อวิชาภาษาอังกฤษ 
หน่วยกิต  
(ชั่วโมง) 

DMK4403 เตรียมสหกิจศึกษทางการตลาด                      1(45) 
  Preparation for Cooperative Education in Marketing  

    แนวคิดและปรัชญาสหกิจศึกษา การปรับตัวในสังคม โครงสร้าง
องค์กรการทำงาน งานธุรการในสำนักงาน การทำประวัติย่อและจดหมาย
สมัครงาน เทคนิคการสมัครงานและการสอบ สัมภาษณ์ ความรู้เบื้องต้น
เกี่ยวกับกฎหมายแรงงาน การวางแผนชีวิตและอาชีพ การจัดทำโครงการ 
การเสนอผลงานและการเขียนรายงานวิชาการ จริยธรรมในการปฏิบัติงาน 

    Concepts and philosophy of cooperative education, 
socialization and social adjustments, structure of a business 
enterprise, administrative work flow, basic knowledge of labor 
laws, life-style and career planning, project planning, formal 
academic report writing and presentation skills, preparation of 
resume and job application letter, job application and interview 
techniques, work ethics 

 

 DMK4404 สหกิจศึกษาทางการตลาด                                                6(560) 
  Cooperative Education in Marketing 

  การทำงานจริงเชิงวิชาการและหรือวิชาชีพเสมือนหนึ่งเป็นพนักงาน
เต็มเวลาในสถานประกอบการหรือหน่วยงานที่เกี่ยวข้องทางด้านการ
การตลาดและบริหารธุรกิจ เป็นเวลา 1 ภาค เรียนสหกิจศึกษา ตามที่
หลักสูตรกำหนดแต่ไม่น้อยกว่า 16 สัปดาห์ 
 Real work academically and/or professionally as a full 
time staff member in the approved workplace in the areas of 
marketing and business for one trimester but not less than 16 
weeks 
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3.6  ชื่อ สกุล ตำแหน่งและคุณวุฒิของอาจารย์  
3.6.1 อาจารยป์ระจำหลักสูตร 

หมายเหตุ  เลขที่บัตรประจำตัวประชาชน  ให้ระบุ ตัวอย่างเช่น 3 4510 0070xxx x 

ลำดับ 
ชื่อ–นามสกุล 

เลขที่บัตรประจำตัวประชาชน 
ตำแหน่ง
วิชาการ 

คุณวุฒิ-สาขาวิชาเอก 
สำเร็จการศึกษา 

ภาระการสอน (ชม./สัปดาห์) 
สถาบัน 

 
ปี พ.ศ.ที่

จบ 2564 2565 2566 2567 
1 นางสาววรรณษา วังแสนแก้ว 

343030074xxxx 
อาจารย ์  ปร.ด. (การจดัการการตลาด) 

 บธ.ม. (การตลาด) 
 บธ.บ. (การตลาด) 

มหาวิทยาลยัมหาสารคาม 
มหาวิทยาลยัราชภฏัอุดรธาน ี

  มหาวิทยาลัยแม่โจ ้

2562 
2550 
2547 

16 16 16 16 

2 นางเกษศิรินทร์ ภญิญาคง 
3459990001xxxx 

ผู้ช่วย
ศาสตราจารย ์

บธ.ม (บริหารธรุกิจ) 
  บธ.บ (การตลาด) 

มหาวิทยาลยัรามคำแหง 
  มหาวิทยาลัยรามคำแหง 

2545 
2538 

16 16 16 16 

3 นายสิรวิชญ์  ปิ่นคำ 
34140009xxxx 

อาจารย ์ บธ.ม (การจัดการการตลาด) 
  บธ.บ (การตลาด) 

มหาวิทยาลยัมหาสารคาม 
  สถาบันราชภัฏสวนสุนันทา 

2552 
2546 

16 16 16 16 

4 นางสาวสุธาสินี วังคะฮาต 
149990000xxxx 

อาจารย ์ ศธ.ม. (เศรษฐศาสตรธุรกิจ) 
ศธ.ม. (เศรษฐศาสตร์) 
บธ.บ. (บริหารธุรกจิ) 

  ศธ.บ. (เศรษฐศาสตรธุรกิจ) 

  สถาบันบัณฑติพัฒนบริหารศาสตร ์
  มหาวิทยาลัยรามคำแหง     
  มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธริาช 
  มหาวิทยาลัยกรุงเทพ 

2554 
2552 
2559 
2550 

16 16 16 16 

5 นายจีระพัฒน์ จูมกมุาร 
354070094xxxx 

อาจารย ์ วท.ม. เทคโนโลยีสารสนเทศ 
  ค.บ. คอมพิวเตอร์ศึกษา 

มหาวิทยาลยัราชภฏัมหาสารคาม 
  มหาวิทยาลัยราชภัฏร้อยเอ็ด 

2555 
2548 

16 16 16 16 

79 
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3.6.2 อาจารย์ประจำ 

หมายเหตุ  เลขที่บัตรประจำตัวประชาชน  ให้ระบุตัวอย่างเช่น 3 4510 0070xxx x 

 
 
 

ลำดับ 
ชื่อ–นามสกุล 

เลขที่บัตรประจำตัวประชาชน 
ตำแหน่ง
วิชาการ 

คุณวุฒิ-สาขาวิชาเอก 
สำเร็จการศึกษา 

ภาระการสอน (ชม./สัปดาห์) 
สถาบัน 

 
ปี พ.ศ.ที่

จบ 2564 2565 2566 2567 
1 นางสาวศรีสุนันท์ ประเสริฐสังข์ 

      345100061xxxx 
ผศ. ปร.ด. (การจัดการ) 

บธ.ม. (บริหารธุรกิจ) 
ศศ.บ. (การจัดการทั่วไป) 

มหาวิทยาลัยมหาสารคาม 
มหาวิทยาลัยรามคําแหง  

 สถาบันราชภัฏฉะเชิงเทรา 

2555 
2546 
2538 

4 4 4 4 

2 นายชยธร  ไชยวิเศษ  
      345100027 xxxx 

ผศ. น.ม. (นิติศาสตร์) 
น.บ. (นิติศาสตร์) 

มหาวิทยาลัยรามคําแหง 
  มหาวิทยาลัยรามคําแหง 

2552 
2545 

4 4 4 4 

3 นางสาวจารุวรรณ สุภาชัยวัฒน์ 
      140990074 xxxx 

อาจารย ์ กจ.ม (การจัดการ)  
บธ.บ (การจัดการ) 

มหาวิทยาลัยมหาสารคาม  
  มหาวิทยาลัยมหาสารคาม 

2558 
2556 

4 4 4 4 

4 นางจุรีวัลย์  ภักดีวุฒิ  
      345990021xxxx 

อาจารย์ ปร.ด. (พัฒนาบูรณาการศาสตร์) 
ศธ.ม. (เศรษฐศาสตร์ธุรกิจ)  

  ศศ.บ. (เศรษฐศาสตร์การเงิน) 

มหาวิทยาลัยอุบลราชธานี 
สถาบันบัณฑิตพัฒน บริหารศาสตร์ 

  มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ 

2555 
2544 
2536 

4 4 4 4 

5 นางสาวดวงเดือน  เภตรา    
     545070000xxxx 

อาจารย์ บช.ม (การบัญชี)  
  บธ.บ (การบัญชี) 

มหาวิทยาลัยมหาสารคาม  
  มหาวิทยาลัยมหาสารคาม 

2549 
2547 

4 4 4 4 

6 นายปริเยศ พรหมประสิทธิ์   
     316990022xxxx 

อาจารย์ ศ.ม. (เศรษฐศาสตร์ธุรกิจ)  
  บธ.บ. (การเงินและการ ธนาคาร) 

มหาวิทยาลัยขอนแก่น  
  มหาวิทยาลัยอุบลราชธานี 

2551 
2548 

4 4 4 4 
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3.6.2 อาจารย์ประจำ (ต่อ) 

หมายเหตุ  เลขที่บัตรประจำตัวประชาชน  ให้ระบุตัวอย่างเช่น 3 4510 0070xxx x 

 

ลำดับ 
ชื่อ–นามสกุล 

เลขที่บัตรประจำตัวประชาชน 
ตำแหน่ง
วิชาการ 

คุณวุฒิ-สาขาวิชาเอก 
สำเร็จการศึกษา 

ภาระการสอน (ชม./สัปดาห์) 
สถาบัน 

 
ปี พ.ศ.ที่

จบ 2564 2565 2566 2567 
7 นางสาวลลิตา พิมทา  

346050019 xxxx 
ผศ. บช.ม. (การบัญชี) 

  บธ.บ. (การบัญชี) 
มหาวิทยาลัยขอนแก่น 

  มหาวิทยาลัยราชภัฏร้อยเอ็ด 
2555 
2549 

4 4 4 4 

8 นางสาวสุพร แก้วสะอาด   
         367030135 xxxx 

ผศ. บธ.ม.(การบัญชี)  
   บธ.บ.(การบัญชี) 

  มหาวิทยาลัยรามคําแหง 
  มหาวิทยาลัยราชภัฏ ร้อยเอ็ด 

2553 
2549 

4 4 4 4 

9 นางสาวกนกวรรณกรณ์ หลวงวัง
โพธ์ิ  
         545999000 xxxx 

อาจารย์ บธ.ม.  (การท่องเท่ียว) 
ศศ.บ. (การจัดการโรงแรมและการ
ท่องเท่ียว) 

มหาวิทยาลัยนเรศวร   
  มหาวิทยาลัยนเรศวร 

2553 
2549 

4 4 4 4 

10 นางสาวหน่ึงฤทัย   ม่วงเย็น 
         365010091 xxxx 

อาจารย์ ศศ.ม. (ภาษาไทย) 
ศศ.บ. (ภาษาไทย) 

มหาวิทยาลัยนเรศวร  
  มหาวิทยาลัยนเรศวร 

2551 
2548 

4 4 4 4 

11 นางสาวพนิดา ชูเวช  
        322060004 xxxx 

อาจารย์ วท.ม. (วิทยาศาสตร์การ ออกกําลัง
กายและกีฬา)  
วท.บ. (วิทยาศาสตร์การ ออกกําลัง
กายและกีฬา) 

มหาวิทยาลัยบูรพา   
  มหาวิทยาลัยบูรพา 

2551 
2547 

 

4 4 4 4 

12 นายเกรียงไกร  กันแก้ว   
       357070058xxxx 

อาจารย์ บธ.ม. (บริหารธุรกิจ) 
  พธ.บ. (สังคมศาสตร์) 

มหาวิทยาลัยเกริก   
  มหาวิทยาลัยจุฬาลงกรณราชวิทยาลัย 

2544 
2542 

4 4 4 4 

81 
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4. องค์ประกอบเกี่ยวกับประสบการณ์ภาคสนาม (สหกิจศึกษาหรือการฝึกประสบการณ์วิชาชีพ)  
          การฝึกประสบการณ์วิชาชีพ การฝึกประสบการณ์วิชาชีพด้านการตลาดในหน่วยงานรัฐบาล 
รัฐวิสาหกิจ หรือธุรกิจเอกชน ภายใต้การควบคุมดูแลของอาจารย์ที่ปรึกษาโดยนำความรู้ทั้งทางภาคทฤษฎี
และภาคปฏิบัติที่ได้จากการศึกษาไปใช้สถานการณ์จริง การปฐมนิเทศเกี่ยวกับรายละเอียดของการฝึก
ประสบการณ์ และปัจฉิมนิเทศเพื่ออภิปรายปัญหาการฝึกประสบการณ์ที่เกิดขึ้น และเสนอแนะแนวทาง
แก้ปัญหาให้สำเร็จลุล่วงไปด้วยดี โดยอาจจัดให้ฝึกประสบการณ์ทั้งหมด หรือฝึกประสบการณ์และทำ
โครงการพิเศษ หรือฝีกประสบการณ์และทำภาคนิพนธ์ จำนวน 450 ชั่วโมง ชั้นปีที่ 4 ในภาคปลาย 
  สหกิจศึกษา การทำงานจริงเชิงวิชาการและหรือวิชาชีพเสมือนหนึ่งเป็นพนักงานเต็มเวลาในสถาน
ประกอบการหรือหน่วยงานที่เก่ียวข้องทางด้านการการตลาดและบริหารธุรกิจ เป็นเวลา 1 ภาค ชั้นปีที่ 4 ใน
ภาคปลาย 
  4.1  มาตรฐานผลการเรียนรู้การฝึกประสบการณ์ภาคสนาม  

     ความคาดหวังในผลการเรียนรู้ประสบการณ์ภาคสนามของนักศึกษา มีดังนี้ 
4.1.1 มีจิตสำนึกในการบริการ ให้ความช่วยเหลือผู้อื่นด้วยความเต็มใจ ก่อให้เกิดความพึง 

พอใจแกลู่กค้า  
4.1.2 นักศึกษาปรับตัวได้ในทุกสถานการณ์จริง ตอบสนองความต้องการของลูกค้า

เป้าหมาย  
แก้ไขสถานการณ์การเฉพาะหนา้ สามารถสร้างความประทับใจ ให้แก่ผู้บริโภค/ลูกค้า/ผู้ใชบ้ริการเกิดความ
จงรักภักดีและกลับมาใช้บริการ  

4.2 ชว่งเวลา  
การฝึกประสบการณ์วิชาชีพ มีระยะเวลาการปฏิบัติงาน ในภาคปลาย ชั้นปีที่ 4 จำนวน 1 ครั้ง 

หรือ การฝึกปฏิบัติงานสหกิจศึกษา มีระยะเวลาการปฏิบัติงานต่อเนื่อง 1 ภาคการศึกษา ไม่น้อยกว่า 16 
สัปดาห์ ในภาคปลาย ชั้นปีที่ 4 จำนวน 1 ครั้ง 
      4.3 การจัดเวลาและตารางสอน 

     จัดเต็มเวลารวม 16 สัปดาห์ ในภาคปลาย ชั้นปีที่ 4 จำนวน 1 ครั้ง 
 

5.  ข้อกำหนดเกี่ยวกับการทำโครงงานหรืองานวิจัย 
5.1 คำอธิบายโดยย่อ 

      การพัฒนาหัวข้อวิจัยที่เก่ียวข้องกับการตลาด และสอดคล้องกับวิชาชีพ โดยเฉพาะการวิจัยเชิง
คุณภาพที่เน้นกรณีศึกษา การวิจัยเชิงปริมาณที่อาศัยเชิงเปรียบเทียบ สถิติเชิงอนุมาน และการวิจัยเชิง
ปฏิบัติการ รวมถึงจริยธรรมในงานวิจัย 

 
5.2 มาตรฐานผลการเรียนรู้ 

      5.21 นักศึกษาสามารถประยุกต์ใช้ความรู้ภาคทฤษฎี ภาคปฏิบัติเพื่อนำไปใช้ประโยชน์ในการ
ฝึกประสบการณ์ภาคสนาม และการปฏิบัติงานจริงตามสถานการณ์ได้อย่างราบรื่น  
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      5.2.2 นักศึกษาสามารถบูรณาการความรู้ และการปฏิบัติอย่างกว้างขวางอย่างเป็นระบบเป็น
สากล และทันสมัยด้วยเทคนิคการวิจัย และแก้ไขปัญหาด้วยการต่อยอดองค์ความรู้ในงานอาชีพอย่างนวัตกร 

5.3 ช่วงเวลา 
มีระยะเวลาการเรียน ในภาคการศึกษาภาคปลาย ชัน้ปทีี่ 3 และภาคต้น ชั้นปีที่ 4  

5.4 จำนวนหน่วยกิต 6 หน่วยกิต 
5.5 การเตรียมการ 

                 5.5.1 เตรียมความพร้อมให้กับนักศึกษาโดยนักศึกษาที่จะเรียนในวิชาระเบียบวิธีวิจัยในด้าน
การตลาดจะต้องเรียนวิชาสถิติเบื้องต้นมาก่อน  

5.5.2 ในวิชาวิจัยและหัวข้อพิเศษทางการตลาด จัดอยู่ในชั้นปีที่ 3และ 4 เพื่อให้นักศึกษาได้
ผ่านการเรียนรู้ในวิชาที่เป็นพื้นฐานของหลักสูตร และได้เลือกศึกษาในหัวข้อที่สอดคล้องกับความถนัดและ
ความต้องการของตนเอง 

5.6 กระบวนการประเมินผล 
5.6.1 พฤติกรรมการเรียน การทำงานเป็นกลุ่ม การมีส่วนร่วมและการแสดงความคิดเห็นในชั้นเรียน 

โดยมีกิจกรรม การลงพื้นที่เพื่อเก็บรวบรวมข้อมูล การทำงานเป็นกลุ่มโดยแบ่งตามลักษณะของงานวิจัยและหัวข้อ
งานวิจัย การเขียนรายงาน การนำเสนอโครงร่างงานวิจัย และการนำเสนอ อภิปรายผลงานวิจัย 
 5.6.2 งานเดี่ยว และรายงานกลุ่ม จากการศึกษาวิจัย ระเบียบวิธีวิจัยทางการทางการตลาด
และธุรกิจ การเขียนสรุปผลงานวิจัย  
 5.6.3 แบ่งสัดส่วนการประเมินระหว่างอาจารย์ในสถานศึกษาและในสถานประกอบการเป็น   
ร้อยละ 50:50 ชองคะแนนประเมินทั้งหมด 

5.6.4 กำหนดเกณฑ์การประเมินจากคุณภาพของรายงานวิจัย ได้แก่ การตั้งประเด็นปัญหา 
การนำเสนอที่มาและความสำคัญของปัญหา การตั้งวัตถุประสงค์ การทบทวนความรู้ที่ได้จากการเรียน การ
กำหนดวิธีการเก็บรวบรวมข้อมูล การวิเคราะห์ข้อมูล การสรุปและอภิปรายผลการศึกษาการให้ข้อเสนอแนะ 
การระบุประสบการณ์ที่ได้จากการศึกษา การสร้างมูลค่าเพิ่มให้แก่สถานประกอบการ  และการนำเสนอ
ผลงานของนักศึกษา 
 5.6.5 มีการทวนสอบความก้าวหน้าของนักศึกษาในการจัดทำวิจัยในสถานประกอบการเป็น
ระยะตั้งแต่ก่อน ระหว่าง และหลัง โดยการเทียบเคียงกับสมรรถนะ (Learning Benchmark) ที่ระบุใน
มาตรฐานผลการเรียนรู้ของการทำงานวิจัย 
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หมวดที ่4 
ผลการเรียนรู้ กลยุทธ์การสอนและประเมินผล 

 
1. การพัฒนาคุณลักษณะพิเศษของนักศึกษา 

หลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาวิชาการตลาดดิจิทัลมุ่งผลิตบัณฑิตที่มีคุณภาพ คุณธรรม
และมีคุณลักษณะพิเศษ ดังนี้  

คุณลักษณะพิเศษ กลยุทธ์หรือกิจกรรมของนักศึกษา 
เป็นผู้มีบุคลิกภาพดี รับผิดชอบ 
ต่อตนเอง ต่อผู้อื่น มีภาวะผู้นำ 

กลยุทธ์ การแต่งกาย เทคนิคการเจรจา สื่อสาร การมีมนุษย์
สัมพันธ์ที่ดี มีภาวะผู้นำ และความรับผิดชอบตลอดจนมีวินัยใน
ตนเองในแบบเฉพาะของนักการตลาด  การปร ับต ัวได ้ใน
สถานการณจ์ริง 
กิจกรรม  กำหนดให้มีความรับผิดชอบในรายวิชาที่เกี ่ยวข้อง 
ฝึกใช้ภาวะผู้นำแก้ปัญหา โดยใช้กรณีศึกษาทางด้านการตลาด
และผลกระทบทางตรงทางอ้อมทั้งที่เกี่ยวข้องกับลูกค้า และ
ผู้ประกอบการ และกำหนดให้มีรายวิชาซึ่งนักศึกษาต้องทำงาน
เป็นทีม และมีการกำหนดหัวหน้าทีมแต่ละกิจกรรมและ
กำหนดให้ทุกคนมีส่วนร่วม เป็นการฝึกให้นักศึกษาได้สร้าง
ภาวะผู้นำและการเป็นผู้ตามท่ีดี 

มีความรู้ในศาสตร์ทางการตลาด 
มีทักษะทางวิชาชีพ ประยุกต์ใช้องค์
ความร ู ้บร ูณาการก ับศาสตร ์ที่
เกี่ยวข้อง 

กลยุทธ์ ประยุกต์ใช้องค์ความรู้ที่ทันต่อสถานการณ์  ทันสมัย
และทันต่อการเปลี่ยนแปลงในระบบการตลาดยุคใหม่ มีการวาง
กลยุทธ์สำหรับลูกค้าเป้าหมาย การสร้างแผนการตลาดที่
เหมาะสมกับลูกค้า 
กิจกรรม มีงานหมอบหมายที่สร้างทักษะด้านการวิเคราะห์
สถานการณ์ ข้อมูล วิเคราะห์ลูกค้าเพ่ือที่จะเข้าถึงความต้องการ
ของลูกค้า การโน้มน้าวใจและทำให้ลูกค้ามีความเข้าใจใน
ผลิตภัณฑ์หรือบริการ มีการเป้าหมายทางธุรกิจระยะสั้น ระยะ
กลาง และระยะยาวกลยุทธ์เพื่อให้บรรลุเป้าหมายในการทำ
การตลาดดิจ ิท ัล สร้างช่องทางการตลาดที ่ เล ือกใช้อย ่าง
เหมาะสม มีแผนปฏิบัติการและแผนการพัฒนา งบประมาณ
และการลงทุน มีทักษะในการบูรณาการกระบวนการคิดข้าม
ศาสตร์ รวมถึงการวัดผลลัพธ์และตัวชี้วัด ในรายวิชาที่เก่ียวข้อง 
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คุณลักษณะพิเศษ กลยุทธ์หรือกิจกรรมของนักศึกษา 
เป็นผู้มีความรอบรู้ สามารถคิด
วิเคราะห์ บรูณาการความรู้ และ
ประสบการณ์อย่างเป็นระบบ 

กลยุทธ์ กระบวนความคิด วิเคราะห์ จากองค์ความรู้ที ่มีเพ่ือ
นํามาประยุกต์ใช้กับสถานการณ์รอบตัวและเชื่อมโยงสู ่การ
ดําเนินชีวิตในสังคม 
กิจกรรม มีการฝึกและให้ความรู้จากกรณีศึกษาถึงผลกระทบต่อ
สังคม และข้อกฎหมายที่เกี่ยวข้องกับการตลาด สร้างผู้เรียนจิต
สาธารณะ ทั้งด้านจริยธรรม และจรรยาบรรณวิชาชีพ  

 
2. การพัฒนาผลการเรียนรู้หมวดวิชาศึกษาทั่วไป 

2.1 คุณธรรม จริยธรรม 
      2.1.1 ผลการเรียนรู้ด้านคุณธรรม จริยธรรม 

     1) มีความซื่อสัตย์สุจริต 
     2) มีความรับผิดชอบ ขยันหมั่นเพียร และความอดทน 
     3) มีระเบียบวินัย ตรงเวลา เคารพกติกาขององค์กรและสังคม ยึดมั่น
ในหลักประชาธิปไตย  
     4) มีจิตสำนึกท่ีดีต่อการช่วยเหลือเพ่ือมนุษย์และสังคม มีน้ำใจและความเสียสละ 
จิตอาสา จิตสาธารณะ 
             2.1.2 กลยุทธ์การสอนที่ใช้พัฒนาการเรียนรู้ด้านคุณธรรม จริยธรรม 
     1) จัดกิจกรรมการเรียนการสอนที่สอดแทรกกิจกรรมที่ได้พัฒนาด้านคุณธรรม 
จริยธรรมในทุกรายวิชา 
     2) เน้นการเรียนรู้ในกิจกรรมที่ให้นักศึกษาได้ปฏิบัติในสถานการณ์จริง โดยนำ
สิ่งที่เรียนรู้ในรายวิชาไปปฏิบัติจริงในการปฏิบัติงาน 
     3) เรียนรู้และฝึกจากกรณีตัวอย่างที่ครอบคลุมประเด็นปัญหาทางด้านคุณธรรม 
จริยธรรมเพื่อให้นักศึกษาฝึกแก้ปัญหา 

      2.1.3 กลยุทธ์การประเมินผลการเรียนรู้ด้านคุณธรรม จริยธรรม 
     1) ประเมินจากการตรงต่อเวลาของนักศึกษาในการเข้าเรยีน การส่งงานตามกำหนด 
ระยะเวลาที่มอบหมาย และการร่วมกิจกรรม 
     2) ประเมินจากการมีวินัยและพร้อมเพรียงของนักศึกษาในการเข้าร่วมกิจกรรมเสริม 
     3) ประเมินจากการปฏิบัติงานหรือสร้างผลงานที่เป็นความรู้ความสามารถของ
ตนเองโดยไม่แอบอ้างหรือลอกเลียนแบบผลงานบุคคลอ่ืน 
     4) ประเมินจากความรับผิดชอบในหน้าที่ที่ได้รับมอบหมาย 
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2.2 ความรู้ 
      2.2.1 ผลการเรียนรู้ด้านความรู้ 

     1) มีความรู้เกี่ยวกับตนเองทัง้ด้านร่างกายและจิตใจ ได้แก่ ความรู้พื้นฐานด้านสุขภาพ 
อาหาร อารมณ์ การออกกำลังกาย การพักผ่อน และการพัฒนาตนเองเพ่ือยกระดับจิตวิญญาณ 
     2) มีความรู้ความเข้าใจพ้ืนฐานด้านกายภาพ ได้แก่ ด้านวิทยาศาสตร์และคณิตศาสตร์ 
เทคโนโลยี สื่อ สารสนเทศ สิ่งแวดล้อม ภูมิศาสตร์ทางกายภาพของโลก และจักรวาล  
     3) มีความรู้ความเข้าใจในการอยู่ร่วมกันในสังคม ได้แก่ ความรู้พื้นฐานด้านกฎหมาย 
มานุษยวิทยาและสังคมศาสตร์ รัฐศาสตร์ นิติศาสตร์ การเมือง การปกครอง 
     4) มีความรอบรู้สากลที่จำเป็น ทั้งด้านภาษา ศาสนา และวัฒนธรรม ทั้งในประเทศ 
อาเซียนและโลก 

      2.2.2 กลยุทธ์การสอนที่ใช้พัฒนาการเรียนรู้ด้านความรู้ 
     จัดการเรียนการสอนหลายรูปแบบ ไม่ว่าจะเป็นการบรรยาย อภิปราย การปฏิบัติงานกลุ่ม 
การลงมือปฏิบัติจริงในสถานศึกษา โดยเน้นหลักทางทฤษฎีและประยุกต์ทางปฏิบัติในสภาพแวดล้อมจริง
ให้ทันต่อการเปลี่ยนแปลงทางสังคม ทั้งนี้เป็นไปตามลักษณะของวิชา ตลอดจนเนื้อหาสาระของวิชานั้นๆ 
และจัดให้มีการเรียนรู้จากสถานการณ์จริง โดยการศึกษาดูงานหรือเชิญผู้เชี่ยวชาญที่มีประสบการณ์ตรง
มาเป็นวิทยากรพิเศษเฉพาะเรื่อง 

      2.2.3 กลยุทธ์การประเมินผลการเรียนรู้ด้านความรู้ 
     ประเมินจากผลสัมฤทธิ์ทางการเรียนและการปฏิบัติของนักศึกษาด้านต่างๆ คือ 
     1) การทดสอบย่อย 
     2) การทดสอบกลางภาคและปลายภาค 
     3) การประเมินจากรายงานที่นักศึกษาทำ 
     4) ประเมินจากการนำเสนอผลงานหรือโครงการ 
     5) ประเมินจากรายวิชาที่เกี่ยวข้อง 

2.3 ทักษะทางปัญญา 
      2.3.1 ผลการเรียนรู้ด้านทักษะทางปัญญา 

     1) สามารถควบคุมและพัฒนาตนเองท้ังด้านร่างกายและจิตใจได้ดี 
     2) สามารถค้นหาข้อมูล/หลักฐาน รวบรวมข้อมูล แปลความหมาย ลงความเห็น
และสื่อความหมาย ข้อมูลได้อย่างน่าเชื่อถือ 
     3) มีทักษะการคิดอย่างเป็นองค์รวม มีวิจารณญาณ สามารถคิดวิเคราะห์ และ
บูรณาการความรู้ไปใช้แก้ปัญหาในการดำเนินชวีิตได้อย่างเป็นระบบ มีทักษะการแสวงหาความรู้ตลอดชีวติ 
     4) มีทักษะในการทำงาน สามารถวางแผน จัดการ และปฏิบัติงานให้สำเร็จลุล่วง
ได้อย่างดี สามารถบูรณาการความรู้และนำความรู้ไปปรับใช้ในการดำเนินชีวิตได้ 

      2.3.2 กลยุทธ์การสอนที่ใช้ในการพัฒนาการเรียนรู้ด้านทักษะทางปัญญา 
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     1) การวิเคราะห์และนำมาสู่การอภิปรายกลุ่ม 
     2) ศึกษาดูงาน และการเรียนรู้จากสภาพจริง 
     3) ให้นักศึกษามีโอกาสลงมือปฏิบัติจริง 

      2.3.3 กลยุทธ์การประเมินผลการเรียนรู้ด้านทักษะทางทางปัญญา 
     ประเมินจากสภาพจริงจากผลงาน และการปฏิบัติของนักศึกษา เช่น ประเมินจาก
การนำเสนอรายงานในชั้นเรียน จากการปฏิบัติงานกลุ่มและผลงานกลุ่ม การทดสอบโดยใช้การสอบ
กลางภาคและปลายภาค โดยข้อสอบมีการวิเคราะห์แนวคิด 

2.4 ทักษะความสัมพันธ์ระหว่างบุคคลและความรับผิดชอบ 
      2.4.1 ผลการเรียนรู้ด้านทักษะความสัมพันธ์ระหว่างบุคคลและความรับผิดชอบ 

     1) เข้าใจตนเองและผู้อ่ืน มีมนุษยสัมพันธ์ที่ดี 
     2) มีวินัยในตนเอง มีความรับผิดชอบต่อตนเอง มีความรับผิดชอบต่อหน้าที่  
รับผิดชอบต่อชุมชน และสังคม มีจิตสาธารณะ 
     3) มีทักษะการเรียนรู้ข้ามวัฒนธรรม ยอมรับความแตกต่างระหว่างบุคคล  
ยอมรับความคิดเห็นและเคารพสิทธิเสรีภาพของคนอ่ืนและเห็นคุณค่าของความเป็นมนุษย์ 

      2.4.2 กลยุทธ์การสอนที่ใช้ในการพัฒนาการเรียนรู้ด้านทักษะความสัมพันธ์ระหว่าง
บุคคลและความรับผิดชอบ 
     1) กลยุทธ์การสอนที่เน้นการสร้างสัมพันธ์ระหว่างผู้เรียนกับผู้เรียน ผู้เรียนกับ
ผู้สอน ผู้เรียนกับบุคคลอ่ืนที่มีส่วนร่วมสนับสนุน และผู้เรียนกับผู้ที่ร่วมทำงาน 
     2) กลยุทธ์การจัดการเรียนการสอนที่เน้นให้ผู้เรียนมีความรับผิดชอบต่อตนเอง
และผู้อ่ืนเพ่ือส่งเสริมการปฏิบัติงานในฐานนะผู้นำ ผู้ตามที่ดี 
     (3) จัดกิจกรรมการเรียนการสอนที่ทำให้ผู้เรียนมีมนุษยสัมพันธ์ที่ดีกับผู้ร่วมงาน
ในองค์กรและบุคคลทั่วไป 

      2.4.3 กลยุทธ์การประเมินผลการเรียนรู้ด้านทักษะความสัมพันธ์ระหว่างบุคคล 
และความรับผิดชอบ 
     1) ประเมินจากพฤติกรรมและการแสดงออกของนักศึกษาในการปฏิบัติงานตาม
กิจกรรมการเรียนการสอน 
     2) ประเมินจากทักษะการแสดงออกในภาวะผู้นำ ผู้ตามจากสถานการณ์การเรียน
การสอนที่กำหนดให้ทำ 
     3) ประเมินความสามารถในการทำงานเป็นทีมและการปฏิบัติงานร่วมกับผู้อ่ืน 
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2.5 ทักษะการวิเคราะห์เชิงตัวเลข การสื่อสาร และการใช้เทคโนโลยีสารสนเทศ 
      2.5.1 ผลการเรียนรู้ด้านทักษะการวิเคราะห์เชิงตัวเลข การสื่อสาร และการใช้

เทคโนโลยีสารสนเทศ 
    1) มีทักษะในการใช้เครื่องมือที่จำเป็นที่มีอยู่ในปัจจุบันในการแก้ปัญหาที่เกี่ยวข้อง

อย่างสร้างสรรค์ 
   2) สามารถแนะนำประเด็นการแก้ไขปัญหาโดยใช้ทักษะทางคณิตศาสตร์และ  

สถิติประยุกต์ต่อปัญหาที่เกี่ยวข้องอย่างสร้างสรรค์ 
   3) สามารถใช้สารสนเทศและเทคโนโลยีอย่างเหมาะสมและมีประสิทธิภาพ 
   4) สามารถใช้ภาษาไทยได้อย่างถูกต้องเหมาะสม ใช้ภาษาอังกฤษในการสื่อสารได้

และใช้ภาษาต่างประเทศอ่ืนที่สนใจในการสื่อสารที่จำเป็นได้ 
      2.5.2 กลยุทธ์การสอนที่ใช้พัฒนาการเรียนรู้ด้านทักษะการวิเคราะห์เชิงตัวเลข  

การสื่อสารและการใช้เทคโนโลยี 
     1) จัดประสบการณ์การเรียนรู้ที่ส่งเสริมให้ผู้เรียนเลือกและใช้เทคโนโลยีสารสนเทศ
และการสื่อสารได้หลากหลายรูปแบบ 
     2) จัดประสบการณ์ให้ผู้เรียนได้ใช้การสื่อสารทั้งการพูด การฟัง การเขียน
ระหว่างผู้เรียนกับผู้สอน และบุคคลอื่น 
     3) จัดประสบการณ์ให้นักศึกษาได้เรียนรู้ ในสถานการณ์ที่ต้องใช้การวิเคราะห์ข้อมูล
และสื่อสารข้อมูลได้อย่างเหมาะสม 

      2.5.3 กลยุทธ์การประเมินผลการเรียนรู้ด้านทักษะการวิเคราะห์เชิงตัวเลข การสื่อสาร
และการใช้เทคโนโลยีสารสนเทศ 
     จากการประเมินเทคนิคการนำเสนอโดยใช้ทฤษฎี การเลือกทฤษฎีการเรียนรู้หรือ
คณิตศาสตร์และสถิติที่เก่ียวข้อง 

   1) ประเมินจากความสามารถในการอธิบายถึงข้อจำกัด เหตุผลในการเลือกใช้  
ทฤษฎีการสอน การอภิปราย กรณีศึกษาต่างๆ ที่มีการนำเสนอต่อชั้นเรียน 
     2) ประเมินผลงานตามกิจกรรมการเรียนการสอนที่จัด 
     3) ประเมินจากการวิเคราะห์ข้อมูลการทำรายงานและกิจกรรมในห้องเรียน 
 
3. การกระจายความรับผิดชอบมาตรฐานผลการเรียนรู้จากหมวดวิชาศึกษาทั่วไปสู่รายวิชา 
(Curriculum Mapping) 

3.1 ผลการเรียนรู้หมวดวิชาศึกษาทั่วไปมีความหมายดังนี้ 
       3.1.1 คุณธรรมจริยธรรม 

      1) มีความซื่อสัตย์สุจริต 
        2) มีความรับผิดชอบ ขยันหมั่นเพียร และความอดทน 
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       3) มีระเบียบวินัย ตรงเวลา เคารพกติกาขององค์กรและสังคม ยึดมั่น
ในหลักประชาธิปไตย 
       4) มีจิตสำนึกที่ดีต่อการชว่ยเหลือเพ่ือนมนุษย์และสังคม มีน้ำใจและความเสยีสละ 
จิตอาสา จิตสาธารณะ 

       3.1.2 ความรู้ 
      1) มีความรู้เกี่ยวกับตนเองทั้งด้านร่างกายและจิตใจ ได้แก่ ความรู้พ้ืนฐาน  

ด้านสุขภาพ อาหาร อารมณ์ การออกกำลังกาย การพักผ่อน และการพัฒนาตนเองเพ่ือยกระดับ
จิตวิญญาณ 

      2) มีความรู้ความเข้าใจพ้ืนฐานด้านกายภาพ ได้แก่ ด้านวิทยาศาสตร์และ  
คณิตศาสตร์ เทคโนโลยี สื่อ สารสนเทศ สิ่งแวดล้อม ภูมิศาสตร์ทางกายภาพของโลก และจักรวาล 

      3) มีความรู้ความเข้าใจในการอยู่ร่วมกันในสังคม ได้แก่ ความรู้ พ้ืนฐาน  
ด้านกฎหมาย มานุษยวิทยาและสังคมศาสตร์ รัฐศาสตร์ นิติศาสตร์ การเมือง การปกครอง 

      4) มีความรอบรู้สากลที่จำเป็น ทั้ งด้านภาษา ศาสนา และวัฒนธรรม   
ทั้งในประเทศ อาเซียนและโลก 

       3.1.3 ทักษะทางปัญญา 
      1) สามารถควบคุมและพัฒนาตนเองทั้งด้านร่างกายและจิตใจได้ดี 

        2) สามารถค้นหาข้อมูล/หลักฐาน รวบรวมข้อมูล แปลความหมาย ลงความเห็น
และสื่อความหมาย ข้อมูลได้อย่างน่าเชื่อถือ 
        3) มีทักษะการคิดอย่างเป็นองค์รวม มีวิจารณญาณ สามารถคิดวิ เคราะห์ และ
บูรณาการความรู้ไปใช้แก้ปัญหาในการดำเนินชีวิตได้อย่างเป็นระบบ มีทักษะการแสวงหาความรู้ตลอดชีวิต 
        4) มีทักษะในการทำงาน สามารถวางแผน จัดการ และปฏิบัติงานให้สำเร็จ
ลุล่วงได้อย่างดี สามารถบูรณาการความรู้และนำความรู้ไปปรับใช้ในการดำเนินชีวิตได้ 

       3.1.4 ทักษะความสัมพันธ์ระหว่างบุคคลเเละความรับผิดชอบ 
      1) เข้าใจตนเองและผู้อื่น มีมนุษยสัมพันธ์ที่ดี 

              2) มีวินัยในตนเอง มีความรับผิดชอบต่อตนเอง มีความรับผิดชอบต่อหน้าที่  
รับผิดชอบต่อชุมชน และสังคม มีจิตสาธารณะ 
        3) มีทักษะการเรียนรู้ข้ามวัฒนธรรม ยอมรับความแตกต่างระหว่างบุคคล  
ยอมรับความคิดเห็นและเคารพสิทธิเสรีภาพของคนอ่ืนและเห็นคุณค่าของความเป็นมนุษย์ 

       3.1.5 ทักษะการวิเคราะห์เชิงตัวเลข การสื่อสารและการใช้เทคโนโลยีสารสนเทศ 
      1) มีทักษะในการใช้เครื่องมือที่จำเป็นที่มีอยู่ในปัจจุบันในการแก้ปัญหาที่เกี่ยวข้อง

อย่างสร้างสรรค์ 
      2) สามารถแนะนำประเด็นการแก้ไขปัญหาโดยใช้ทักษะทางคณิตศาสตร์และ

สถิติประยุกต์ต่อปัญหาที่เกี่ยวข้องอย่างสร้างสรรค์ 
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      3) สามารถใช้สารสนเทศและเทคโนโลยีอย่างเหมาะสมและมีประสิทธิภาพ 
      4) สามารถใช้ภาษาไทยได้อย่างถูกต้องเหมาะสม ใช้ภาษาอังกฤษในการสื่อสารได้

และใช้ภาษาต่างประเทศอ่ืนที่สนใจในการสื่อสารที่จำเป็นได้ 
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4. ตารางแผนที่แสดงการกระจายความรับผิดชอบมาตรฐานผลการเรียนรู้จากหมวดวิชาศึกษาทั่วไปสู่รายวิชา (Curriculum Mapping)  
   ความรับผิดชอบหลัก                ความรับผิดชอบรอง 

 
 
 
 
 

รายวิชา 

 
 
 
 
 
 

1.คุณธรรม จริยธรรม 2. ความรู้ 3. ทักษะทางปัญญา 

4. ทักษะความ 
สัมพันธ์ระหว่าง
บุคคลและความ

รับผิดชอบ 

5. ทักษะการวิเคราะห์เชิง
ตัวเลข  

การสื่อสารและการใช้
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1. กลุ่มวิชาภาษาและการสื่อสาร  

GEN1102    ภาษาอังกฤษพ้ืนฐาน 
     English for Beginners 

                   

GEN1103    ภาษาอังกฤษเพื่อการสื่อสารนานาชาต ิ
     English for International  
     Communication 

                   

GEN1104    ภาษาญี่ปุ่นพ้ืนฐาน 
                 Japanese for Beginners 

                   
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ษะ

ใน
กา

รใ
ช้เ

คร
ื่อง

มือ
ทีจ่

ำเป
็นท

ี่มีอ
ยู่ใ

นป
ัจจ

ุบัน
ใน

กา
รแ

ก้ไ
ขป

ัญห
าท

ี่
เก

ี่ยว
ข้อ

งอ
ย่า

งส
ร้า

งส
รร

ค์ 

2. 
สา

มา
รถ

แน
ะน

ำป
ระ

เด
็นก

าร
แก

้ไข
ปญั

หา
โด

ยใ
ช้ท

ักษ
ะท

าง
คณิ

ตศ
าส

ตร
์แล

ะส
ถิต

ิ
ปร

ะย
ุกต

์ต่อ
ปัญ

หา
ทีเ่

กี่ย
วข้

อง
อย

่าง
สร

้าง
สร

รค์
 

3. 
สา

มา
รถ

ใช้
สา

รส
นเ

ทศ
แล

ะเ
ทค

โน
โล

ยีอ
ย่า

งเห
มา

ะส
มแ

ละ
มีป

ระ
สิท

ธิภ
าพ

 

4. 
สา

มา
รถ

ใช้
ภา

ษา
ไท

ยไ
ด้อ

ย่า
งถ

ูกต้
อง

เห
มา

ะส
ม 

ใช้
ภา

ษา
อัง

กฤ
ษใ

นก
าร

สือ่
สา

รไ
ด้

แล
ะใ

ช้ภ
าษ

าต่
าง

ปร
ะเ

ทศ
อื่น

ทีส่
นใ

จใ
นก

าร
สือ่

สา
รี่จ

ำเป
็นไ

ด ้

1. กลุ่มวิชาภาษาและการสื่อสาร (ต่อ)  
GEN1105    ภาษาจีนพื้นฐาน 
                 Chinese for Beginners 

                   

GEN1106    ภาษาเวียดนามพื้นฐาน 
                 Vietnamese for Beginners 

                   

GEN1107    ภาษาลาวพ้ืนฐาน 
                 Lao for Beginners 

                   

GEN1108    ภาษาไทยเพื่อการสือ่สาร 
                 Thai for Communication  

                   

GEN1109    ภาษาอังกฤษเพื่อการสื่อสารในวิชาชีพ 
                English for Professional Communication 

                   
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รายวิชา 

 
 
 
 
 
 

1.คุณธรรม จริยธรรม 2. ความรู้ 3. ทักษะทางปัญญา 4. ทักษะความ 
สัมพันธ์ระหว่าง
บุคคลและความ
รับผิดชอบ 

5. ทักษะการวิเคราะห์เชิง
ตัวเลข  
การสื่อสารและการใช้
เทคโนโลยีสารสนเทศ 

   
1. 

มีค
วา

มซ
ื่อส

ัตย์
สจุ

ริต
 

2. 
มีค

วา
มร

ับผ
ิดช

อบ
 ข

ยัน
หม

ั่นเ
พีย

รแ
ละ

คว
าม

อด
ทน

 

3. 
มีร

ะเ
บีย

บวิ
นัย

 ต
รง

เวล
า เ

คา
รพ

กต
ิกา

ขอ
งอ

งค์
กร

แล
ะส

ังค
ม 

ยึด
มั่น

ใน
หล

ัก
ปร

ะช
าธิ

ปไ
ตย

 

4. 
มีจ

ิตส
ำนึ

กท
ี่ดีต่

อก
าร

ช่ว
ยเ

หล
อืเ

พื่อ
นม

นุษ
ย์แ

ละ
สัง

คม
 ม

ีนำ้
ใจ

แล
ะค

วา
ม

เส
ียส

ละ
จิต

อา
สา

 จ
ิตส

าธ
าร

ณะ
 

1. 
มีค

วา
มร

ู้เก
ี่ยว

กับ
ตน

เอ
งท

ั้งด
้าน

ร่า
งก

าย
แล

ะจ
ิตใ

จ 
 

2. 
มีค

วา
มร

ู้คว
าม

เข้
าใ

จพ
ื้นฐ

าน
ด้า

นก
าย

ภา
พ 

 

3. 
มีค

วา
มร

ู้คว
าม

เข้
าใ

จใ
นก

าร
อย

ูร่่ว
มก

ันใ
นส

ังค
ม 

4. 
มีค

วา
มร

อบ
รูส้

าก
ลท

ีจ่ำ
เป

็น 
ทั้ง

ด้า
นภ

าษ
า ศ

าส
นา

 แ
ละ

วัฒ
นธ

รร
มท

ั้งใน
ปร

ะเ
ทศ

 อ
าเซ

ียน
แล

ะโ
ลก

 

1. 
สา

มา
รถ

คว
บคุ

มแ
ละ

พัฒ
นา

ตน
เอ

งท
ั้งด

้าน
ร่า

งก
าย

แล
ะจ

ิตใ
จไ

ด้ดี
 

2. 
สา

มา
รถ

ค้น
หา

ข้อ
มลู

/ห
ลัก

ฐา
นร

วบ
รว

มข
้อม

ลูแ
ปล

คว
าม

หม
าย

ลง
คว

าม
เห

็นแ
ละ

สื่อ
คว

าม
หม

าย
ข้อ

มูล
ได

้อย่
าง

เน
่าเชื่

อถื
อ 

3. 
มีท

ักษ
ะก

าร
คิด

อย่
าง

เป
็นอ

งค์
รว

ม 
มีวิ

จา
รณ

ญา
ณส

าม
าร

ถคิ
ดวิ

เค
รา

ะห
์แล

ะ
บูร

ณา
กา

รค
วา

มร
ู้ไป

ใช้
ใน

กา
รด

ำเน
ินชี

วิต
ได

้อย่
าง

เป
็นร

ะบ
บ 

4. 
มีท

ักษ
ะใ

นก
าร

ทำ
งา

นส
าม

าร
ถว

าง
แผ

นจ
ัดก

าร
แล

ะป
ฏิบ

ัติง
าน

ให
้สำ

เร็จ
ลลุ

่วง
ได

้
อย

่าง
ดี 

สา
มา

รถ
บูร

ณา
กา

รค
วา

มร
ู้แล

ะน
ำค

วา
มร

ู้ไป
ปร

ับใ
ช้ 

1. 
เข้

าใ
จต

นเ
อง

แล
ะผ

ู้อื่น
มีม

นุษ
ยส

ัมพ
ันธ์

ที่ด
 ี

2. 
มีวิ

นัย
ใน

ตน
เอ

ง ม
ีคว

าม
รับ

ผิด
ชอ

บต
่อต

นเ
อง

 ต
่อห

น้า
ที่ 

ต่อ
ชุม

ชน
สัง

คม
 ม

ีจิต
สา

ธา
รณ

ะ 

3. 
มีท

ักษ
ะก

าร
เรีย

นร
ู้ข้า

มวั
ฒน

ธร
รม

ยอ
มร

บัค
วา

มแ
ตก

ต่า
งร

ะห
ว่า

งบ
ุคค

ลย
อม

รบั
คว

าม
คิด

เห
็นแ

ละ
เค

าร
พส

ิทธิ
เส

รีภ
าพ

ขอ
งค

นอ
ื่นแ

ละ
เห

็นคุ
ณค่

าค
วา

มเ
ป็น

มน
ุษย

์ 

.1.
 ม

ีทัก
ษะ

ใน
กา

รใ
ช้เ

คร
ื่อง

มือ
ทีจ่

ำเป
็นท

ี่มีอ
ยู่ใ

นป
ัจจ

ุบัน
ใน

กา
รแ

ก้ไ
ขป

ัญห
าท

ี่
เก

ี่ยว
ข้อ

งอ
ย่า

งส
ร้า

งส
รร

ค์ 

2. 
สา

มา
รถ

แน
ะน

ำป
ระ

เด
็นก

าร
แก

้ไข
ปญั

หา
โด

ยใ
ช้ท

ักษ
ะท

าง
คณิ

ตศ
าส

ตร
์แล

ะส
ถิต

ิ
ปร

ะย
ุกต

์ต่อ
ปัญ

หา
ทีเ่

กี่ย
วข้

อง
อย

่าง
สร

้าง
สร

รค์
 

3. 
สา

มา
รถ

ใช้
สา

รส
นเ

ทศ
แล

ะเ
ทค

โน
โล

ยีอ
ย่า

งเห
มา

ะส
มแ

ละ
มีป

ระ
สิท

ธิภ
าพ

 

4. 
สา

มา
รถ

ใช้
ภา

ษา
ไท

ยไ
ด้อ

ย่า
งถ

ูกต้
อง

เห
มา

ะส
ม 

ใช้
ภา

ษา
อัง

กฤ
ษใ

นก
าร

สือ่
สา

รไ
ด้

แล
ะใ

ช้ภ
าษ

าต่
าง

ปร
ะเ

ทศ
อื่น

ทีส่
นใ

จใ
นก

าร
สือ่

สา
รี่จ

ำเป
็นไ

ด ้

2. กลุ่มวิชามนุษย์ศาสตร์   
GEN2104    สุนทรียภาพ 
                 Aesthetics 

                   

GEN2105    จริยธรรมกับชีวิต 
     Morality and Life 

                   

GEN2106    ทักษะชีวิต 
     Life Skills  

                   

GEN2107    ทักษะการรู้สารสนเทศสำหรับการเรียนรู ้
                ในศตวรรษที่ 21 

          Information Literacy Skill for Learning  
          in 21st Century 

                   
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รายวิชา 

 
 
 
 
 
 

1.คุณธรรม จริยธรรม 2. ความรู้ 3. ทักษะทางปัญญา 4. ทักษะความ 
สัมพันธ์ระหว่าง
บุคคลและความ

รับผิดชอบ 

5. ทักษะการวิเคราะห์เชิง
ตัวเลข  

การสื่อสารและการใช้
เทคโนโลยีสารสนเทศ 

   
1. 

มีค
วา

มซ
ื่อส

ัตย์
สจุ

ริต
 

2. 
มีค

วา
มร

ับผ
ิดช

อบ
 ข

ยัน
หม

ั่นเ
พีย

รแ
ละ

คว
าม

อด
ทน

 

3. 
มีร

ะเ
บีย

บวิ
นัย

 ต
รง

เวล
า เ

คา
รพ

กต
ิกา

ขอ
งอ

งค์
กร

แล
ะส

ังค
ม 

ยึด
มั่น

ใน
หล

ัก
ปร

ะช
าธิ

ปไ
ตย

 

4. 
มีจ

ิตส
ำนึ

กท
ี่ดีต่

อก
าร

ช่ว
ยเ

หล
อืเ

พื่อ
นม

นุษ
ย์แ

ละ
สัง

คม
 ม

ีนำ้
ใจ

แล
ะค

วา
ม

เส
ียส

ละ
จิต

อา
สา

 จ
ิตส

าธ
าร

ณะ
 

1. 
มีค

วา
มร

ู้เก
ี่ยว

กับ
ตน

เอ
งท

ั้งด
้าน

ร่า
งก

าย
แล

ะจ
ิตใ

จ 
 

2. 
มีค

วา
มร

ู้คว
าม

เข้
าใ

จพ
ื้นฐ

าน
ด้า

นก
าย

ภา
พ 

 

3. 
มีค

วา
มร

ู้คว
าม

เข้
าใ

จใ
นก

าร
อย

ูร่่ว
มก

ันใ
นส

ังค
ม 

4. 
มีค

วา
มร

อบ
รูส้

าก
ลท

ีจ่ำ
เป

็น 
ทั้ง

ด้า
นภ

าษ
า ศ

าส
นา

 แ
ละ

วัฒ
นธ

รร
มท

ั้งใน
ปร

ะเ
ทศ

 อ
าเซ

ียน
แล

ะโ
ลก

 

1. 
สา

มา
รถ

คว
บคุ

มแ
ละ

พัฒ
นา

ตน
เอ

งท
ั้งด

้าน
ร่า

งก
าย

แล
ะจ

ิตใ
จไ

ด้ดี
 

2. 
สา

มา
รถ

ค้น
หา

ข้อ
มลู

/ห
ลัก

ฐา
นร

วบ
รว

มข
้อม

ลูแ
ปล

คว
าม

หม
าย

ลง
คว

าม
เห

็นแ
ละ

สื่อ
คว

าม
หม

าย
ข้อ

มูล
ได

้อย่
าง

เน
่าเชื่

อถื
อ 

3. 
มีท

ักษ
ะก

าร
คิด

อย่
าง

เป
็นอ

งค์
รว

ม 
มีวิ

จา
รณ

ญา
ณส

าม
าร

ถคิ
ดวิ

เค
รา

ะห
์แล

ะ
บูร

ณา
กา

รค
วา

มร
ู้ไป

ใช้
ใน

กา
รด

ำเน
ินชี

วิต
ได

้อย่
าง

เป
็นร

ะบ
บ 

4. 
มีท

ักษ
ะใ

นก
าร

ทำ
งา

นส
าม

าร
ถว

าง
แผ

นจ
ัดก

าร
แล

ะป
ฏิบ

ัติง
าน

ให
้สำ

เร็จ
ลุล

่วง
ได

้
อย

่าง
ดี 

สา
มา

รถ
บูร

ณา
กา

รค
วา

มร
ู้แล

ะน
ำค

วา
มร

ู้ไป
ปร

ับใ
ช้ 

1. 
เข้

าใ
จต

นเ
อง

แล
ะผ

ู้อื่น
มีม

นุษ
ยส

ัมพ
ันธ์

ที่ด
 ี

2. 
มีวิ

นัย
ใน

ตน
เอ

ง ม
ีคว

าม
รับ

ผิด
ชอ

บต
่อต

นเ
อง

 ต
่อห

น้า
ที่ 

ต่อ
ชุม

ชน
สัง

คม
 ม

ีจิต
สา

ธา
รณ

ะ 

3. 
มีท

ักษ
ะก

าร
เรีย

นร
ู้ข้า

มวั
ฒน

ธร
รม

ยอ
มร

บัค
วา

มแ
ตก

ต่า
งร

ะห
ว่า

งบ
ุคค

ลย
อม

รบั
คว

าม
คิด

เห
็นแ

ละ
เค

าร
พส

ิทธิ
เส

รีภ
าพ

ขอ
งค

นอ
ื่นแ

ละ
เห

็นคุ
ณค่

าค
วา

มเ
ป็น

มน
ุษย

์ 

.1.
 ม

ีทัก
ษะ

ใน
กา

รใ
ช้เ

คร
ื่อง

มือ
ทีจ่

ำเป
็นท

ี่มีอ
ยู่ใ

นป
ัจจ

ุบัน
ใน

กา
รแ

ก้ไ
ขป

ัญห
าท

ี่
เก

ี่ยว
ข้อ

งอ
ย่า

งส
ร้า

งส
รร

ค์ 

2. 
สา

มา
รถ

แน
ะน

ำป
ระ

เด
็นก

าร
แก

้ไข
ปญั

หา
โด

ยใ
ช้ท

ักษ
ะท

าง
คณิ

ตศ
าส

ตร
์แล

ะส
ถิต

ิ
ปร

ะย
ุกต

์ต่อ
ปัญ

หา
ทีเ่

กี่ย
วข้

อง
อย

่าง
สร

้าง
สร

รค์
 

3. 
สา

มา
รถ

ใช้
สา

รส
นเ

ทศ
แล

ะเ
ทค

โน
โล

ยีอ
ย่า

งเห
มา

ะส
มแ

ละ
มีป

ระ
สิท

ธิภ
าพ

 

4. 
สา

มา
รถ

ใช้
ภา

ษา
ไท

ยไ
ด้อ

ย่า
งถ

ูกต้
อง

เห
มา

ะส
ม 

ใช้
ภา

ษา
อัง

กฤ
ษใ

นก
าร

สือ่
สา

รไ
ด้

แล
ะใ

ช้ภ
าษ

าต่
าง

ปร
ะเ

ทศ
อื่น

ทีส่
นใ

จใ
นก

าร
สือ่

สา
รี่จ

ำเป
็นไ

ด ้

2. กลุ่มวิชามนุษย์ศาสตร์ (ต่อ)  
GEN2108    ทักษะในศตวรรษที่ 21 เพื่อชีวิตและอาชีพ 

     21st Century Skills for Living and Occupations 
                   

GEN2109    การพัฒนาบุคลิกภาพและศิลปะการสื่อสาร 
                 ในที่สาธารณะ 
                Personality Development and Art in 
                Public Communication 

                   

GEN2110    การเตรียมเข้าสู่วิชาชีพ 
                 Introduction to Profession 

                   

GEN2111    สมาธิเพื่อพัฒนาชีวิต 
                Meditation for Life Progress 

                   
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1.คุณธรรม จริยธรรม 2. ความรู้ 3. ทักษะทางปัญญา 4. ทักษะความ 
สัมพันธ์ระหว่าง
บุคคลและความ

รับผิดชอบ 

5. ทักษะการวิเคราะห์เชิง
ตัวเลข  

การสื่อสารและการใช้
เทคโนโลยีสารสนเทศ 

   
1. 

มีค
วา
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3. กลุ่มวิชาสังคมศาสตร์   
GEN3101    สังคมและวิถีโลก 
                Global Society and Living                    

GEN3102    กฎหมายสำหรับการดำเนินชีวิต 
     Law for Living  

                   

GEN3103    การเมืองการปกครองไทย 
     Thai Politics and Government 

                   

GEN3104    พลเมืองกับความรับผิดชอบต่อสังคม 
                 Citizenship and Social Responsibility 

                   

GEN3105    ร้อยเอ็ดศึกษา 
                 Roi Et Studies 

                   
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1.คุณธรรม จริยธรรม 2. ความรู้ 3. ทักษะทางปัญญา 4. ทักษะความ 
สัมพันธ์ระหว่าง
บุคคลและความ

รับผิดชอบ 

5. ทักษะการวิเคราะห์เชิง
ตัวเลข  

การสื่อสารและการใช้
เทคโนโลยีสารสนเทศ 
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3. กลุ่มวิชาสังคมศาสตร์ (ต่อ)  
GEN3106    ศาสตร์พระราชาเพือ่การพัฒนาท้องถิ่น 
                     The King’s Wisdom for Local  Development 

                   

GEN3107    สภาพแวดล้อมในพลวัตของชีวิต 
                 Life Dynamics in Environment                    

GEN3108    การจัดการสำนักงานสมัยใหม ่
                 Modern Office Management                    

GEN3109    ผู้ประกอบการสมัยใหม ่
                 Modern Entrepreneur                    

GEN3110    ทักษะชีวิตการเป็นนักศึกษามหาวิทยาลยั 
                 Life Skills for Undergraduates                    
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าร
แล

ะป
ฏิบ

ัติง
าน

ให
้สำ

เร็จ
ลลุ

่วง
ได

้อย่
าง

ดี 
สา

มา
รถ

บรู
ณา

กา
รค

วา
มร

ู้แล
ะน

ำค
วา

มร
ู้ไป

ปร
บัใ

ช้ 

1. 
เข้

าใ
จต

นเ
อง

แล
ะผ

ู้อื่น
มีม

นุษ
ยส

ัมพ
ันธ์

ที่ด
 ี

2. 
มีวิ

นัย
ใน

ตน
เอ

ง ม
ีคว

าม
รับ

ผิด
ชอ

บต
่อต

นเ
อง

 ต
่อห

น้า
ที่ 

ต่อ
ชุม

ชน
สัง

คม
 ม

ีจิต
สา

ธา
รณ

ะ 

3. 
มีท

ักษ
ะก

าร
เรีย

นร
ู้ข้า

มวั
ฒน

ธร
รม

ยอ
มร

บัค
วา

มแ
ตก

ต่า
งร

ะห
ว่า

งบ
ุคค

ลย
อม

รบั
คว

าม
คิด

เห
็นแ

ละ
เค

าร
พส

ิทธิ
เส

รีภ
าพ

ขอ
งค

นอ
ื่นแ

ละ
เห

็นคุ
ณค่

าค
วา

มเ
ป็น

มน
ุษย

์ 

1. 
มีท

ักษ
ะใ

นก
าร

ใช้
เค

รื่อ
งม

อืท
ีจ่ำ

เป
็นท

ี่มีอ
ยู่ใ

นป
ัจจ

ุบัน
ใน

กา
รแ

ก้ไ
ขป

ัญห
าท

ี่เก
ี่ยว

ข้อ
ง

อย
่าง

สร
้าง

สร
รค์

 

2. 
สา

มา
รถ

แน
ะน

ำป
ระ

เด
็นก

าร
แก

้ไข
ปญั

หา
โด

ยใ
ช้ท

ักษ
ะท

าง
คณิ

ตศ
าส

ตร
์แล

ะส
ถิต

ิ
ปร

ะย
ุกต

์ต่อ
ปัญ

หา
ทีเ่

กี่ย
วข้

อง
อย

่าง
สร

้าง
สร

รค์
 

3. 
สา

มา
รถ

ใช้
สา

รส
นเ

ทศ
แล

ะเ
ทค

โน
โล

ยีอ
ย่า

งเห
มา

ะส
มแ

ละ
มีป

ระ
สิท

ธิภ
าพ

 

4. 
สา

มา
รถ

ใช้
ภา

ษา
ไท

ยไ
ด้อ

ย่า
งถ

ูกต้
อง

เห
มา

ะส
ม 

ใช้
ภา

ษา
อัง

กฤ
ษใ

นก
าร

สือ่
สา

รไ
ด้

แล
ะใ

ช้ภ
าษ

าต่
าง

ปร
ะเ

ทศ
อื่น

ทีส่
นใ

จใ
นก

าร
สือ่

สา
รี่จ

ำเป
็นไ

ด ้

3. กลุ่มวิชาสังคมศาสตร์ (ต่อ)  
GEN3111    การรู้เท่าทันสื่อ 

     Media Literacy 
                   

GEN3112    การพยากรณ์ทางสังคม 

    Social Forecasting 
                   

GEN3113    ภูมิปัญญาไทยและการบำบัดเสรมิ 
     Thai Wisdom and Complementary  

                 Therapy 
                   

GEN3114    กฎหมายและจรรยาบรรณวิชาชีพ  
                 Laws and Professional Ethics 

                   
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รายวิชา 

 
 
 
 
 
 

1.คุณธรรม จริยธรรม 2. ความรู้ 3. ทักษะทางปัญญา 4. ทักษะความ 
สัมพันธ์ระหว่าง
บุคคลและความ

รับผิดชอบ 

5. ทักษะการวิเคราะห์เชิง
ตัวเลข  

การสื่อสารและการใช้
เทคโนโลยีสารสนเทศ 

   
1. 

มีค
วา

มซ
ื่อส

ัตย์
สจุ

ริต
 

2. 
มีค

วา
มร

ับผ
ิดช

อบ
 ข

ยัน
หม

ั่นเ
พีย

รแ
ละ

คว
าม

อด
ทน

 

3. 
มีร

ะเ
บีย

บวิ
นัย

 ต
รง

เวล
า เ

คา
รพ

กต
ิกา

ขอ
งอ

งค์
กร

แล
ะส

ังค
ม 

ยึด
มั่น

ใน
หล

ัก
ปร

ะช
าธิ

ปไ
ตย

 

4. 
มีจ

ิตส
ำนึ

กท
ี่ดีต่

อก
าร

ช่ว
ยเ

หล
อืเ

พื่อ
นม

นุษ
ย์แ

ละ
สัง

คม
 ม

ีนำ้
ใจ

แล
ะค

วา
มเ

สีย
สล

ะจ
ิต

อา
สา

 จ
ิตส

าธ
าร

ณะ
 

1. 
มีค

วา
มร

ู้เก
ี่ยว

กับ
ตน

เอ
งท

ั้งด
้าน

ร่า
งก

าย
แล

ะจ
ิตใ

จ 
 

2. 
มีค

วา
มร

ู้คว
าม

เข้
าใ

จพ
ื้นฐ

าน
ด้า

นก
าย

ภา
พ 

 

3. 
มีค

วา
มร

ู้คว
าม

เข้
าใ

จใ
นก

าร
อย

ูร่่ว
มก

ันใ
นส

ังค
ม 

4. 
มีค

วา
มร

อบ
รูส้

าก
ลท

ีจ่ำ
เป

็น 
ทั้ง

ด้า
นภ

าษ
า ศ

าส
นา

 แ
ละ

วัฒ
นธ

รร
มท

ั้งใน
ปร

ะเ
ทศ

 
อา

เซ
ียน

แล
ะโ

ลก
 

1. 
สา

มา
รถ

คว
บคุ

มแ
ละ

พัฒ
นา

ตน
เอ

งท
ั้งด

้าน
ร่า

งก
าย

แล
ะจ

ิตใ
จไ

ด้ดี
 

2. 
สา

มา
รถ

ค้น
หา

ข้อ
มลู

/ห
ลัก

ฐา
นร

วบ
รว

มข
้อม

ลูแ
ปล

คว
าม

หม
าย

ลง
คว

าม
เห

็นแ
ละ

สื่อ
คว

าม
หม

าย
ข้อ

มูล
ได

้อย่
าง

เน
่าเชื่

อถื
อ 

3. 
มีท

ักษ
ะก

าร
คิด

อย่
าง

เป
็นอ

งค์
รว

ม 
มีวิ

จา
รณ

ญา
ณส

าม
าร

ถคิ
ดวิ

เค
รา

ะห
์แล

ะบ
รูณ

า
กา

รค
วา

มร
ู้ไป

ใช้
ใน

กา
รด

ำเน
ินชี

วิต
ได

้อย่
าง

เป
็นร

ะบ
บ 

4. 
มีท

ักษ
ะใ

นก
าร

ทำ
งา

นส
าม

าร
ถว

าง
แผ

นจ
ัดก

าร
แล

ะป
ฏิบ

ัติง
าน

ให
้สำ

เร็จ
ลลุ

่วง
ได

้อย่
าง

ดี 
สา

มา
รถ

บรู
ณา

กา
รค

วา
มร

ู้แล
ะน

ำค
วา

มร
ู้ไป

ปร
บัใ

ช้ 

1. 
เข้

าใ
จต

นเ
อง

แล
ะผ

ู้อื่น
มีม

นุษ
ยส

ัมพ
ันธ์

ที่ด
 ี

2. 
มีวิ

นัย
ใน

ตน
เอ

ง ม
ีคว

าม
รับ

ผิด
ชอ

บต
่อต

นเ
อง

 ต
่อห

น้า
ที่ 

ต่อ
ชุม

ชน
สัง

คม
 ม

ีจิต
สา

ธา
รณ

ะ 

3. 
มีท

ักษ
ะก

าร
เรีย

นร
ู้ข้า

มวั
ฒน

ธร
รม

ยอ
มร

บัค
วา

มแ
ตก

ต่า
งร

ะห
ว่า

งบ
ุคค

ลย
อม

รบั
คว

าม
คิด

เห
็นแ

ละ
เค

าร
พส

ิทธิ
เส

รีภ
าพ

ขอ
งค

นอ
ื่นแ

ละ
เห

็นคุ
ณค่

าค
วา

มเ
ป็น

มน
ุษย

์ 

.1.
 ม

ีทัก
ษะ

ใน
กา

รใ
ช้เ

คร
ื่อง

มือ
ทีจ่

ำเป
็นท

ี่มีอ
ยู่ใ

นป
ัจจ

ุบัน
ใน

กา
รแ

ก้ไ
ขป

ัญห
าท

ี่เก
ี่ยว

ข้อ
ง

อย
่าง

สร
้าง

สร
รค์

 

2. 
สา

มา
รถ

แน
ะน

ำป
ระ

เด
็นก

าร
แก

้ไข
ปญั

หา
โด

ยใ
ช้ท

ักษ
ะท

าง
คณิ

ตศ
าส

ตร
์แล

ะส
ถิต

ิ
ปร

ะย
ุกต

์ต่อ
ปัญ

หา
ทีเ่

กี่ย
วข้

อง
อย

่าง
สร

้าง
สร

รค์
 

3. 
สา

มา
รถ

ใช้
สา

รส
นเ

ทศ
แล

ะเ
ทค

โน
โล

ยีอ
ย่า

งเห
มา

ะส
มแ

ละ
มีป

ระ
สิท

ธิภ
าพ

 

4. 
สา

มา
รถ

ใช้
ภา

ษา
ไท

ยไ
ด้อ

ย่า
งถ

ูกต้
อง

เห
มา

ะส
ม 

ใช้
ภา

ษา
อัง

กฤ
ษใ

นก
าร

สือ่
สา

รไ
ด้

แล
ะใ

ช้ภ
าษ

าต่
าง

ปร
ะเ

ทศ
อื่น

ทีส่
นใ

จใ
นก

าร
สือ่

สา
รี่จ

ำเป
็นไ

ด ้

4. กลุ่มวชิาคณิตศาสตร์ วิทยาศาสตร์ และเทคโนโลย ี  
GEN4101    การออกกำลังกายและนันทนาการเพื่อสุขภาพ                   
                Exercise and Recreation for Health 

                   

GEN4106    วิทยาศาสตร์ และสิ่งแวดล้อมเพื่อคณุภาพชีวิต 
                Science and Environment for Quality  of life          

                   

GEN4107    ชีวิตและเทคโนโลยสีารสนเทศสมัยใหม่     
     Life and Modern Technology 

                   

GEN4108    การคิดและการตดัสนิใจ 
     Thinking and Decision Making                    

GEN4109    การคิดเชิงเหตุผล 
     Logical Thinking 

                   
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รายวิชา 

 
 
 
 
 
 

1.คุณธรรม จริยธรรม 2. ความรู้ 3. ทักษะทางปัญญา 4. ทักษะความ 
สัมพันธ์ระหว่าง
บุคคลและความ

รับผิดชอบ 

5. ทักษะการวิเคราะห์เชิง
ตัวเลข  

การสื่อสารและการใช้
เทคโนโลยีสารสนเทศ 

   
1. 

มีค
วา

มซ
ื่อส

ัตย์
สจุ

ริต
 

2. 
มีค

วา
มร

ับผ
ิดช

อบ
 ข

ยัน
หม

ั่นเ
พีย

รแ
ละ

คว
าม

อด
ทน

 

3. 
มีร

ะเ
บีย

บวิ
นัย

 ต
รง

เวล
า เ

คา
รพ

กต
ิกา

ขอ
งอ

งค์
กร

แล
ะส

ังค
ม 

ยึด
มั่น

ใน
หล

ัก
ปร

ะช
าธิ

ปไ
ตย

 

4. 
มีจ

ิตส
ำนึ

กท
ี่ดีต่

อก
าร

ช่ว
ยเ

หล
อืเ

พื่อ
นม

นุษ
ย์แ

ละ
สัง

คม
 ม

ีนำ้
ใจ

แล
ะค

วา
มเ

สีย
สล

ะจ
ิต

อา
สา

 จ
ิตส

าธ
าร

ณะ
 

1. 
มีค

วา
มร

ู้เก
ี่ยว

กับ
ตน

เอ
งท

ั้งด
้าน

ร่า
งก

าย
แล

ะจ
ิตใ

จ 
 

2. 
มีค

วา
มร

ู้คว
าม

เข้
าใ

จพ
ื้นฐ

าน
ด้า

นก
าย

ภา
พ 

 

3. 
มีค

วา
มร

ู้คว
าม

เข้
าใ

จใ
นก

าร
อย

ูร่่ว
มก

ันใ
นส

ังค
ม 

4. 
มีค

วา
มร

อบ
รูส้

าก
ลท

ีจ่ำ
เป

็น 
ทั้ง

ด้า
นภ

าษ
า ศ

าส
นา

 แ
ละ

วัฒ
นธ

รร
มท

ั้งใน
ปร

ะเ
ทศ

 
อา

เซ
ียน

แล
ะโ

ลก
 

1. 
สา

มา
รถ

คว
บคุ

มแ
ละ

พัฒ
นา

ตน
เอ

งท
ั้งด

้าน
ร่า

งก
าย

แล
ะจ

ิตใ
จไ

ด้ดี
 

2. 
สา

มา
รถ

ค้น
หา

ข้อ
มลู

/ห
ลัก

ฐา
นร

วบ
รว

มข
้อม

ลูแ
ปล

คว
าม

หม
าย

ลง
คว

าม
เห

็นแ
ละ

สื่อ
คว

าม
หม

าย
ข้อ

มูล
ได

้อย่
าง

เน
่าเชื่

อถื
อ 

3. 
มีท

ักษ
ะก

าร
คิด

อย่
าง

เป
็นอ

งค์
รว

ม 
มีวิ

จา
รณ

ญา
ณส

าม
าร

ถคิ
ดวิ

เค
รา

ะห
์แล

ะบ
รูณ

า
กา

รค
วา

มร
ู้ไป

ใช้
ใน

กา
รด

ำเน
ินชี

วิต
ได

้อย่
าง

เป
็นร

ะบ
บ 

4. 
มีท

ักษ
ะใ

นก
าร

ทำ
งา

นส
าม

าร
ถว

าง
แผ

นจ
ัดก

าร
แล

ะป
ฏิบ

ัติง
าน

ให
้สำ

เร็จ
ลลุ

่วง
ได

้อย่
าง

ดี 
สา

มา
รถ

บรู
ณา

กา
รค

วา
มร

ู้แล
ะน

ำค
วา

มร
ู้ไป

ปร
บัใ

ช้ 

1. 
เข้

าใ
จต

นเ
อง

แล
ะผ

ู้อื่น
มีม

นุษ
ยส

ัมพ
ันธ์

ที่ด
 ี

2. 
มีวิ

นัย
ใน

ตน
เอ

ง ม
ีคว

าม
รับ

ผิด
ชอ

บต
่อต

นเ
อง

 ต
่อห

น้า
ที่ 

ต่อ
ชุม

ชน
สัง

คม
 ม

ีจิต
สา

ธา
รณ

ะ 

3. 
มีท

ักษ
ะก

าร
เรีย

นร
ู้ข้า

มวั
ฒน

ธร
รม

ยอ
มร

บัค
วา

มแ
ตก

ต่า
งร

ะห
ว่า

งบ
ุคค

ลย
อม

รบั
คว

าม
คิด

เห
็นแ

ละ
เค

าร
พส

ิทธิ
เส

รีภ
าพ

ขอ
งค

นอ
ื่นแ

ละ
เห

็นคุ
ณค่

าค
วา

มเ
ป็น

มน
ุษย

์ 

.1.
 ม

ีทัก
ษะ

ใน
กา

รใ
ช้เ

คร
ื่อง

มือ
ทีจ่

ำเป
็นท

ี่มีอ
ยู่ใ

นป
ัจจ

ุบัน
ใน

กา
รแ

ก้ไ
ขป

ัญห
าท

ี่เก
ี่ยว

ข้อ
ง

อย
่าง

สร
้าง

สร
รค์

 

2. 
สา

มา
รถ

แน
ะน

ำป
ระ

เด
็นก

าร
แก

้ไข
ปญั

หา
โด

ยใ
ช้ท

ักษ
ะท

าง
คณิ

ตศ
าส

ตร
์แล

ะส
ถิต

ิ
ปร

ะย
ุกต

์ต่อ
ปัญ

หา
ทีเ่

กี่ย
วข้

อง
อย

่าง
สร

้าง
สร

รค์
 

3. 
สา

มา
รถ

ใช้
สา

รส
นเ

ทศ
แล

ะเ
ทค

โน
โล

ยีอ
ย่า

งเห
มา

ะส
มแ

ละ
มีป

ระ
สิท

ธิภ
าพ

 

4. 
สา

มา
รถ

ใช้
ภา

ษา
ไท

ยไ
ด้อ

ย่า
งถ

ูกต้
อง

เห
มา

ะส
ม 

ใช้
ภา

ษา
อัง

กฤ
ษใ

นก
าร

สือ่
สา

รไ
ด้

แล
ะใ

ช้ภ
าษ

าต่
าง

ปร
ะเ

ทศ
อื่น

ทีส่
นใ

จใ
นก

าร
สือ่

สา
รี่จ

ำเป
็นไ

ด ้

4. กลุ่มวิชาคณิตศาสตร์ วิทยาศาสตร์และ
เทคโนโลยี (ต่อ) 

 

GEN4110   การเกษตรกับคุณภาพชีวิต 
                Agriculture and Quality of Life 

                   

GEN4111    การจัดการทรัพยากรทางการเกษตรและ  
                สิ่งแวดลอ้มอย่างยั่งยืน 
                Sustainable Agricultural Resources and  
                Environment Management 

                   

GEN4112    เกษตรวถิีไทย 
                Thai Lives Agriculture 

                   
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4. มาตรฐานผลการเรียนรู้จากหลักสูตรสู่รายวิชาเฉพาะด้าน 

4.1   คุณธรรม จริยธรรม 

4.1.1  ผลการเรียนรู้ด้านคุณธรรม จริยธรรม 

นักศึกษาต้องมีคุณธรรม จริยธรรมเพื่อให้สามารถดำเนินชีวิตร่วมกับผู้อ่ืนในสังคม

อย่างราบรื่น และเป็นประโยชน์ต่อส่วนรวม นอกจากนั้นเทคโนโลยีสรสนเทศเป็นอุปกรณ์ท่ีเกี่ยวข้องกับ

ความมั่นคงของประเทศ  ความปลอดภัยในชีวิต  ความสำเร็จทางธุรกิจ ผู้พัฒนาและ/หรือผู้ประยุกต์

โปรแกรมจำเป็นต้องมีความรับผิดชอบ เพื่อให้นักศึกษาสามารถพัฒนาคุณธรรม จริยธรรมเกิดข้ึน

เช่นเดียวกับการประกอบอาชีพในสาขาอ่ืน ๆ อาจารย์ที่สอนในแต่ละวิชาต้องพยายามสอดแทรกเรื่องที่

เกี่ยวกับสิ่งต่อไปนี้ทั้ง 7 ข้อ เพื่อให้นักศึกษาสามารถพัฒนาคุณธรรม จริยธรรมไปพร้อมกับวิทยาการต่าง 

ๆ ที่ศกึษา รวมทั้งอาจารย์ต้องมีคุณสมบัติด้านคุณธรรม จริยธรรม อย่างน้อย 7 ข้อตามที่ระบุไว้ 

1)  ตระหนักในคุณค่าและคุณธรรม จริยธรรม เสียสละ และซื่อสัตย์สุจริต 
2)  มีวินัย ตรงต่อเวลา และความรับผิดชอบต่อตนเอง วิชาชีพและสังคม 
3)  มีภาวะความเป็นผู้นำและผู้ตาม สามารถทำงานเป็นทีมและสามารถแก้ไขข้อ

ขัดแย้งและลำดับ ความสำคัญ 
4)  เคารพสิทธิและรับฟังความคิดเห็นของผู้อ่ืน รวมทั้งเคารพในคุณค่าและ

ศักดิ์ศรีของความเป็นมนุษย์ 
5)  เคารพกฎระเบียบและข้อบังคับต่าง ๆ ขององค์กรและสังคม 
6)  สามารถวิเคราะห์ผลกระทบจากการใช้เทคโนโลยีดิจิทัลต่อบุคคลองค์กรและ

สังคม 
7)  มีจรรยาบรรณทางวิชาการและวิชาชีพ 
นอกจากนัน้ อาจารย์ผู้สอนต้องจัดให้มีการวัดมาตรฐานในด้านคุณธรรม 

จริยธรรมทุกภาคการศึกษา ซึ่งไม่จำเป็นต้องเป็นข้อสอบ อาจใช้การสังเกตพฤติกรรมระหว่างทำกิจกรรม

ที่กำหนด มีการกำหนดคะแนนในเรื่องคุณธรรม จริยธรรมให้เป็นส่วนหนึ่งของคะแนนความประพฤติ

ของนักศึกษา นักศึกษาที่คะแนนความประพฤติไม่ผ่านเกณฑ์ อาจต้องทำกิจกรรมเพ่ือสังคมเพ่ิมก่อนจบ

การศึกษา 
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  4.1.2  กลยุทธ์การสอนที่ใช้พัฒนาการเรียนรู้ด้านคุณธรรม จริยธรรม 

        กำหนดให้มีวัฒนธรรมองค์กร เพ่ือเป็นการปลูกฝังให้นักศึกษามีระเบียบวินัย โดยเน้น

การเข้าชั้นเรียนให้ตรงเวลาตลอดจนการแต่งกายที่เป็นไปตามระเบียบของมหาวิทยาลัย นักศึกษาต้องมี

ความรับผิดชอบโดยในการทำงานกลุ่ม  ต้องฝึกให้รู้หน้าที่ของการเป็นผู้นำกลุ่มและการเป็นสมาชิกกลุ่ม

มีความซื่อสัตย์โดยต้องไม่กระทำการทุจริตในการสอบหรือลอกการบ้านของผู้อื่น เป็นต้น นอกจากนี้

อาจารย์ผู้สอนทุกคนต้องสอดแทรกเรื่องคุณธรรม จริยธรรมในการสอนทุกรายวิชา รวมทั้งมีการจัด

กิจกรรมส่งเสริมคุณธรรม จริยธรรม เช่น การยกย่องนักศึกษาท่ีทำดี ทำประโยชน์แก่ส่วนรวม เสียสละ 

4.1.3 กลยุทธ์การประเมินผลการเรียนรู้ด้านคุณธรรม จริยธรรม 
1) ประเมินจากการตรงเวลาของนักศึกษาในภาพเข้าชั้นเรียน การส่งงานตาม

กำหนดระยะเวลาที่มอบหมาย  และการร่วมกิจกรรม 

2) ประเมินจากการมีวินัยและพร้อมเพรียงของนักศึกษาในการเข้าร่วม

กิจกรรมเสริมหลักสูตร 

3) ประเมินจากความรับผิดชอบในหน้าที่ที่ได้รับมอบหมาย 

4.2  ความรู้ 

  4.2.1  ผลการเรียนรู้ด้านความรู้ 

                   นักศึกษาด้องมีความรู้เกี่ยวกับสาขาวิชาเทคโนโลยีดิจิทัลทางธุรกิจ  มีทักษะ

ทางด้านความรู้เกี่ยวกับสาขาวิชาที่ศึกษานั้น ต้องเป็นสิ่งที่นักศึกษาต้องรู้เพื่อใช้ประกอบอาชีพ และช่วย

พัฒนาสังคม  ดังนั้นมาตรฐานความรู้ต้องครอบคลุมสิ่งต่อไปนี้ 

1)  มีความรู้และความเข้าใจเกี่ยวกับหลักการ/เละทฤษฎีที่สำคัญในเนื้อหา
สาขาวิชาที่ศึกษา 

2)  สามารถวิเคราะห์ปัญหา เข้าใจและอธิบายความต้องการทางคอมพิวเตอร์ 
รวมทั้งประยุกต์ความรู้ทักษะ และการใช้เครื่องมือที่เหมาะสมกับการแก้ไขปัญูหา 

3)  สามารถวิเคราะห์  ออกแบบ  ติดตั้ง  ปรับปรุงและ/หรือประเมินระบบ
องค์ประกอบต่างๆของระบบคอมพิวเตอร์ให้ตรงตามข้อกำหนด 

4)  สามารถติดตามความก้าวหน้าทางวิชาการและวิวัฒนาการคอมพิวเตอร์  
รวมทั้งการนำไปประยุกต์ 

5)  รู้ เข้าใจและสนใจพัฒนาความรู้ ความชำนาญทางคอมพิวเตอร์อย่างต่อเนื่อง 
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6)  มีความรู้ในแนวกว้างของสาขาวิชาที่ศึกษาเพ่ือให้เล็งเห็นการเปลี่ยนแปลง  
และเข้าใจผลกระทบของเทคโนโลยีใหม่ ๆ 

7)  มีประสบการณ์ในการพัฒนาและ/หรือการประยุกต์ซอฟต์แวร์ที่ใช้งานได้จริง 
8)  สามารถบูรณาการความรู้ในสาขาวิชาที่ศึกษากับความรู้ในศาสตร์อื่น ๆ ที่

เกี่ยวข้อง 
การทดสอบมาตรฐานนี้สามารถทำได้โดยการทดสอบจากข้อสอบของแต่ละวิชาใน

ชั้นเรียน  ตลอดระยะเวลาที่นักศึกษาอยู่ในหลักสูตร       

  4.2.2   กลยุทธ์การสอนที่ใช้พัฒนาการเรียนรู้ด้านความรู้ 

        ใช้การเรียนการสอนในหลากหลายรูปแบบ โดยเน้นผู้เรียนเป็นสำคัญ  มีการ

บรรยายถึงเนื้อหา หลักการทางทฤษฎีของแต่ละวิชา และแนะนำให้ผู้เรียนทำการค้นคว้า  หรือทำความ

เข้าใจประเด็นย่อยด้วยตนเอง  มีการมอบหมายงานเพ่ือให้ผู้เรียนมีการฝึกฝนทักษะ  ให้รู้จักคิด  

วางแผน  วิเคราะห์  และแก้ไขปัญหาด้วยตนเอง  มีการพัฒนาค้นหาความรู้  แล้วนำมาเสนอเพ่ือสร้าง

ทักษะในการนำเสนอ และอภิปราย  และนอกจากนี้ควรจัดให้มีการเรียนรู้จากสถานการณ์จริงโดย

การศึกษาดูงานหรือเชิญผู้เชี่ยวชาญที่มีประสบการณ์ตรงมาเป็นวิทยากรพิเศษเฉพาะเรื่อง  ตลอดจนการ

ฝึกปฏิบัติงานในสถานประกอบการ 

        4.2.3  กลยุทธ์การประเมินผลการเรียนรู้ด้านความรู้ 

    ประเมินจากผลสัมฤทธิ์ทางการเรียนและการปฏิบัติของนักศึกษา ในด้านต่าง ๆ คือ 

1)  การทดสอบย่อย 
2)  การสอบกลางภาคเรียนและปลายภาคเรียน 
3)  ประเมินจากรายงานที่นักศึกษาจัดทำ 
4)  สอบข้อเขียน 
5)  ประเมินจากการนำเสนอรายงานในชั้นเรียน 
6)  ประเมินจากรายวิชาฝึกประสบการณ์วิชาชีพ 
7)  สอบปฏิบัติการ 
8)  สอบปากเปล่า 
9)  ประเมินการแก้ไขปัญหาที่ได้รับมอบหมายโดยใช้องค์ความรู้ทางเทคโนโลยี

ดิจิทัลทางธุรกิจ  
10)  
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4.3  ทักษะทางปัญญา 

  4.3.1  ผลการเรียนรู้ด้านทักษะทางปัญญา 

               นักศึกษาต้องสามารถพัฒนาตนเองและประกอบวิชาชีพได้โดยพึ่งตนเองได้เมื่อจบการศึกษา

เเล้ว ดังนั้นนักศึกษาจำเป็นต้องได้รับการพัฒนาทักษะทางปัญญาไปพร้อมกับคุณธรรม จริยธรรม และ

ความรู้เกี่ยวกับสาขาวิชาที่ศึกษา ในขณะที่สอนนักศึกษา อาจารย์ต้องเน้นให้นักศึกษาคิดหาเหตุผล 

เข้าใจที่มาและสาเหตุของปัญหา วิธีการแก้ปัญหารวมทั้งแนวคิดด้วยตนเอง ไม่สอนในลักษณะท่องจำ

นักศึกษาต้องมีคุณสมบัติต่าง ๆ จากการสอนเพ่ือให้เกิดทักษะทางปัญญาดังนี้ 

1) คิดอย่างมีวิจารณญาณและอย่างเป็นระบบ 
2) สามารถสืบค้น ตีความ และประเมิน เพ่ือให้ในการแก้ไขปัญหาอย่าง

สร้างสรรค ์
3) สามารถรวบรวม ศึกษา วิเคราะห์ และสรุปประเด็นปัญหาและความ

ต้องการ 
4) สามารถประยุกต์ความรู้และทักษะกับการแก้ไขปัญหาทางคอมพิวเตอร์ได้

อย่างเหมาะสม 
               การวัดมาตรฐานในข้อนี้สามารถทำได้โดยการออกข้อสอบที่ให้นักศึกษาแก้ปัญหา อธิบาย

แนวคิดของการแก้ปัญหา และวิธีการแก้ปัญหาโดยการประยุกต์ความรู้ที่เรียนมา หลีกเลี่ยงข้อสอบที่เป็น

การเลือกคำตอบที่ถูกมาคำตอบเดียวจากกลุ่มคำตอบที่ให้มา ไม่ควรมีคำถามเก่ียวกับนิยามต่าง ๆ 

  4.3.2  กลยุทธ์การสอนที่ใช้ในการพัฒนาการเรียนรู้ด้านทกัษะทางปัญญา 

1) การทำรายงาน  กรณีศึกษาทางการประยุกต์ใช้เทคโนโลยีสารสนเทศ 
2) การอภิปรายกลุ่ม 
3) ให้นักศึกษามีโอกาสปฏิบัติจริง 

  4.3.3  กลยุทธ์การประเมินผลการเรียนรู้ด้านทักษะทางปัญญา 

ประเมินโดยการออกข้อสอบที่ให้นักศึกษาแก้ปัญหา  อธิบายแนวคิดของการ

แก้ปัญหา  และวิธีการแก้ปัญหาโดยการประยุกต์ความรู้ที่เรียนมา  นอกจากนี้ยังมีการประเมินตาม

สภาพจริงจริงจากผลงาน  และการปฏิบัติของนักศึกษา  เช่น ประเมินจากการนำเสนอรายงานในชั้น

เรียน  การทดสอบโดยให้สัมภาษณ์หรือแบบทดสอบ  การทดลอง  เป็นต้น 
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4.4  ทักษะความสัมพันธ์ระหว่างบุคคล และความรับผิดชอบ 

  4.4.1 ผลการเรียนรู้ด้านทักษะความสัมพันธ์ระหว่างตัวบุคคล และความรับผิดชอบ 

       นักศึกษาต้องออกไปประกอบอาชีพซึ่งส่วนใหญ่ต้องเกี่ยวข้องกับคนที่ไม่รู้จักมาก่อน 

คนที่มาจากสถาบันอ่ืน ๆ และคนที่จะมาเป็นผู้บังคับบัญชา หรือคนที่จะมาอยู่ใต้บังคับบัญชา 

ความสามารถที่จะปรับตัวให้เข้ากับกลุ่มคนต่าง ๆ เป็นเรื่องจำเป็นอย่างยิ่ง ดังนั้นอาจารย์ต้องสอดแทรก

วิธีการที่เก่ียวข้องกับคุณสมบัติต่างๆ  ต่อไปนี้ให้นักศึกษาระหว่างที่สอนวิชา หรืออาจให้นักศึกษาไป

เรียนวิชาทางด้านสังคมศาสตร์ที่เกี่ยวกับคุณสมบัติต่าง ๆ นี้ 

1) สามารถสื่อสารกับกลุ่มคนหลากหลายและสามารถสนทนาทั้งภาษาไทยและ
ภาษาต่างประเทศอย่างมีประสิทธิภาพ 

2) สามารถให้ความช่วยเหลือและอำนวยความสะดวกเเก่การแก้ปัญหาสถานการณ์
ต่างๆในกลุ่มทั้งในบทบาทของผู้นำ หรือในบทบาทของผู้ร่วมทีมทำงาน 

3) สามารถใช้ความรู้ในศาสตร์มาชี้นำสังคมในประเด็นที่เหมาะสม 
4) มีความรับผิดชอบในการกระทำของตนเองและรับผิดชอบงานในกลุ่ม 
5) สามารถเป็นผู้ริเริ่มแสดงประเด็นในการแก้ไขสถานการณ์ทั้งส่วนตัวและส่วนรวม 

พร้อมทั้งแสดงจุดยืนอย่างพอเหมาะทั้งของตนเองและของกลุ่ม 
6) มีความรับผิดชอบการพัฒนาการเรียนรู้ทั้งของตนเองและทางวิชาชีพอย่างต่อเนื่อง 
4.4.2  กลยุทธ์การสอนที่ใช้ในการพัฒนาการเรียนรู้ด้านทกัษะความสัมพันธ์

ระหว่างบุคคลและความ รับผิดชอบ 

     ใช้การสอนที่มีการกำหนดกิจกรรมให้มีการทำงานเป็นกลุ่ม การทำงานที่ต้อง

ประสานงานกับผู้อ่ืน  หรือต้องค้นคว้าหาข้อมูลจากการสัมภาษณ์บุคคลอ่ืน หรือผู้มีประสบการณ์ โดยมี

ความคาดหวังในผลการเรียนรู้ดัานทักษะความสัมพันธ์ระหว่างตัวบุคคลและความสามารถในการ

รับผิดชอบ ดังนี้ 

1) สามารถทำงานกับผู้อ่ืนได้เป็นอย่างดี 
2) มีความรับผิดชอบต่องานที่ได้รับมอบหมาย 
3) สามารถปรับตัวเข้ากับสถานการณ์และวัฒนธรรมองค์กรที่ไปปฏิบัติงานได้เป็น

อย่างดี 
4) มีมนุษยสัมพันธ์ที่ดีกับผู้ร่วมงานในองค์กรและกับบุคคลทั่วไป 
5) มีภาวะผู้นำ 
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6) ยอมรับฟังความคิดเห็นของผู้อ่ืน หรือสมาชิกในกลุ่ม หรือผู้ร่วมงาน 
4.4.3 กลยุทธ์การประเมินผลการเรียนรู้ด้านทักษะความสัมพันธ์ระหว่างบุคคลและ

ความรับผิดชอบ 

     ประเมินจากพฤติกรรมและการแสดงออกของนักศึกษาในการนำเสนอรายงานกลุ่มใน

ชั้นเรียน  และสังเกตจากพฤติกรรมที่แสดงออกในการร่วมกิจกรรมต่าง ๆ และความครบถ้วนชัดเจนตรง

ประเด็นของข้อมูล 

 

4.5 ทักษะการวิเคราะห์เชิงตัวเลข การสื่อสาร  และการใช้เทคโนโลยีสารสนเทศ 

4.5.1 ผลการเรียนรู้ด้านทักษะการวิเคราะห์เชิงตัวเลข การสื่อสาร และการใช้

เทคโนโลยีสารสนเทศ 

1) มีทักษะในการใช้เครื่องมือที่จำเป็นที่มีอยู่ ต่อการทำงานที่เกี่ยวกับคอมพิวเตอร์ 
2) สามารถแนะนำประเด็นการแก้ไขปัญหาโดยใช้สารสนเทศทางคณิตศาสตร์หรือ

การแสดงสถิติประยุกต์ต่อปัญหาที่เกี่ยวข้องอย่างสร้างสรรค์ 
3) สามารถสื่อสารอย่างมีประสิทธิภาพทั้งปากเปล่าและการเขียน เลือกใช้รูปแบบ

ของสื่อการนำเสนอ อย่าง เหมาะสม 
4) สามารถใช้สารสนเทศและเทคโนโลยีสื่อหรืออย่างเหมาะสม 

  4.5.2  กลยุทธ์การสอนที่ใช้ในการพัฒนาการเรียนรู้ด้านทกัษะการวิเคราะห์เชิง

ตัวเลข การสื่อสาร และการใช้เทคโนโลยีสารสนเทศ 

  จัดกิจกรรมการเรียนรู้ในรายวิชาต่าง ๆ ให้นักศึกษาได้วิเคราะห์สถานการณ์จำลอง 

และสถานการณ์เสมือนจริง แล้วนำเสนอการแก้ปัญหาที่เหมาะสม เรียนรู้เทคนิคการประยุกต์เทคโนโลยี

สารสนเทศในหลากหลาย สถานการณ์ 

  4.5.3   กลยุทธ์การประเมินผลการเรียนรู้ด้านทักษะการวิเคราะห์เชิงตัวเลข การ

สื่อสาร และและการใช้เทคโนโลยีสารสนเทศ 

ประเมินจากเทคนิคการนำเสนอโดยใช้ทฤษฏี การเลือกใช้เครื่องมือทางเทคโนโลยี

สารสนเทศ หรือคณิตศาสตร์และสถิติ ที่เกี่ยวข้อง 
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1) ประเมินจากเทคนิคการนำเสนอ  โดยใช้เทคโนโลยีสารสนเทศหรือคณิตศาสตร์

และสถิติท่ีเกี่ยวข้อง  

2) ประเมินจากความสามารถในการอธิบาย  การอภิปรายกรณีศึกษาต่าง ๆ ที่มีการ

นำเสนอชั้นเรียน 

5. แผนที่แสดงการกระจายความรับผิดชอบมาตรฐานผลการเรียนรู้จากหมวดวิชาเฉพาะ หลักสูตร

บริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาวิชาเทคโนโลยีดิจิทัลทางธุรกิจ (Curriculum Mapping) ผลการเรียนรู้

ในตารางมีความหมายดังนี้ 

5.1 คุณธรรม จริยธรรม 

1)  ตระหนักในคุณค่าและคุณธรรม จริยธรรม เสียสละ และซื่อสัตย์สุจริต 
2)  มีวินัย ตรงต่อเวลา และความรับผิดชอบต่อตนเอง วิชาชีพและสังคม 
3)  มีภาวะความเป็นผู้นำและผู้ตาม สามารถทำงานเป็นทีมและสามารถแก้ไขข้อขัดแย้ง

และลำดับ ความสำคัญ 
4)  เคารพสิทธิและรับฟังความคิดเห็นของผู้อ่ืน รวมทั้งเคารพในคุณค่าและศักดิ์ศรีของ

ความเป็นมนุษย์ 
5)  เคารพกฎระเบียบและข้อบังคับต่าง ๆ ขององค์กรและสังคม 
6)  สามารถวิเคราะห์ผลกระทบจากการใช้คอมพิวเตอร์ต่อบุคคลองค์กรและสังคม 
7)  มีจรรยาบรรณทางวิชาการและวิชาชีพ 

5.2 ความรู้ 

1) มีความรู้และความเข้าใจเกี่ยวกับหลักการ/เละทฤษฎีที่สำคัญในเนื้อหาสาขาวิชาที่
ศึกษา 

2) สามารถวิเคราะห์ปัญหา เข้าใจและอธิบายความต้องการทางคอมพิวเตอร์ รวมทั้ง
ประยุกต์ความรู้ทักษะ และการใช้เครื่องมือที่เหมาะสมกับการแก้ไขปัญูหา 

3) สามารถวิเคราะห์  ออกแบบ  ติดตั้ง  ปรับปรุงและ/หรือประเมินระบบองค์ประกอบ
ต่างๆของระบบคอมพิวเตอร์ให้ตรงตามข้อกำหนด 

4) สามารถติดตามความก้าวหน้าทางวิชาการและวิวัฒนาการคอมพิวเตอร์  รวมทั้งการ
นำไปประยุกต์ 

5) รู้ เข้าใจและสนใจพัฒนาความรู้ ความชำนาญทางคอมพิวเตอร์อย่างต่อเนื่อง 
6) มีความรู้ในแนวกว้างของสาขาวิชาที่ศึกษาเพ่ือให้เล็งเห็นการเปลี่ยนแปลง  และเข้าใจ

ผลกระทบของเทคโนโลยีใหม่ ๆ 
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7) มีประสบการณ์ในการพัฒนาและ/หรือการประยุกต์ซอฟต์แวร์ที่ใช้งานได้จริง 
8) สามารถบูรณาการความรู้ในสาขาวิชาที่ศึกษากับความรู้ในศาสตร์อ่ืน ๆ ที่เกี่ยวข้อง 

5.3 ทักษะ ทางปัญญา 

1) คิดอย่างมีวิจารณญาณและอย่างเป็นระบบ 
2) สามารถสืบค้น ตีความ และประเมินสารสนเทศ เพ่ือให้ในการแก้ไขปัญหาอย่าง

สร้างสรรค์ 
3) สามารถรวบรวม ศึกษา วิเคราะห์ และสรุปประเด็นปัญหาและความต้องการ 
4) สามารถประยุกต์ความรู้และทักษะกับการแก้ไขปัญหาทางคอมพิวเตอร์ได้อย่าง

เหมาะสม 
5.4  ความสัมพันธ์ระหว่างบุคคลเเละความรับผิดชอบ 

1) สามารถสื่อสารกับกลุ่มคนหลากหลายและสามารถสนทนาทั้งภาษาไทยและ
ภาษาต่างประเทศอย่างมีประสิทธิภาพ 

2) สามารถให้ความช่วยเหลือและอำนวยความสะดวกเเก่การแก้ปัญหาสถานการณ์ต่างๆ
ในกลุ่มท้ังในบทบาทของผู้นำ หรือในบทบาทของผู้ร่วมทีมทำงาน 

3) สามารถใช้ความรู้ในศาสตร์มาชี้นำสังคมในประเด็นที่เหมาะสม 
4) มีความรับผิดชอบในการกระทำของตนเองและรับผิดชอบงานในกลุ่ม 
5) สามารถเป็นผู้ริเริ่มแสดงประเด็นในการแก้ไขสถานการณ์ทั้งส่วนตัวและส่วนรวม 

พร้อมทั้งแสดงจุดยืนอย่างพอเหมาะทั้งของตนเองและของกลุ่ม 
6) มีความรับผิดชอบการพัฒนาการเรียนรู้ทั้งของตนเองและทางวิชาชีพอย่างต่อเนื่อง 

 

 5.5  ทักษะการวิเคราะห์เชิงตัวเลข การสื่อสาร และการใช้เทคโนโลยีสารสนเทศ 

1) มีทักษะในการใช้เครื่องมือที่จำเป็นที่มีอยู่ ต่อการทำงานที่เกี่ยวกับคอมพิวเตอร์ 

 2) สามารถแนะนำประเด็นการแก้ไขปัญหาโดยใช้สารสนเทศทางคณิตศาสตร์หรือการ

แสดงสถิติประยุกต์ต่อปัญหาที่เก่ียวข้องอย่างสร้างสรรค์ 

 3) สามารถสื่อสารอย่างมีประสิทธิภาพทั้งปากเปล่าและการเขียน เลือกใช้รูปแบบของสื่อ

การนำเสนอ อย่าง เหมาะสม 

 4) สามารถใช้สารสนเทศและเทคโนโลยีสื่อหรืออย่างเหมาะสม 
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6. ตารางแผนที่แสดงการกระจายความรับผิดชอบมาตรฐานผลการเรียนรู้สู่รายวิชา หมวดวิชาเฉพาะด้าน หลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต  

สาขาวิชาการตลาดดิจิทัล (Curriculum Mapping) 

   ความรับผิดชอบหลัก                ความรับผิดชอบรอง 

 

รายวิชา 

 

1.คุณธรรม จริยธรรม 

 

2. ความรู้ 3.ทักษะทางปัญญา 
4.ทักษะความสัมพันธ์ระหว่าง

บุคลและความรับผิดชอบ 

5. ทักษะการวิเคราะห์
เชิงตัวเลข การสื่อสาร  

และการใช้เทคโนโลยี 
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ั้งป
ระ

ยุก
ต์ค

วา
มร

ู้ทัก
ษะ

 แ
ละ

กา
รใ

ช้เ
คร

ื่อง
มือ

ที่เ
หม

าะ
สม

กับ
กา

รแ
ก้ไ

ขป
ัญู

หา
 

3 
สา

มา
รถ

วิเค
รา

ะห
์  อ

อก
แบ

บ 
 ต

ิดต
ั้ง ป

รับ
ปร

ุงแ
ละ

/ห
รือ

ปร
ะเ

มิน
ระ

บบ
 

อง
ค์ป

ระ
กอ

บต
่าง

ๆข
อง

ระ
บบ

คอ
มพ

ิวเ
ตอ

ร์ใ
ห้ต

รง
ตา

มข
้อก

ำห
นด

 

4 
  ส

าม
าร

ถต
ิดต

าม
คว

าม
ก้า

วห
น้า

ทา
งวิ

ชา
กา

รแ
ละ

วิวั
ฒค

อม
พิว

เต
อร

์

รว
มท

ั้งก
าร

นำ
ไป

ปร
ะย

ุกต
์ 

5 
  ร

ู ้เข
้าใ

จแ
ละ

สน
ใจ

พัฒ
นา

คว
าม

รู้ ค
วา

มช
ำน

าญ
ทา

งค
อม

พิว
เต

อร
์อย

่าง

ต่อ
เนื่

อง
 

6 
  มี

คว
าม

รู้ใ
นแ

นว
กว้

าง
ขอ

งส
าข

าวิ
ชา

ที่ศ
ึกษ

าเพ
ื่อใ

ห้เ
ล็ง

เห
็นก

าร

เป
ลี่ย

นแ
ปล

ง  
แล

ะเ
ข้า

ใจ
ผล

กร
ะท

บข
อง

เท
คโ

นโ
ลย

ีให
ม่ 

ๆ 

7 
  มี

ปร
ะส

บก
าร

ณ์ใ
นก

าร
พัฒ

นา
แล

ะ/
หร

ือก
าร

ปร
ะย

ุกต
์ซอ

ฟต
์แว

ร์ท
ี่ใช

้

งา
นไ

ด้จ
ริง

 

8 
  ส

าม
าร

ถบ
ูรณ

าก
าร

คว
าม

รู้ใ
นส

าข
าวิ

ชา
ที่ศ

ึกษ
ากั

บค
วา

มร
ู้ใน

ศา
สต

ร์

อื่น
ๆท

ี่เกี่
ยว

ข้อ
ง 

1 
  ค

ิดอ
ย่า

งมี
วิจ

าร
ณญ

าณ
แล

ะอ
ย่า

งเป
็นร

ะบ
บ 

2 
  ส

าม
าร

ถส
ืบค

้น 
ตีค

วา
ม 

แล
ะป

ระ
เมิ

นส
าร

สน
เท

ศ 
เพ

ื่อใ
ห้ใ

นก
าร

แก้
ไข

ปัญ
หา

อย
่าง

สร
้าง

สร
รค

์ 

3 
  ส

าม
าร

ถร
วบ

รว
ม 

ศึก
ษา

 วิ
เค

รา
ะห

์ แ
ละ

สร
ุปป

ระ
เด

็นป
ัญห

าแ
ละ

คว
าม

ต้อ
งก

าร
 

4 
  ส

าม
าร

ถป
ระ

ยุก
ต์ค

วา
มร

ู้แล
ะท

ักษ
ะกั

บก
าร

แก้
ไข

ปัญ
หา

ทา
ง

คอ
มพ

ิวเต
อร

์ได
้อย

่าง
เห

มา
ะส

ม 

1 
สา

มา
รถ

สื่อ
สา

รกั
บก

ลุ่ม
คน

หล
าก

หล
าย

แล
ะส

าม
าร

ถส
นท

นา
ทั้ง

ภา
ษา

ไท
ยแ

ลภ
าษ

าต
่าง

ปร
ะเ

ทศ
อย

่าง
มีป

ระ
สิท

ธิภ
าพ

 

   
2 

สา
มา

รถ
ให

้คว
าม

ช่ว
ยเ

หล
ือแ

ละ
อำ

นว
ยค

วา
มส

ะด
วก

เเก่
กา

รแ
ก้ป

ัญห
าส

ถา
น 

 

   
กา

รณ์
าง

ๆใ
นก

ลุ่ม
  ท

ั้งใน
บท

บา
ทข

อง
ผู้น

ำ ห
รือ

ใน
บท

บา
ทข

อง
ผู้ร

่วม
ทีม

ทำ
งา

น 
3 

สา
มา

รถ
ใช

้คว
าม

รู้ใ
นศ

าส
ตร

์มา
ชี้น

ำส
ังค

มใ
นป

ระ
เด

็นท
ี่เห

มา
ะส

ม 

4 
มีค

วา
มร

ับผ
ิดช

อบ
ใน

กา
รก

ระ
ทำ

ขอ
งต

นเ
อง

แล
ะร

ับผ
ิดช

อบ
งา

นใ
นก

ลุ่ม
 

  5
 ส

าม
าร

ถเ
ป็น

ผู้ร
ิเริ่ม

แส
ดง

ปร
ะเ

ด็น
ใน

กา
รแ

ก้ไ
ขส

ถา
นก

าร
ณ์ท

ั้งส
่วน

ตัว
แล

ะ 
  

  ส
่วน

รว
ม 

พร
้อม

ทั้ง
  แ

สด
งจุ

ดย
ืนอ

ย่า
งพ

อเ
หม

าะ
ทั้ง

ขอ
งต

นเ
อง

แล
ะข

อง
กล

ุ่ม 
6 

มีค
วา

มร
ับผ

ิดช
อบ

กา
รพ

ัฒน
าก

าร
เรีย

นร
ู้ทั้ง

ขอ
งต

นเ
อง

แล
ะท

าง
วิช

าช
ีพ

อย
่าง

ต่อ
เนื่

อง
 

1.ท
ักษ

ะใ
นก

าร
ใช

้เค
รื่อ

งมื
อท

ี่จำ
เป

็นท
ี่มีอ

ยู่ 
ต่อ

กา
รท

ำง
าน

ที่เ
กี่ย

วกั
บ

คอ
มพ

ิวเต
อร

์ 
   

  2
. ส

าม
าร

ถแ
นะ

นำ
ปร

ะเ
ด็น

กา
รแ

ก้ไ
ขป

ัญห
าโด

ยใ
ช้ส

าร
สน

เท
ศท

าง
  

   
คณิ

ตศ
าส

ตร
์หร

ือก
าร

แส
ดง

สถ
ิติป

ระ
ยุก

ต์ต
่อป

ัญห
าท

ี่เกี่
ยว

ข้อ
งอ

ย่า
ง

สร
้าง

สร
รค

์ 
3.ส

าม
าร

ถส
ื่อส

าร
อย

่าง
มีป

ระ
สิท

ธิภ
าพ

ทั้ง
ปา

กเ
ปล

่าแ
ละ

กา
รเข

ียน
 

เล
ือก

ใช
้รูป

แบ
บข

อง
สื่อ

กา
รน

ำเส
นอ

 อ
ย่า

ง เ
หม

าะ
สม

 

4. 
สา

มา
รถ

ใช
้สา

รส
นเ

ทศ
แล

ะเ
ทค

โน
โล

ยีส
ื่อห

รือ
อย

่าง
เห

มา
ะส

ม 

1.หมวดวิชาเฉพาะด้าน 

  1.1 กลุ่มวิชาพ้ืนฐานอาชีพ 
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รายวิชา 

 

1.คุณธรรม จริยธรรม 

 

2. ความรู้ 3.ทักษะทางปัญญา 
4.ทักษะความสัมพันธ์ระหว่าง

บุคลและความรับผิดชอบ 

5. ทักษะการวิเคราะห์
เชิงตัวเลข การสื่อสาร  

และการใช้เทคโนโลยี 

1 
ตร

ะห
นัก

ใน
คุณ

ค่า
แล

ะค
ุณ

ธร
รม

 จ
ริย

ธร
รม

 เส
ียส

ละ
 แ

ละ
ซื่อ

สัต
ย์ส

ุจร
ิต 

2 
มีวิ

นัย
 ต

รง
ต่อ

เวล
า แ

ละ
คว

าม
รับ

ผิด
ชอ

บต
่อต

นเ
อง

 วิ
ชา

ชีพ
แล

ะ 
สัง

คม
 

   
 3

 มี
ภา

วะ
คว

าม
เป

็นผ
ู้นำ

แล
ะผ

ู้ตา
ม 

สา
มา

รถ
ทำ

งา
นเ

ป็น
ทีม

แล
ะส

าม
าร

ถ 
   

   
   

แก้
ไข

ข้อ
ขัด

แย
้งแ

ละ
ลำ

ดับ
 ค

วา
มส

ำค
ัญ 

4 
เค

าร
พส

ิทธิ
แล

ะร
ับฟ

ังค
วา

มค
ิดเ

ห็น
ขอ

งผ
ู้อื่น

 รว
มท

ั้งเค
าร

พใ
นค

ุณค
่าแ

ล 

ศัก
ดิ์ศ

รีข
อง

คว
าม

เป
็นม

นุษ
ย์ 

5 
เค

าร
พก

ฎร
ะเ

บีย
บแ

ละ
ข้อ

บัง
คับ

ต่า
ง ๆ

 ข
อง

อง
ค์ก

รแ
ละ

สัง
คม

 

6 
สา

มา
รถ

วิเค
รา

ะห
์ผล

กร
ะท

บจ
าก

กา
รใ

ช้ค
อม

พิว
เต

อร
์ต่อ

บุค
คล

อง
ค์ก

ร

แล
ะส

ังค
ม 

   
7 

มีจ
รร

ยา
บร

รณ
ทา

งวิ
ชา

กา
รแ

ละ
วิช

าช
ีพ 

1 
มีค

วา
มร

ู้แล
ะค

วา
มเ

ข้า
ใจ

เกี่
ยว

กับ
หล

ักก
าร

/เล
ะท

ฤษ
ฎีท

ี่สำ
คัญ

ใน

เนื้
อห

าส
าข

าวิ
ชา

ที่ศ
ึกษ

า 
2 

สา
มา

รถ
วิเค

รา
ะห

์ปัญ
หา

 เข
้าใ

จแ
ละ

 อ
ธิบ

าย
คว

าม
ต้อ

งก
าร

ทา
งค

อม
พิว

เต
อร

์  

รว
มท

ั้งป
ระ

ยุก
ต์ค

วา
มร

ู้ทัก
ษะ

 แ
ละ

กา
รใ

ช้เ
คร

ื่อง
มือ

ที่เ
หม

าะ
สม

กับ
กา

รแ
ก้ไ

ขป
ัญู

หา
 

3 
สา

มา
รถ

วิเค
รา

ะห
์  อ

อก
แบ

บ 
 ต

ิดต
ั้ง ป

รับ
ปร

ุงแ
ละ

/ห
รือ

ปร
ะเ

มิน
ระ

บบ
 

อง
ค์ป

ระ
กอ

บต
่าง

ๆข
อง

ระ
บบ

คอ
มพ

ิวเ
ตอ

ร์ใ
ห้ต

รง
ตา

มข
้อก

ำห
นด

 

4 
  ส

าม
าร

ถต
ิดต

าม
คว

าม
ก้า

วห
น้า

ทา
งวิ

ชา
กา

รแ
ละ

วิวั
ฒค

อม
พิว

เต
อร

์

รว
มท

ั้งก
าร

นำ
ไป

ปร
ะย

ุกต
์ 

5 
  ร

ู ้เข
้าใ

จแ
ละ

สน
ใจ

พัฒ
นา

คว
าม

รู้ ค
วา

มช
ำน

าญ
ทา

งค
อม

พิว
เต

อร
์อย

่าง

ต่อ
เนื่

อง
 

6 
  มี

คว
าม

รู้ใ
นแ

นว
กว้

าง
ขอ

งส
าข

าวิ
ชา

ที่ศ
ึกษ

าเพ
ื่อใ

ห้เ
ล็ง

เห
็นก

าร

เป
ลี่ย

นแ
ปล

ง  
แล

ะเ
ข้า

ใจ
ผล

กร
ะท

บข
อง

เท
คโ

นโ
ลย

ีให
ม่ 

ๆ 

7 
  มี

ปร
ะส

บก
าร

ณ์ใ
นก

าร
พัฒ

นา
แล

ะ/
หร

ือก
าร

ปร
ะย

ุกต
์ซอ

ฟต
์แว

ร์ท
ี่ใช

้

งา
นไ

ด้จ
ริง

 

8 
  ส

าม
าร

ถบ
ูรณ

าก
าร

คว
าม

รู้ใ
นส

าข
าวิ

ชา
ที่ศ

ึกษ
ากั

บค
วา

มร
ู้ใน

ศา
สต

ร์

อื่น
ๆท

ี่เกี่
ยว

ข้อ
ง 

1 
  ค

ิดอ
ย่า

งมี
วิจ

าร
ณญ

าณ
แล

ะอ
ย่า

งเป
็นร

ะบ
บ 

2 
  ส

าม
าร

ถส
ืบค

้น 
ตีค

วา
ม 

แล
ะป

ระ
เมิ

นส
าร

สน
เท

ศ 
เพ

ื่อใ
ห้ใ

นก
าร

แก้
ไข

ปัญ
หา

อย
่าง

สร
้าง

สร
รค

์ 

3 
  ส

าม
าร

ถร
วบ

รว
ม 

ศึก
ษา

 วิ
เค

รา
ะห

์ แ
ละ

สร
ุปป

ระ
เด

็นป
ัญห

าแ
ละ

คว
าม

ต้อ
งก

าร
 

4 
  ส

าม
าร

ถป
ระ

ยุก
ต์ค

วา
มร

ู้แล
ะท

ักษ
ะกั

บก
าร

แก้
ไข

ปัญ
หา

ทา
ง

คอ
มพ

ิวเต
อร

์ได
้อย

่าง
เห

มา
ะส

ม 

1 
สา

มา
รถ

สื่อ
สา

รกั
บก

ลุ่ม
คน

หล
าก

หล
าย

แล
ะส

าม
าร

ถส
นท

นา
ทั้ง

ภา
ษา

ไท
ยแ

ลภ
าษ

าต
่าง

ปร
ะเ

ทศ
อย

่าง
มีป

ระ
สิท

ธิภ
าพ

 

   
2 

สา
มา

รถ
ให

้คว
าม

ช่ว
ยเ

หล
ือแ

ละ
อำ

นว
ยค

วา
มส

ะด
วก

เเก่
กา

รแ
ก้ป

ัญห
าส

ถา
น 

 

   
กา

รณ์
าง

ๆใ
นก

ลุ่ม
  ท

ั้งใน
บท

บา
ทข

อง
ผู้น

ำ ห
รือ

ใน
บท

บา
ทข

อง
ผู้ร

่วม
ทีม

ทำ
งา

น 
3 

สา
มา

รถ
ใช

้คว
าม

รู้ใ
นศ

าส
ตร

์มา
ชี้น

ำส
ังค

มใ
นป

ระ
เด

็นท
ี่เห

มา
ะส

ม 

4 
มีค

วา
มร

ับผ
ิดช

อบ
ใน

กา
รก

ระ
ทำ

ขอ
งต

นเ
อง

แล
ะร

ับผ
ิดช

อบ
งา

นใ
นก

ลุ่ม
 

  5
 ส

าม
าร

ถเ
ป็น

ผู้ร
ิเริ่ม

แส
ดง

ปร
ะเ

ด็น
ใน

กา
รแ

ก้ไ
ขส

ถา
นก

าร
ณ์ท

ั้งส
่วน

ตัว
แล

ะ 
  

  ส
่วน

รว
ม 

พร
้อม

ทั้ง
  แ

สด
งจุ

ดย
ืนอ

ย่า
งพ

อเ
หม

าะ
ทั้ง

ขอ
งต

นเ
อง

แล
ะข

อง
กล

ุ่ม 
6 

มีค
วา

มร
ับผ

ิดช
อบ

กา
รพ

ัฒน
าก

าร
เรีย

นร
ู้ทั้ง

ขอ
งต

นเ
อง

แล
ะท

าง
วิช

าช
ีพ

อย
่าง

ต่อ
เนื่

อง
 

1.ท
ักษ

ะใ
นก

าร
ใช

้เค
รื่อ

งมื
อท

ี่จำ
เป

็นท
ี่มีอ

ยู่ 
ต่อ

กา
รท

ำง
าน

ที่เ
กี่ย

วกั
บ

คอ
มพ

ิวเต
อร

์ 
   

  2
. ส

าม
าร

ถแ
นะ

นำ
ปร

ะเ
ด็น

กา
รแ

ก้ไ
ขป

ัญห
าโด

ยใ
ช้ส

าร
สน

เท
ศท

าง
  

   
คณิ

ตศ
าส

ตร
์หร

ือก
าร

แส
ดง

สถ
ิติป

ระ
ยุก

ต์ต
่อป

ัญห
าท

ี่เกี่
ยว

ข้อ
งอ

ย่า
ง

สร
้าง

สร
รค

์ 
3.ส

าม
าร

ถส
ื่อส

าร
อย

่าง
มีป

ระ
สิท

ธิภ
าพ

ทั้ง
ปา

กเ
ปล

่าแ
ละ

กา
รเข

ียน
 

เล
ือก

ใช
้รูป

แบ
บข

อง
สื่อ

กา
รน

ำเส
นอ

 อ
ย่า

ง เ
หม

าะ
สม

 

4. 
สา

มา
รถ

ใช
้สา

รส
นเ

ทศ
แล

ะเ
ทค

โน
โล

ยีส
ื่อห

รือ
อย

่าง
เห

มา
ะส

ม 
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รายวิชา 
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1. คุณธรรม จริยธรรม 2. ความรู ้ 3. ทักษะทางปัญญา 
4. ทักษะความสัมพันธ์ระหวา่ง
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DMK1101   พฤตกิรรมผู้บรโิภคสมยัใหม ่
                Modern Consumer Behavior                              

DMK1102   ความรู้เบ้ืองต้นเกีย่วกับการตลาดดิจิทัล  
                Introduction of Digital    
              Marketing 
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DMK2101 การจัดการการตลาด  
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1. คุณธรรม จริยธรรม 2. ความรู ้ 3. ทักษะทางปัญญา 
4. ทักษะความสัมพันธ์ระหวา่ง

บุคคลและความรบัผิดชอบ 
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หมวดวิชาเฉพาะเอกบังคับ (ต่อ) 
DMK2103  การจัดการชอ่งทางการจัดจำหน่าย 
               และโซ่อุปทาน     
               Marketing Channel and Supply   
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     

DMK2201  เทคโนโลยีสารสนเทศเพื่อการตลาด 
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               Information Technology for Digital  
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DMK3102  กลยุทธ์การกำหนดราคา    
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1. คุณธรรม จริยธรรม 2. ความรู ้ 3. ทักษะทางปัญญา 
4. ทักษะความสัมพันธ์ระหวา่ง
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หมวดวิชาเฉพาะเอกเลือก ก กลุ่มวิชาการตลาดและการสื่อสารทางการตลาด 
DMK1103  การพัฒนาบุคลกิภาพและศิลปะการสือ่สาร 
               เพือ่งานธุรกิจ 
  Personality Improvement and  
                Communication Arts in  Business 

                             

DMK2104  การสร้างแนวคดิและการออกแบบผลิตภัณฑ์              
              Product Concept and Design Thinking                              

DMK2105 เทคนิคการนำเสนออย่างมีประสิทธิภาพเพื่องานการตลาด              
               Effective Presentation Techniques for 
               Marketing 

                             

DMK3106 การจัดการประสบการณ์และความสัมพันธ์กับลกูค้า 
  Management of Customer Experience  
               and  Engagement 

                             
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1. คุณธรรม จริยธรรม 2. ความรู ้ 3. ทักษะทางปัญญา 
4. ทักษะความสัมพันธ์ระหวา่งบุคคล

และความรบัผิดชอบ 

5. ทักษะการวิเคราะห์
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วิชาเฉพาะเอกเลือก  ก. กลุ่มวิชาการตลาดและการสื่อสารทางการตลาด (ต่อ) 
DMK3107  การตลาดเชิงเนือ้หาและการสือ่สารดจิิทัล               
               Digital Marketing Content and              
               Communication 

                             

DMK3108  การตลาดสำหรับธรุกิจบรกิาร 
               Marketing for Hospitality Business                              

DMK3109  การตลาดเพือ่สังคมและสิ่งแวดล้อม
 Social and Environmental Marketing                              

DMK3110  การตลาดเหตกุารณ์พิเศษ 
               Event Marketing 

                             
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1. คุณธรรม จริยธรรม 2. ความรู ้ 3. ทักษะทางปัญญา 
4. ทักษะความสัมพันธ์ระหวา่งบุคคล

และความรบัผิดชอบ 
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วิชาเฉพาะเอกเลือก  ก. กลุ่มวิชาการตลาดและการสื่อสารทางการตลาด (ต่อ) 
DMK3111  การตลาดสำหรับธุรกจิการเกษตร                
               Marketing for Agricultural Business                              

DMK3112  การตลาดสำหรับธุรกจิกีฬาและความ 
                บันเทิง  
                Marketing for Sport and  
                Entertainment Business 

                             

DMK3113  การบริหารจัดการชุมชนออนไลน์   
               Online Community Management 

                             

DMK4102  การวางแผนการตลาดเชิงกลยุทธ์               
               Strategic Marketing Planning                              
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1. คุณธรรม จริยธรรม 2. ความรู ้ 3. ทักษะทางปัญญา 
4. ทักษะความสัมพันธ์ระหวา่งบุคคล

และความรบัผิดชอบ 

5. ทักษะการวิเคราะห์
เชิงตัวเลข การสื่อสาร
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วิชาเฉพาะเอกเลือก  ก. กลุ่มวิชาการตลาดและการสื่อสารทางการตลาด (ต่อ) 
DMK4103  การตลาดสำหรับภาครัฐ  
               Marketing in Public Sector 

                             

DMK4104  สัมมนาทางการตลาดดิจิทลั  
               Seminar in Digital Marketing 

                             

DMK4105  การตลาดพหุวัฒนธรรม                
               Multicultural Marketing  

                             

DMK4106  การคิดเชิงออกแบบและการออกแบบบริการ 
               สำหรับงานการตลาด      
              Design Thinking and Service Design for  
              Marketing 

                             
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1. คุณธรรม จริยธรรม 2. ความรู ้ 3. ทักษะทางปัญญา 
4. ทักษะความสัมพันธ์ระหวา่งบุคคล

และความรบัผิดชอบ 
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วิชาเฉพาะเอกเลือก   ข. กลุ่มวชิาเทคโนโลยีสารสนเทศและวิเคราะห์ข้อมูล (ต่อ) 

DMK3202  ระบบการตลาดอัจฉริยะ                
               Artificial Intelligence Marketing 

                             

DMK3203  การวิเคราะห์การตลาดดิจิทัล 
               Digital Marketing Analytics 

                             

DMK3204   การตลาดสื่อสังคม 
                Social Media Marketing 

                             

DMK4201  เทคโนโลยีเสมือนสำหรับการตลาด 
               Virtual Technology for Marketing 

                             
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1. คุณธรรม จริยธรรม 2. ความรู ้ 3. ทักษะทางปัญญา 
4. ทักษะความสัมพันธ์ระหวา่งบุคคล

และความรบัผิดชอบ 

5. ทักษะการวิเคราะห์
เชิงตัวเลข การสื่อสาร
และการใช้เทคโนโลยี
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กลุ่มวิชาปฏิบัติการณ์และฝึกประสบการณ์วิชาชีพ ก.           
DMK4401  การเตรียมฝึกประสบการณ์วิชาชีพทาง 
               การตลาด     
               Preparation for Professional  
               Experience in Marketing 

                             

DMK4402 การฝกึประสบการณ์วิชาชีพทางการตลาด   
              Field Experience in Marketing                              

กลุ่มวิชาปฏิบัติการณ์และฝึกประสบการณ์วิชาชีพ ข. 

DMK4403 เตรยีมสหกิจศกึษาทางการตลาด  
   Preparation for Cooperative  
               Education in Marketing 

                             

DMK1104 สหกิจศกึษาทางการตลาด   
              Cooperative Education in Marketing                              
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   5. ความคาดหวังของผลลัพธ์การเรียนรู้เมื่อสิ้นปีการศึกษา  
   เมื่อผู้เรียนได้เรียนสิ้นสุดในแต่ละปีการศึกษาแล้ว ผู้เรียนมีสมรรถนะหรือทักษะหรือความรู้

ความสามารถจนครบระยะเวลาที่ศึกษา เพ่ือให้ผู้เรียนและอาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตรสามารถตรวจสอบ
ได้ว่าเมื่อเรียนจบในแต่ละชั้นปีแล้ว ได้บรรลุผลลัพธ์การเรียนรู้ตามที่หลักสูตรระบุไว้หรือไม่ สำหรับเป็น
ข้อมูลสะท้อนกลับให้ผู้รับผิดชอบหลักสูตรได้นำไปพัฒนากระบวนการจัดการเรียนการสอนต่อไป” โดย
วิเคราะห์จาก Learning Out Come และ Curriculum Mapping ดังนี้ 

 
ชั้นปีที่ 1 

1. นักศึกษามีความตระหนักรู้ในหน้าที่ความรับผิดชอบในการปฏิบัติงานและการปฏิบัติตนต่อผู้อื่น  
2. นักศึกษาสามารถระบุและอธิบายความรู้ในงานบริการทั้งภาคทฤษฎีและภาคปฏิบัติอย่างเป็นระบบ 
3. นักศึกษาสามารถประมวลผล และศึกษาข้อมูลเพ่ือวิเคราะห์สาเหตุของปัญหา รวมทั้งหาแนวทาง

ป้องกันและแก้ไขปัญหาได้อย่างถูกต้อง 
4. นักศึกษาสามารถปฏิบัติและรับผิดชอบงานที่ได้รับมอบหมายตามหน้าที่และบทบาทของตนเองใน

กลุ่ม รวมทั้งมีส่วนร่วมในการช่วยเหลือผู้ร่วมงานและแก้ไขปัญหากลุ่ม โดยปราศจากข้อขัดแย้ง
นักศึกษาสามารถใช้ภาษาไทยและภาษาต่างประเทศในการฟัง การพูด การอ่าน การเขียน และการ
สรุปประเด็นได้อย่างตรงประเด็น 
ชั้นปีที่ 2 

1. นักศึกษามีความซื่อสัตย์ มีทัศนคติที่ดีต่ออาชีพ มีจิตสำนึกในหน้าที่ มีวินัย มีความ
รับผิดชอบ เคารพกฎระเบียบข้อบังคับ และจรรยาบรรณวิชาชีพ 

2. นักศึกษาสามารถสังเคราะห์ความรู้ระหว่างรายวิชา และสามารถนำมาประยุกต์ใช้เพื่อการ
แก้ปัญหาได้อย่างถูกต้อง 

3. นักศึกษาสามารถพัฒนาตนเอง และพัฒนาวิชาชีพให้ทันสมัยอย่างต่อเนื่องและตรงตาม
มาตรฐานสากล  

4. นักศึกษามีความสามารถในการใช้เทคนิคพ้ืนฐานทางคณิตศาสตร์และสถิติในการประมวล
การแปลความหมาย และการวิเคราะห์ข้อมูลได้อย่างแม่นยำ 

ชั้นปีที่ 3  
        1. นักศึกษาสามารถบูรณาการความรู้ และการปฏิบัติอย่างกว้างขวางอย่างเป็นระบบ เป็น

สากล และทันสมัย ด้วย เทคนิคการวิจัย และแก้ไขปัญหาด้วยการต่อยอดองค์ความรู้ใน
งานอาชีพอย่างนวัตกร 

        2. นักศึกษามีทักษะในการสื่อสารทางการตลาด และตอบสนองความต้องการของลูกค้าให้
เกิดความประทับใจอย่างเหนือความคาดหมาย 
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        3. นักศึกษามุ่งมั่นรับผิดชอบต่อสังคม ควบคุมความรู้สึกภายใน รวมไปถึงการแสดงออกทาง
อารมณ์ รู้จักให้อภัย ยอมรับฟังความคิดเห็นของผู้อ่ืน เข้าใจตนเองและผู้อื่นที่มีความ
หลากหลายทางวัฒนธรรม เพ่ือไม่ให้เกิดความขัดแย้งทั้งต่อองค์กรและสังคม 

        4. นักศึกษาสามารถทำงานเป็นทีม ด้วยความรับผิดชอบ รู้จักช่วยเหลือผู้อื่น ขจัดความ
ขัดแย้งที่เกิดข้ึนให้บรรลุเป้าหมายที่กำหนดอย่างราบรื่น 

        5. นักศึกษาสามารถออกแบบและสร้างสรรค์แผนการตลาดเพ่ือสื่อสารกับผู้บริโภค 
ท่ามกลางการปฏิวัติอุตสาหกรรมยุคดิจิทัล ที่เกิดการเปลี่ยนแปลงอย่าวรวดเร็วยากจะ
คาดเดา  

        6. นักศึกษามีทักษะชีวิต สามารถปรับตัวท่ามกลางพหุวัฒนธรรมในสังคมยุคใหม่ของ
ศตวรรษท่ี 21 

 
ชั้นปีที่ 4  
        1. จิตสำนึกในการบริการ ให้ความช่วยเหลือผู้อื่นด้วยความเต็มใจ ก่อให้เกิดความพึงพอใจ

แก่ผู้รับบริการ  
         2. นักศึกษาสามารถประยุกต์ใช้องค์ความรู้ที่ทันสมัยทันต่อสถานการณ์การเปลี่ยนแปลงใน

โลกยุคใหม่ ด้วยการต่อยอดองค์ความรู้ในงานอาชีพ โดยการสร้างสรรค์แผนการตลาด
เชิงกลยุทธ์ที่สามารถนำไปใช้ได้จริง 

         3. นักศึกษามีทักษะในการบูรณาการกระบวนการคิดข้ามศาสตร์ ด้วยการวิเคราะห์สาเหตุ
ของปัญหาและชี้แนะแนวทางการแก้ไขปัญหาในสถานการณ์จริงทางธุรกิจทั้งเชิงกว้าง
และลึก  

          4. นักศึกษาทักษะการคิด วิเคราะห์ ค้นหาคำตอบ นำเสนอด้วยกระบวนการวิทยาศาสตร์
และประยุกต์ใช้ข้อมูลที่ค้นคว้าได้อย่างมืออาชีพ 

          5. นักศึกษามีทักษะในการใช้ภาษาเพ่ือการสื่อสารข้ามวัฒนธรรมตามสถานการณ์ควบคู่กับ
การใช้เทคโนโลยีสารสนเทศในการนำเสนอ ด้วยการวิเคราะห์ ประมวลผล และแปลผล
โดยอาศัยหลักการทางสถิติอย่างสร้างสรรค์………………………………………… 
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หมวดที่ 5 
หลักเกณฑ์ในการประเมินผลนักศึกษา 

 

1. กฎระเบียบหรือหลักเกณฑ์ในการให้ระดับคะแนนตัวอักษร  
1.1 การวัดผลการศึกษา 

          การวัดผลการศึกษาให้ปฏิบัติตามข้อบังคับของมหาวิทยาลัยราชภัฏร้อยเอ็ด ว่าด้วยการศึกษา
ระดับปริญญาตรี พ.ศ. 2559  การประเมินผลการศึกษา  ต้องกระทำเมื่อสิ้นภาคการศึกษาในแต่ละภาค
การศึกษา  โดยให้ผลของการประเมินแต่ละวิชาเป็นระดับคะแนนตัวอักษร (Grade)  ดังนี้ 

ระดับคะแนนตัวอักษร ผลการศึกษา ค่าระดับคะแนน 
A 
B+ 
B 
C+ 
C 
D+ 
D 
F 
 

ดีเยี่ยม (Excellent) 
ดีมาก (Very Good) 
ดี (Good) 
ดีพอใช้ (Fairly Good) 
พอใช้ (Fair) 
อ่อน (Poor) 
อ่อนมาก (Very Poor) 

  ตก (Failed) 
 

4.0 
3.5 
3.0 
2.5 
2.0 
1.5 
1.0 
0 
 

        นักศึกษาที่มีระดับคะแนนตัวอักษรตั้งแต่ D ขึ้นไปถือว่าสอบได้ หรือการสอบได้ให้เป็นไปตาม
มาตรฐานองค์กรวิชาชีพ 
        การประเมินผลรายวิชาเตรียมฝึกประสบการณ์วิชาชีพ รายวิชาเตรียมสหกิจ รายวิชาฝึก
ประสบการณ์วิชาชีพหรือ และรายวิชาสหกิจศึกษา ถ้าได้ระดับคะแนนตัวอักษรต่ำกว่า C ถือว่าสอบตก 
นักศึกษาจะต้องลงทะเบียนและเรียนใหม่ ถ้าได้รับการประเมินต่ำกว่า C เป็นครั้งที่สองถือว่าพ้นสภาพ
นักศึกษา 

 

1.2  สัญลักษณ์อ่ืนที่กำหนดเป็นตัวอักษร ดังนี้ 
S (Satisfactory)  หมายความว่า ผลการประเมินผ่านเกณฑ์  
U (Unsatisfactory) หมายความว่า ผลประการเมินไม่ผ่านเกณฑ์  
I  (Incomplete)  หมายความว่า การประเมินผลยังไม่สมบูรณ์  
Au (Audit)  หมายความว่า การลงทะเบียนโดยไม่นับหน่วยกิต  
W (Withdrawn)  หมายความว่า การได้รับการอนุมัติให้ยกเลิกรายวิชา 
R (Repeated)  หมายความว่า การเรียนรายวิชาซ้ำ หรือเรียนแทน 

 หมายเหตุ   การแบ่งระดับคะแนนเป็นไปตามข้อบังคับของมหาวิทยาลัย  
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1.3 ระยะเวลาการศึกษา  
               นักศึกษาตามคุณสมบัติ หมวด 3 ข้อ 2.2.1 ระยะเวลาการศึกษาตลอดหลักสูตร 4 ปีการศึกษา 
สำเร็จได้ไมเ่กิน 8 ภาคการศึกษาปกติ ใช้เวลาศึกษาไม่เกิน 4 ปีการศึกษาสำหรับการลงทะเบียนเต็มเวลา 

2. กระบวนการทวนสอบมาตรฐานผลสัมฤทธิ์ของนักศึกษา 
           2.1 การทวนสอบมาตรฐานผลการเรียนรู้ระดับรายวิชา  
                2.1.1 แต่งตั้งคณะกรรมการทวนสอบมาตรฐานผลการเรียนรู้ระดับรายวิชา ประกอบด้วย 
  2.1.1.1 กรรมการจากคณะกรรมการบริหารหลักสูตร 
  2.1.2.1 กรรมการจากอาจารย์ประจำสาขาวิชา 
  2.1.3.1 กรรมการผู้ทรงคุณวุฒิจากภายนอกสถาบัน (ตามความเหมาะสม) 
 โดยกำหนดให้กรรมการหนึ่งคนทำหน้าที่ประธานคณะกรรมการ หนึ่งคนทำหน้าที่กรรมการและ
เลขานุการ  

2.1.2 หน้าที่ของคณะกรรมการทวนสอบมาตรฐานผลการเรียนรู้ระดับรายวิชา มีดังนี้ 
2.1.2.1 กำหนดกระบวนการหรือวิธีการทวนสอบมาตรฐานผลการเรียนรู้ระดับรายวิชา 
2.1.2.2 กำหนดปฏิทินการดำเนินงานการทวนสอบประจำภาคการศึกษา 
2.1.2.3 กำหนดความรับผิดชอบและสิ่งที่อาจารย์ประจำวิชาต้องเตรียมและแจ้งให้อาจารย์

ประจำวิชาทราบ เพื่อการเตรียมพร้อมรับการทวนสอบ 
2.1.2.4 ดำเนินการทวนสอบตามกระบวนการหรือขั้นตอนและระยะเวลาที่กำหนดไว้ 
2.1.2.5 จัดทำรายงานผลการทวนสอบประจำภาคการศึกษา 

2.1.3 กระบวนการหรือขั้นตอนการทวนสอบระดับรายวิชา 
2.1.3.1 กำหนดวิชาที่จะทวนสอบ โดยสุ่มรายวิชามาจำนวนไม่น้อยกว่าร้อยละ 25 ของ

รายวิชาที่เปิดในแต่ละภาคการศึกษา 
2.1.3.2 สุ่มตรวจสอบผลการให้คะแนนในแต่ละส่วนตามเกณฑ์ใน มคอ.3 และ มคอ.4 โดย

พิจารณาจากชิ้นงาน รายงาน แบบประเมินตามมาตรฐานการเรียนรู้ต่างๆ 
2.1.3.3 ใช้ข้อมูลจาก มคอ.5 และ มคอ.6 ของรายวิชาที่ทวนสอบ มาประกอบการ

พิจารณาผลการทวนสอบ 
2.1.3.4 กำหนดโครงสร้างและจัดทำรายงานผลการทวนสอบมาตรฐานการเรียนรู้รายวิชา

ประจำภาคการศึกษา 

2.2 การทวนสอบมาตรฐานผลการเรียนรู้ระดับหลักสูตร 
                2.2.1 แต่งตั้งคณะกรรมการทวนสอบมาตรฐานผลการเรียนรู้ระดับหลักสูตร ประกอบด้วย 
  2.2.1.1 กรรมการจากผู้บริหารวิชาการ 
  2.2.2.1 กรรมการจากคณะกรรมการบริหารหลักสูตร 
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  2.1.3.1 กรรมการผู้ทรงคุณวุฒิจากภายนอกสถาบัน (ตามความเหมาะสม) ไม่น้อยกว่ากึ่ง
หนึ่งของจำนวนคณะกรรมการทั้งหมด 

2.2.2 หน้าที่ของคณะกรรมการทวนสอบมาตรฐานผลการเรียนรู้ระดับหลักสูตร มีดังนี้ 
2.2.2.1 กำหนดกระบวนการหรือวิธีการทวนสอบมาตรฐานผลการเรียนรู้ระดับหลักสูตร 
2.2.2.2 กำหนดปฏิทินการดำเนินงานการทวนสอบประจำปีการศึกษาที่มีผู้สำเร็จ

การศึกษาด้วย 
2.2.2.3 กำหนดข้อมูล แหล่งข้อมูล และผู้ให้ข้อมูล ที่ต้องเก็บรวบรวมและแจ้งให้

ผู้เกี่ยวข้องทราบเพ่ือการเตรียมพร้อม เช่น มคอ.7 คณะกรรมการบริหารหลักสูตร แหล่งฝึกปฏิบัติ 
ผู้ใช้บัณฑิต ผู้มีส่วนได้ส่วนเสียในการจัดการศึกษา และการปฏิบัติงานของบัณฑิตหลังจบการศึกษา  

2.2.2.4 ดำเนินการทวนสอบตามกระบวนการหรือขั้นตอนและระยะเวลาที่กำหนดไว้ 
2.2.2.5 จัดทำรายงานผลการทวนสอบประจำปีการศึกษา 

2.2.3 กระบวนการหรือขั้นตอนการทวนสอบระดับหลักสูตร 
2.2.3.1 กำหนดลักษณะข้อมูล แหล่งข้อมูล และผู้ให้ข้อมูล ที่สามารถนำมาใช้วิเคราะห์

ผลสัมฤทธิ์การเรียนรู้ครอบครุมผลการเรียนรู้ทุกด้าน 
2.2.3.2 พัฒนาเครื่องมือที่ใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมูลที่จำเป็น 
2.2.3.3 ใช้ข้อมูลจาก มคอ.5 มคอ.6 และ มคอ.7 มาประกอบการพิจารณา 
2.1.3.4 กำหนดโครงสร้างและจัดทำรายงานผลการทวนสอบมาตรฐานการเรียนรู้รายวิชา

ประจำปีการศึกษา 

3. การสำเร็จการศึกษาตามหลักสูตร 
  นักศึกษาได้ขึ้นทะเบียนเป็นนักศึกษาของมหาวิทยาลัยราชภัฏร้อยเอ็ด โดยต้องศึกษารายวิชาต่าง ๆ 
ครบถ้วนตามหลักสูตรและสอบผ่านทุกรายวิชาตามเกณฑ์ที่กำหนดให้เป็นไปตามระเบียบข้อบังคับของ
มหาวิทยาลัยราชภัฏร้อยเอ็ด ว่าด้วย การศึกษาระดับปริญญาตรี พ.ศ. 2559 (ภาคผนวก ข) ต้องได้ระดับ
คะแนนเฉลี่ยไม่ต่ำกว่า 2.00 จากระบบ 4 ระดับคะแนนหรือเทียบเท่า และเป็นผู้ที่มีความประพฤติที่ไม่ขัด
ต่อระเบียบมหาวิทยาลัยราชภัฏร้อยเอ็ดและต้องผ่านการเข้าร่วมกิจกรรมเสริมหลักสูตรตามที่มหาวิทยาลัย
กำหนด 
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หมวดที ่6 
                                  การพัฒนาคณาจารย์ 
 

1. การเตรียมการสำหรับอาจารย์ใหม่  
1) มีการปฐมนิเทศแนะแนวการเป็นครูแก่อาจารย์ใหม่ ให้มีความรู้และความเข้าใจนโยบายของ

มหาวิทยาลัย สถาบัน คณะ ตลอดจนในหลักสูตรที่สอน 
2) ให้อาจารย์ใหม่สังเกตการณ์สอนของอาจารย์ผู้มีประสบการณ์ 
3) จัดระบบแนะนำ / ระบบพ่ีเลี้ยง / mentoring system แก่อาจารย์ใหม่ 
4) จัดเตรียมคู่มืออาจารย์และเอกสารที่เกี่ยวข้องกับการปฏิบัติงานให้อาจารย์ใหม่ 
5) จัดปฐมนิเทศอาจารย์ใหม่เรื่อง บทบาท หน้าที่ ความรับผิดชอบ รายละเอียดหลักสูตร และการ

จัดทำประมวลรายวิชา course syllabus และการจัดทำ มคอ 3 , มคอ 4 , มคอ 5 , มคอ 6, มคอ.7 
 

2. การพัฒนาความรู้และทักษะให้แก่อาจารย์  
2.1 การพัฒนาทักษะการจัดการเรียนการสอน การวัดและการประเมินผล 
  2.1.1) ส่งเสริมอาจารย์ให้มีการเพ่ิมพูนความรู้ สร้างเสริมประสบการณ์เพ่ือส่งเสริมการสอนและ

การทำวิจัยอย่างต่อเนื่อง โดยผ่านการทำวิจัยสายตรงในสาขาวิชาเป็นอันดับแรก การสนับสนุนด้าน
การศึกษาต่อ การฝึกอบรม ดูงานทางวิชาการและวิชาชีพในองค์กรต่าง ๆ การประชุมทางวิชาการท้ังใน
ประเทศและ/หรือต่างประเทศ หรือการลาเพ่ือเพ่ิมพูนประสบการณ์ 

  2.1.2) การเพ่ิมพูนทักษะการจัดการเรียนการสอนและการประเมินผลให้ทันสมัย 
 

         2.2 การพัฒนาวิชาการและวิชาชีพด้านอ่ืนๆ 
  2.2.1) การมีส่วนร่วมในกิจกรรมบริการวิชาการแก่ชุมชนที่เกี่ยวข้องกับการพัฒนาความรู้และ

คุณธรรม 
  2.2.2) มีการกระตุ้นให้อาจารย์ทำผลงานทางวิชาการสายตรงในสาขาวิชาการตลาด การสื่อสาร

ทางการตลาด การตลาดดิจิทัลและเทคโนโลยีสารสนเทศทางการตลาด 
  2.2.3) พัฒนาการเรียนการสอนและมีความเชี่ยวชาญในสาขาวิชาชีพเป็นหลัก และส่งเสริมการทำ

วิจัยสร้างองค์ความรู้ใหม่เป็นรอง 
  2.2.4) จัดสรรงบประมาณสำหรับการทำวิจัย และให้อาจารย์ได้มีส่วนร่วมกลุ่มวิจัยต่างๆทั้งระดับ

คณะ และมหาวิทยาลัย 
  2.2.5) จัดให้อาจารย์เข้าร่วมบริการวิชาการต่าง ๆ ของคณะ/ของมหาวิทยาลัย/ชุมชน 
  2.2.6) จัดกิจกรรม โครงการเยี่ยมชม ศึกษาดูงานในหน่วยงานที่เก่ียวข้องทั้งในและต่างประเทศ 
  2.2.7) มอบประกาศเกียรติคุณ และให้รางวัล เพ่ือธำรงรักษาคณาจารย์ที่มีคุณภาพ 
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หมวดที ่7 
 การประกันคุณภาพหลักสูตร  
 
1. การกำกับมาตรฐาน 

 หลักสูตรบริหารธุรกิจ สาขาวิชาการตลาดดิจิทัล มีการกำกับมาตรฐานและการบริหารจัดการ
หลักสูตรโดยอาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตรภายใต้คณะกรรมการประจำฝ่ายวิชาการและพัฒนาการเรียนการ
สอนที่เป็นผู้กำกับ ดูแลและให้คำแนะนำตลอดจนกำหนดแนวปฏิบัติเชิงนโยบายให้แก่หลักสูตร อาจารย์
ผู้รับผิดชอบหลักสูตรมีหน้าที่ในการบริหารจัดการหลักสูตรให้เป็นไปตามการจัดทำรายละเอียดรายวิชา 
มคอ.3 ภายใต้กรอบมาตรฐานคุณวุฒิระดับอุดมศึกษาแห่งชาติ พ.ศ. 2552 และเกณฑ์มาตรฐานหลักสูตร
ระดับปริญญาตรี พ.ศ. 2558 ตลอดจนแนวทางการบริหารเกณฑ์มาตรฐานหลักสูตรระดับอุดมศึกษา พ.ศ.
2558 และข้อบังคับมหาวิทยาลัยราชภัฏร้อยเอ็ด ว่าด้วยการศึกษาขั้นปริญญาตรี พ.ศ. 2559 โดยมีการ
ประชุมเพ่ือวางแผน กำกับ และติดตามร่วมกับผู้สอน คณะกรรมการฝ่ายวิชาการและพัฒนาการเรียนการ
สอนที่และอาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตรอย่างสม่ำเสมอ ทั้งนี้ ได้มีการนำข้อมูลผลจากการประกันคุณภาพ
ภายในระดับหลักสูตรมาประยุกต์ใช้ในการปรับปรุง ตลอดจนพัฒนาการจัดการเรียนการสอนเพ่ือพัฒนา
ศักยภาพของนักศึกษาให้มีความเหมาะสม ทันต่อเหตุการณ์และสอดคล้องกับความต้องการของผู้ใช้บัณฑิต
  

 
เป้าหมาย การดำเนินงาน การประเมินผล 

1. พัฒนาหลักสูตรให้ทันสมัย
โดยอาจารย ์ และน ั กศ ึ กษา
สามารถก้าวทันหรือเป็นผู้นำใน
การสร ้ างองค ์ความร ู ้ ใหม่ๆ
ทางด ้ านส ั งคมศาสตร ์ และ
บริหารธุรกิจ 
2. กระตุ้นให้นักศึกษาเกิดความ
ใฝ่รู้ มีแนวทางการเรียนที่สร้าง
ท ั ้ งความร ู ้ ความสามารถใน
วิชาการวิชาชีพ ที่ทันสมัย 
3. ตรวจสอบ และปรับปรุง 
หลักสูตรให้มีคุณภาพมาตรฐาน 
4.มีการประเมินมาตรฐานของ
หลักสูตรอย่างสม่ำเสมอ 
 
 

1.จัดให้หลักสูตรสอดคล้องกับมาตรฐานวิชาชีพ
ด้านสังคมศึกษาในระดับสากลหรือระดับชาติ 
2 . ปร ับปร ุงหล ักส ูตรให ้ท ันสม ัยโดยม ีการ
พิจารณาปรับปรุงหลักสูตรทุกๆ 5 ปี 
3. จัดแนวทางการเร ียนในวิชาเร ียนให้มีทั้ง
ภาคทฤษฎี และภาคปฏิบัติ และมีแนวทางการ
เรียนหรือกิจกรรมประจำวิชาให้นักศึกษาได้
ศึกษาความรู้ที่ทันสมัยด้วยตนเอง 
4. จัดให้มีผู้สนับสนุนการเรียนรู้ และ/หรือผู้ช่วย
สอน เพื่อกระตุ้นให้นักศึกษาเกิดความใฝ่รู้ 
5. กำหนดให้อาจารย์ที่สอนมีคุณวุฒิ 
ไม่ต่ำกว่าปริญญาโทหรือเป็นผู้มีประสบการณ์
หลายปีมีจำนวนคณาจารย์ประจำไม่น้อยกว่า
เกณฑ์มาตรฐาน 

-หล ักส ู ตรท ี ่ ส ามารถอ ้ า งอ ิ งกั บ
มาตรฐานที ่กำหนดโดยหน่วยงาน
ว ิ ช า ช ี พท า ง ส ั ง ค ม ศ า ส ต ร ์ แ ล ะ
บริหารธุรกิจ มีความทันสมัยและมีการ
ปรับปรุงสม่ำเสมอ 
- จำนวนวิชาเรียนที่มีภาคปฏิบัติและ
วิชาเรียนที่มีแนวทางให้นักศึกษาได้
ศึกษาค้นคว้าความรู้ใหม่ได้ด้วยตนเอง 
-จำนวนและรายชื่อคณาจารย์ประจำ
ป ร ะ ว ั ต ิ อ า จ า ร ย ์ ด ้ า น ค ุ ณ ว ุ ฒิ  
ประสบการณ์ และการพัฒนาอบรม
ของอาจารย์ 
-จำนวนบุคลากรผู้สนับสนุนการเรียนรู้ 
และบันทึกกิจกรรมให้การสนับสนุน
การเรียนรู้ 
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เป้าหมาย การดำเนินงาน การประเมินผล 
 
 
 
 
 
 
 
 

6. สนับสนุนให้อาจารย์ผู ้สอนเป็นผู้นำในทาง
วิชาการ และ/หรือ เป็นผู้เชี่ยวชาญทางวิชาชีพ
ทั้งในประเทศและต่างประเทศ 
7. ส่งเสริมอาจารย์ประจำหลักสูตรให้ไปดูงานใน
หลักสูตรหรือวิชาการที่เกี่ยวข้อง 
8. มีการประเมินหลักสูตรโดยคณะกรรมการ
ผู้ทรงคุณวุฒิทุกปี  
9. จัดทำฐานข้อมูลทางด้านนักศึกษา อาจารย์ 
อุปกรณ์ เครื ่องมือวิจ ัย งบประมาณ ความ
ร่วมมือกับต่างประเทศ ผลงานทางวิชาการทุก
ภาคการศึกษาเพื่อเป็นข้อมูลในการประเมินของ
คณะกรรมการ 
10.ประเมินความพึงพอใจของหลักสูตรและการ
เรียนการสอน โดยบัณฑิตที ่สำเร็จการศึกษา
  

- ผลการประเมินการเรียนการสอน
อาจารย์ผู้สอน และการสนับสนุนการ
เรียนรู้ของผู้สนับสนุนการเรียนรู้โดย
นักศึกษา 
- ประเม ินผลโดยคณะกรรมการที่
ประกอบด ้วยอาจารย ์ภายในและ
ภายนอกคณะฯ ทุกป ี
-  ประเม ินผลโดยบัณฑิตผ ู ้สำเร็จ
การศึกษาทุกปี 

  
 

2. บัณฑิต  
หลักสูตรฯ อาศัยระบบและกลไกในการพัฒนานักศึกษาให้มีคุณสมบัติตามปรัชญาของหลักสูตรและ

ภายใต้กรอบมาตรฐานคุณวุฒิระดับอุดมศึกษาแห่งชาติ โดยมุ่งเน้นให้บัณฑิตมีทักษะการเรียนรู้ในศตวรรษที่ 
21 และมีผลลัพธ์การเรียนรู้ตามกรอบมาตรฐานคุณวุฒิ โดยประเมินคุณภาพบัณฑิตจากผลการประเมิน
คุณภาพระดับหลักสูตรในตัวบ่งชี้คุณภาพบัณฑิตตามกรอบมาตรฐานคุณวุฒิระดับอุดมศึกษาแห่งชาติและตัว
บ่งชี้ภาวะการมีงานทำของบัณฑิตภายในระยะเวลา 1 ปี 

 
3.  นักศึกษา 

3.1 การรับนักศึกษา 
ทางหลักสูตรฯ มีการพัฒนาระบบและกลไกการรับนักศึกษาโดยมีการกำหนดแผนการรับนักศึกษา

ตาม มคอ. 2 ทั้งนี้การรับนักศึกษาแบ่งออกเป็น 3 ประเภท ได้แก่ 1) รอบโควตา 2) รับตรง และ 3) ระบบ 
Admissions โดยอาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตรกำหนดเกณฑ์เพ่ือพิจารณาคุณสมบัติของผู้สมัครที่สอดคล้อง
กับปรัชญาของหลักสูตร นักศึกษาต้องผ่านการสอบคัดเลือกตามเกณฑ์ของหลักสูตร โดยหลักสูตรมี
กระบวนการในการดำเนินการรับและคัดเลือกดังต่อไปนี้ 

1)  ประชุมอาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตรเพื่อกำหนดเกณฑ์การคัดเลือก/คุณสมบัติผู้สมัคร 
กระบวนการและวิธีการสัมภาษณ์นักศึกษา 
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2)  ประธานสาขาวิชานำเกณฑ์การคัดเลือก/คุณสมบัติของผู้สมัครเข้าประชุมคณะกรรมการประจำ
คณะฯ เพื่อพิจารณาเห็นชอบและนำส่งสำนักวิชาการและประเมินผล เพ่ือประชาสัมพันธ์รับสมัครนักศึกษา
ต่อไป 

3)  การกำหนด/มอบหมายบทบาทให้ประธานสาขาวิชาฯ คณาจารย์ และนักวิชาการศูนย์บริการ
การศึกษาระดับคณะฯ / มหาวิทยาลัย บรรยายให้ข้อมูลเกี่ยวกับหลักสูตรแก่นักศึกษาและผู้ปกครอง 

4)  สำนักวิชาการฯ กรรมการบริการหลักสูตรฯ ทำหน้าที่ตรวจสอบคุณสมบัติผู้สมัครเรียน และ
อำนวยความสะดวกเรื่องสถานที่และการประสานงานเกี่ยวกับการรับนักศึกษา การส่งข้อมูลให้นักศึกษา 
และการแจ้งกำหนดการต่าง ๆ 

5)  หลักสูตรบรรยายให้ข้อมูลหลักสูตรแก่นักศึกษาและผู้ปกครองอย่างละเอียด เพื่อสร้างความเข้าใจ
ร่วมกันถึงกระบวนการจัดการเรียนการสอน ความคาดหวัง และแนวทางการพัฒนาศักยภาพของนักศึกษา 
มุ่งเน้นการให้ข้อมูลเกี่ยวกับการตลาดดิจิทัล การเตรียมความพร้อมด้านต่างๆ โดยเฉพาะเรื่องภาษา 
บุคลิกภาพ ทักษะชีวิต ตลอดจนด้านเทคโนโลยีสารสนเทศ รวมทั้งแนวทาง  ในการพัฒนาศักยภาพของ
นักศึกษาตลอดระยะเวลาทั้ง 4 ปี 

6)  การสัมภาษณ์นักศึกษารายบุคคลเพื่อคัดเลือกเข้าศึกษาต่อโดยคณาจารย์ประจำหลักสูตร 
หลักสูตรฯ มีการเตรียมความพร้อมก่อนเข้าศึกษาโดยได้ดำเนินการจัดทำโครงการเตรียมความพร้อมของ
นักศึกษาก่อนเข้าศึกษาต่ออย่างต่อเนื่องทุกปี โดยจัดทำใน 2 ระดับ คือ (1) กิจกรรมระดับมหาวิทยาลัย 
ประกอบด้วย การทบทวนพื้นฐานของรายวิชาภาษาอังกฤษ รวมถึงให้ความรู้เกี่ยวกับทักษะชีวิตในระดับ
มหาวิทยาลัย และ (2) กิจกรรมระดับคณะฯ และหลักสูตรฯ  โดยมีการประชุมผู้ปกครอง ให้ข้อมูลแนว
ทางการจัดการเรียนการสอน การปฐมนิเทศนักศึกษาและกิจกรรมพบอาจารย์ที่ปรึกษา การให้คำแนะนำ
ด้านการเรียนการสอน การลงทะเบียนเรียน และทุนการศึกษา ตลอดจนการเตรียมความพร้อมนักศึกษาเพ่ือ
พัฒนาทักษะทางวิชาการและการเรียนรู้ในศตวรรษที่ 21 

  3.2 การส่งเสริมและพัฒนานักศึกษา 
 หลักสูตรมีระบบและกลไกในการส่งเสริมและพัฒนานักศึกษาโดยให้เป็นไปตามภาระความ
รับผิดชอบ   ของอาจารย์ที่ปรึกษาที่ปรากฏในคู่มืออาจารย์ที่ปรึกษาตามนโยบายของทางมหาวิทยาลัยราช
ภัฏร้อยเอ็ด  ซึ่งอาจารย์     ที่ปรึกษามีบทบาทสำคัญในการให้คำแนะนำเกี่ยวกับการเตรียมความพร้อมเพ่ือ
พัฒนาศักยภาพ ทักษะ และประสบการณ์ โดยมีระบบและการวางแผนการลงทะเบียนเรียนล่วงหน้า มีการ
ประชุมและวางแผนร่วมกันในแต่ละภาคการศึกษา นอกจากนี้ยังมีการดำเนินการที่กำหนดให้นักศึกษาเข้า
พบเพื่อปรึกษากับอาจารย์ที่ปรึกษาทางวิชาการก่อนลงทะเบียนเรียน และช่วงลงทะเบียนเรียน รวมทั้งการ
ยื่นคำร้องเพ่ือเพ่ิม-ลด-เปลี่ยนกลุ่มการลงทะเบียนเรียน  ตามปฏิทินการศึกษาในแต่ละภาคการศึกษา 
 หลักสูตรฯ ได้มีระบบและกลไกในการพัฒนาศักยภาพนักศึกษาและการเสริมสร้างทักษะการเรียนรู้ 
ในศตวรรษท่ี 21 โดยการกำหนดยุทธศาสตร์ในการพัฒนาคุณลักษณะบัณฑิตที่พึงประสงค์เพ่ือใช้เป็นกรอบ
หลักในการพัฒนาศักยภาพและทักษะนักศึกษาที่ผ่านกระบวนการจัดการเรียนการสอนและสำเร็จการศึกษา
ต่อไปในอนาคต     ซึ่งนำเข้าหารือและอภิปรายผลในที่ประชุมประจำปีของหลักสูตรซึ่งการพัฒนานักศึกษา
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ได้ดำเนินการโดยอาศัยการจัดการเรียนการสอนโดยใช้กระบวนการ Active Learning ผ่านการเรียนการ
สอนภาคปฏิบัติ การศึกษาดูงาน  โครงการแข่งขันทักษะด้านบริหารธุรกิจ การตลาด และการตลาดดิจิทัล 

 
3.3 ผลที่เกิดกับนักศึกษา 

1)  นักศึกษาท่ีผ่านกระบวนการจัดการเรียนการสอนมีโอกาสในการค้นหาตัวตน ความถนัด ความ
สนใจและความต้องการในการพัฒนาศักยภาพทั้งทักษะวิชาชีพและประสบการณ์ทำงานเกี่ยวกับการตลาด
ดิจิทัลได้ 

2)  นักศึกษาได้เปิดมุมมองและโลกทัศน์ การฝึกฝนทักษะการใช้ชีวิตเพ่ือพัฒนาศักยภาพตนเอง 
โดยเฉพาะทักษะการติดต่อสื่อสาร  

3)  นักศึกษาได้เรียนรู้ภาคทฤษฏี ทักษะปฏิบัติ และฝึกประสบการณ์วิชาชีพ สหกิจศึกษา เป็นต้น 
ส่งผลบัณฑิตที่ผ่านการศึกษามีอัตราการได้งานทำเมื่อสำเร็จการศึกษาภายใน 1 เดือนไม่น้อยกว่าร้อยละ 50 
ภายใน 3 เดือนไม่น้อยกว่าร้อยละ 80 และภายใน 6 เดือน ไม่น้อยกว่าร้อยละ 95  

4)  นักศึกษาได้รับความรู้ ผ่านกระบวนการเตรียมความพร้อม แนวปฏิบัติ และการประเมินผลที่
ชัดเจน ก่อน – ระหว่าง – หลัง การเข้าร่วมโครงการเรียนรู้โดยใช้การทำงานเป็นฐาน และสหกิจศึกษา 

5)  นักศึกษาท่ีเข้าเรียนและผ่านกระบวนการมีสถิติทางด้านการจัดการศึกษาที่ดีขึ้น ซึ่งประกอบด้วย 
5.1) อัตราการลาออกเนื่องจากผลการศึกษาไม่ผ่านเกณฑ์ขั้นต่ำที่กำหนดไว้ของนักศึกษาต่ำกว่า

ร้อยละ 10 ในชั้นปีที่ 1 และ ต่ำกว่าร้อยละ 5 ในชั้นปีถัดไป  จนสำเร็จการศึกษา  
5.2) อัตราการสำเร็จการศึกษาตามแผนการศึกษา ไม่นับรวมนักศึกษาท่ีโอนย้ายเข้ามาเรียนใน

หลักสูตรฯ ไม่ต่ำกว่าร้อยละ 70 ของจำนวนนักศึกษาแรกเข้า 
5.3) อัตรานักศึกษาใหม่แรกเข้า รับทราบข้อมูลการจัดการเรียนการสอน และ

กระบวนการพัฒนานักศึกษาไม่น้อยกว่าร้อยละ 50 ของนักศึกษาที่มาสัมภาษณ์เข้าเรียน  
6)  นักศึกษามีผลสอบภาษาอังกฤษ หรือผ่านกระบวนการพัฒนาทักษะภาษาอังกฤษ สอดคล้องกับ

ความต้องการของผู้ประกอบการ/องค์กรผู้ใช้บัณฑิต 
7)  นักศึกษาท่ีผ่านกระบวนการมีความพึงพอใจต่อการจัดการเรียนการสอน การแก้ไขปัญหาและข้อ

ร้องเรียนที่อาจจะเกิดข้ึน 
4. อาจารย์ 

4.1 การบริหารและพัฒนาอาจารย์ 
 หลักสูตรฯ มีกลไกในการบริหารและพัฒนาอาจารย์ทั้งในสถานศึกษาและในสถานประกอบการ 
โดยเริ่มตั้งแต่กระบวนการรับอาจารย์ประจำโดยหลักสูตรได้มีการกำหนดแนวทางหรือกระบวนการรับ ผ่าน
การวิเคราะห์และวางแผนด้านการกำหนดอัตรากำลัง โดยมีการกำหนดคุณวุฒิและคุณลักษณะต่างๆ ทั้ง
สาขาที่จบการศกึษา ตำแหน่งทางวิชาการตามเกณฑ์มาตรฐานหลักสูตรที่กำหนดโดยกระทรวงการ
อุดมศึกษา วิทยาศาสตร์ วิจัยและนวัตกรรม (อว.) อีกทั้งสอดคล้องกับปรัชญา วิสัยทัศน์ของทั้งมหาวิทยาลัย
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ราชภัฏร้อยเอ็ด และของหลักสูตร ผ่านความเห็นชอบของคณะกรรมการทั้งในระดับหลักสูตร ไปจนถึง
คณะกรรมการในระดับมหาวิทยาลัย   

การบริหารและพัฒนาอาจารย์อาศัยเกณฑ์การกำหนดภาระงาน ข้อตกลงร่วมก่อนการปฏิบัติงาน 
ในแต่ละปีประกอบกับแผนการทำงานรายบุคคล ภายใต้กรอบการบริหารของมหาวิทยาลัย เพื่อเป็นแนวทาง  
ในการบริหารอาจารย์ นอกจากนี้ทางหลักสูตรได้มีการกำหนดบทบาทหน้าที่เพ่ิมเติมของคณาจารย์ ตาม
ความเหมาะสมของภาระงานและศักยภาพความเชี่ยวชาญเฉพาะบุคคลให้รับผิดชอบภาระงานหลักของ
หลักสูตรมีการส่งเสริมและพัฒนาอาจารย์ เนื่องจากมหาวิทยาลัยมีการจัดสรรงบประมาณให้กับคณาจารย์
ในการพัฒนาตนเองอย่างต่อเนื่อง ตลอดจนมุ่งเน้นให้มีการพัฒนาอาจารย์ด้านการเพ่ิมคุณวุฒิและตำแหน่ง
ทางวิชาการตามเป้าหมายที่กำหนด ทั้งนี้ได้มีการกำหนดแนวทางร่วมกันเพ่ือกระตุ้นและจูงใจ ให้อาจารย์ขอ
ตำแหน่งทางวิชาการ โดยในหลักสูตรฯ มีการวางแผนทางด้านการพัฒนาตนเอง เพ่ิมพูนความรู้ 
ความสามารถให้สอดคล้องกับเป้าประสงค์ของมหาวิทยาลัยและเกณฑ์มาตรฐานของหลักสูตร 

4.2 คุณภาพอาจารย์ 
1)  อาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตรและอาจารย์ผู้สอนในหลักสูตรมีคุณวุฒิและประสบการณ์ตามเกณฑ์

ขั้นต่ำ ที่กำหนดไว้ เช่น คุณวุฒิของปริญญาโท ร้อยละคุณวุฒิปริญญาเอก และตำแหน่งทางวิชาการ 
2)  อาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตร อาจารย์ผู้สอน รวมถึงอาจารย์พิเศษและวิทยากรมีประสบการณ์

ทำงาน ทางการตลาดดิจิทัล และ/หรือประสบการณ์สอนเป็นที่ยอมรับและผ่านกระบวนการคัดเลือกตาม
แนวปฏิบัติที่กำหนดไว้ 

3)  อาจารย์ได้ทำหน้าที่และมีภาระงานครอบคลุมทั้งงานสอน การเป็นที่ปรึกษาวิชาการ วิจัย บริการ
วิชาการ และทำนุบำรุงศิลปวัฒนธรรมตามเกณฑ์ท่ีมหาวิทยาลัยกำหนด  

4)  อาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตรและอาจารย์ในสาขาวิชามีผลงานทางวิชาการ การตีพิมพ์ เผยแพร่ 
ผลงานวิชาการ และเข้าสู่การขอตำแหน่งทางวิชาการในสัดส่วนที่เพ่ิมข้ึน  

5)  อาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตรและในสาขาวิชาได้รับการยอมรับโดยเข้าไปมีบทบาท ส่วนร่วม  และ
ให้การสนับสนุนการพัฒนาด้านการตลาดดิจิทัลในพ้ืนที่ในการเป็นที่ปรึกษา วิทยากร รวมถึงเป็นสมาชิก
สมาคม ชมรม และองค์กรด้านการตลาดและเทคโนโลยีระดับภูมิภาคและประเทศ เป็นต้น 

6)  อาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตรและในสาขาวิชาเข้าร่วมกิจกรรมเพื่อพัฒนาศักยภาพตนเองด้าน
ต่างๆ เช่น การวิจัย การสอน การบริการวิชาการ การบริหารโครงการ เป็นต้น ไม่น้อยกว่า 1 ครั้ง/ปี
การศึกษา 

 
4.3 ผลที่เกิดกับอาจารย์ 
1)  มีภาระงานด้านการสอน วิจัย บริการวิชาการ เป็นต้น เป็นไปตามเกณฑ์ท่ีมหาวิทยาลัยและการ

ประเมิน  การประกันคุณภาพการศึกษาท่ีกำหนดไว้ 
2)  มีผลงานวิชาการ เช่น งานวิจยั หนังสือ ตำรา เอกสารคำสอน บทความวิชาการ บทความวิจัย เป็น

ต้น ไม่น้อยกว่า 1 ชิ้น/ปี ส่งผลให้มีการยื่นเพ่ือขอตำแหน่งทางวิชาการเพ่ิมข้ึนในแต่ละปีการศึกษา  
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3)  มีความพึงพอใจในการมีส่วนร่วมในการพัฒนาหลักสูตร และมีอัตราการคงอยู่ที่ดีกว่าเมื่อ
เปรียบเทียบกับสถาบันการศึกษาอ่ืนๆ  

4)  ได้รับผลการประเมินการสอนจากนักศึกษาในทุกวิชาที่สอน ในทุกกลุ่มเรียน เฉลี่ยไม่น้อยกว่า 3.51 
จากคะแนนเต็ม 5 
5. หลักสูตร การเรียนการสอน การประเมินผู้เรียน 

5.1 สาระของรายวิชาในหลักสูตร 
     หลักสูตรฯ ได้กำหนดสาระของรายวิชาครอบคลุมทฤษฎีในด้านการบริหารธุรกิจที่เน้นการตลาด

ดิจิทัล โดยเน้นให้เพ่ิมพูนทักษะการบริการ การดำเนินงาน และการจัดการที่เป็นระบบ บนพื้นฐานของความ
ต้องการจากสถานประกอบการผู้ใช้บัณฑิตและมาตรฐานคุณวุฒิระดับอุดมศึกษาแห่งชาติ พ.ศ. 2552 และ
เกณฑ์มาตรฐานหลักสูตรระดับปริญญาตรี พ.ศ. 2558 ตลอดจนแนวทางการบริหารเกณฑ์มาตรฐาน
หลักสูตรระดับอุดมศึกษา พ.ศ.2558 และข้อบังคับมหาวิทยาลัยราชภัฏร้อยเอ็ด ว่าด้วยการศึกษา ระดับ
ปริญญาตรี พ.ศ. 2559  

5.2 การวางระบบผู้สอนและกระบวนการจัดการเรียนการสอน 
     การวางระบบผู้สอนของหลักสูตรฯ นั้นได้กำหนดให้ผู้สอนประจำรายวิชาใดๆ ของหลักสูตรต้อง

เป็นผู้ที่ความรู้ความเชี่ยวชาญหรือมีคุณสมบัติที่เหมาะสมต่อการสอนรายวิชานั้นๆ ภายใต้การมอบหมาย
จากประธานสาขาวิชาการตลาดดิจิทัล กรณีอาจารย์พิเศษและวิทยากรประจำรายวิชากำหนดให้ต้องผ่าน
การพิจารณาจากคณะกรรมการสาขาวิชาการตลาดดิจิทัล ก่อนการเปิดภาคเรียนทุกครั้ง   

 กระบวนการจัดการเรียนการสอนของหลักสูตรฯ ได้จัดการเรียนการสอนตามแนวคิดของ Active 
Learning คือการเรียนรู้ผ่านการปฏิบัติ ภายใต้สมมติฐานพ้ืนฐาน 2 ประการ คือ 1)การเรียนรู้เป็นความ
พยายามโดยธรรมชาติของมนุษย์ 2) แต่ละคนมีแนวทางการเรียนรู้ที่แตกต่างกันโดยผู้เรียนจะถูกเปลี่ยน
บทบาทจากผู้รับเป็นผู้มีส่วนร่วมในการสร้างความรู้ ดังนั้นกระบวนการจัดการเรียนการสอนของหลักสูตรฯ   
จึงถูกปรับเปลี่ยนการเรียนรู้ในห้องเรียนเพียงอย่างเดียวสู่การเรียนรู้ด้วยฝึกประสบการณ์วิชาชีพ สหกิจ
ศึกษา ห้องปฏิบัติการคอมพิวเตอร์ และการปฏิบัติงานในสถานประกอบการทั้งภาครัฐ และเอกชน ผ่าน
กิจกรรมของหลักสูตร  

   5.3 การประเมินผู้เรียน 
 หลักสูตรฯ กำหนดให้มีการประเมินผู้เรียนตามมาตรฐานผลการเรียนรู้ของรายวิชาต่างๆ ที่กำหนด  
ใน มคอ. 2 ของเล่มหลักสูตรฯ ทั้งนี้ การเรียนภาคปฏิบัติ หลักสูตรฯ กำหนดให้มีการประเมินจาก
กระบวนการและผลงานที่เกิดขึ้น โดยผู้สอนจะพิจารณาจากผลการประเมินที่ได้รับจากสถานประกอบการ
รว่มกับการประเมินจากการสังเกตุ การนำเสนอ และการแลกเปลี่ยนความคิด 
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6. สิ่งสนับสนุนการเรียนรู้ 
6.1 การบริหารงบประมาณ 
     ทางมหาวิทยาลัยจัดสรรงบประมาณประจำปีทั้งงบประมาณแผ่นดินและเงินรายได้เพ่ือจัดซื้อ

ตำรา สื่อการเรียนการสอนโสตทัศนูปกรณ์และวัสดุครุภัณฑ์คอมพิวเตอร์อย่างเพียงพอ เพ่ือสนับสนุนการ
เรียน การสอนในชั้นเรียนและสร้างสภาพแวดล้อมให้เหมาะสมกับการเรียนรู้ด้วยตนเองของนักศึกษา ทั้งใน
สถานศึกษาและสถานประกอบการ 

6.2 ทรัพยากรการเรียนการสอนที่มีอยู่เดิม 
    มหาวิทยาลัยมีความพร้อมด้านหนังสือตำราเฉพาะทาง และมีอุปกรณ์ที่ใช้สนับสนุนการจัดการ

เรียนการสอนอย่างพอเพียง โดยที่ศูนย์วิทยบริการของมหาวิทยาลัย  มีเอกสารสิ่งพิมพ์และสื่อการศึกษาที่
สัมพันธ์กับหลักสูตรบริหารธุรกิจ สาขาวิชาการตลาดดิจิทัล รวมถึงบริหารธุรกิจและอุตสาหกรรมอ่ืน ๆ ที่
เกี่ยวข้อง ทั้งในรูปแบบของตำราภาษาไทย ตำราภาษาอังกฤษ วารสารภาษาไทย วารสารภาษาอังกฤษ 
วารสาร/ฐานข้อมูลอิเล็กทรอนิกส์ฐานข้อมูลออนไลน์ ฐานข้อมูล Thai list หนังสืออิเล็กทรอนิกส์ นอกจากนี้ 
ยังมีสื่อการศึกษาในรูปแบบอื่นๆ เช่น VCD, DVD, CD-ROM, บริการห้องสมุดผ่านระบบอินเทอร์เน็ตทั่ว
ประเทศ (Journal- Link และ VLS) และฐานข้อมูลอิเล็กทรอนิกส์ ดังนี้ 

 ในปีการศึกษา 2562 มีตำราภาษาไทย    2,532 เล่ม 
    ตำราภาษาอังกฤษ   1,770 เล่ม 
    วารสารภาษาไทย        7 เล่ม 
    วารสาร/ ฐานข้อมูลอิเล็กทรอนิกส์       3 ฐานข้อมูล 
    ฐานข้อมูลออนไลน์        3 ฐานข้อมูล 
    ฐานข้อมูล Thai list   3,660 ชื่อเรื่อง 
    หนังสืออิเล็กทรอนิกส์   2,072 เล่ม 
 
6.3  การจัดหาทรัพยากรการเรียนการสอนเพิ่มเติม 
    มีการประสานงานกับกับคณะฯ และศูนย์วิทยบริการในการจัดซื้อหนังสือและตำราที่เกี่ยวข้อง

เพ่ือบริการให้อาจารย์ และนักศึกษาได้ค้นคว้า และใช้ประกอบการเรียนการสอน ในการประสานการจัดซื้อ
หนังสือนั้นอาจารย์ผู้สอนแต่ละรายวิชาจะมีส่วนร่วมในการเสนอแนะรายชื่อหนังสือตลอดจนสื่ออ่ืน ๆ ที่
จำเป็นทั้งในสถานศึกษาและสถานประกอบการ 

6.4  การประเมินความเพียงพอของทรัพยากรการเรียนรู้ 
    มีคณะกรรมการประจำหลักสูตรประสานงานกับการจัดซื้อจัดหาหนังสือเพ่ือเข้าศูนย์วิทยบริการ 

และทำหน้าที่ประเมินความพอเพียงของหนังสือตำรา นอกจากนี้ยังมีเจ้าหน้าที่ด้านโสตทัศน์อุปกรณ์ประจำ
คณะ ซึ่งจะอำนวยความสะดวกในการใช้สื่อของอาจารย์ทั้งในสถานศึกษาและสถานประกอบการ 
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7. ตัวบ่งช้ีผลการดำเนินงาน (Key Performance Indicators)  

ตัวบ่งชี้และเป้าหมาย 
ปีการศึกษา 

2564 2565 2566  2567  2568 
1. อาจารย์ประจำหลักสูตรอย่างน้อยร้อยละ 80 มีส่วนร่วมในการประชุม
เพ่ือวางแผน ติดตาม และทบทวนการดำเนินงาน หลักสูตร 

     

2. มีรายละเอียดของหลักสูตรตามแบบ มคอ.2 ที ่สอดคล้องกับกรอบ
มาตรฐานคุณวุฒิแห่งชาติ หรือมาตรฐานสาขา/สาขาวิชา 

     

3. มีรายละเอียดของรายวิชาและรายละเอียดของประสบการณ์ภาคสนาม 
ตามแบบ มคอ.3 และ มคอ.4  อย่างน้อยก่อนการเปิดสอนในแต่ละภาค
การศึกษาให้ครบทุกรายวิชา 

     

4. จัดทำรายงานผลการดำเนินการของรายวิชา และรายงานผลการ
ดำเนินการของประสบการณ์ภาคสนาม ตามแบบ มคอ.5 และ มคอ.6 
ภายใน 30 วัน หลังสิ้นสุดปีการศึกษา 

     

5. จัดทำรายงานผลการดำเนินการของหลักสูตรตามแบบ มคอ. 7 ภายใน 
60 วัน หลังสิ้นสุดปีการศึกษา 

     

6. มีการทวนสอบผลสัมฤทธิ์ของนักศึกษาตามมาตรฐาน     ผลการเรียนรู้ที่
กำหนดใน มคอ.3 และมคอ. 4 อย่างน้อยร้อยละ 25 ของรายวิชาที่เปิด
สอนในแต่ละปีการศึกษา 

     

7. มีการพัฒนา/ปรับปรุงการจัดการเรียนการสอน กลยุทธ์การสอนหรือ
การประเมินผลการเรียนรู้จากผลการประเมินการดำเนินงานที่รายงานใน 
มคอ.7 ปีที่แล้ว 

     

8. อาจารย์ใหม่ทุกคน ได้รับการปฐมนิเทศหรือคำแนะนำด้านการจัดการ
เรียนการสอน 

     

9. อาจารย์ประจำทุกคนได้รับการพัฒนาทางวิชาการและ/หรือวิชาชีพ
อย่างน้อยปีละ 1 ครั้ง 

     

10.จำนวนบุคลากรสนับสนุนการเรียนการสอนได้รับการพัฒนาวิชาการ
และ/หรือวิชาชีพไม่น้อยกว่าร้อยละ50ต่อปี 

     

11.ระดับความพึงพอใจของนักศึกษาปีสุดท้าย/บัณฑิตใหม่ที่มีต่อคุณภาพ
หลักสูตร เฉลี่ยไม่น้อยกว่า 3.5 จากคะแนน เต็ม 5.0 

     

12.ระดับความพึงพอใจของผู้ใช้บัณฑิตที่มีต่อบัณฑิตใหม่เฉลี่ยไม่น้อยกว่า 
3.5  จากคะแนนเต็ม 5.0 

     

รวมตัวบ่งชี้ (ข้อ) ในแต่ละปี 9 10 10 11 12 
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ตัวบ่งชี้และเป้าหมาย 
ปีการศึกษา 

2564 2565 2566  2567  2568 
ตัวบ่งชี้บังคับ (ข้อที่) 1-5 1-5 1-5 1-5 1-5 

ตัวบ่งชี้ต้องผ่านรวม (ข้อ) 9 10 10 11 13 
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หมวดที ่8 
การประเมินและปรับปรุงการดำเนินการของหลักสูตร 

 
 1. การประเมินประสิทธิผลของการสอน 
    1.1 การประเมินกลยุทธ์การสอน  

1.1.1 การประชุมร่วมกันของอาจารย์ในสาขาวิชา เพื่อแลกเปลี่ยนความคิดเห็นและขอ 
คำแนะนำข้อเสนอแนะจากอาจารย์ที่มีความรู้ในการใช้กลยุทธ์การสอน เพ่ือนำไปวางแผนกลยุทธ์การสอน
สำหรับรายวิชาที่ผู้สอนแต่ละคนรับผิดชอบ 

1.1.2 การสอบถามจากนักศึกษาถึงประสิทธิผลของการเรียนรู้จากวิธีการที่ใช้ โดยใช้ 
หรือการสนทนากับกลุ่มนักศึกษา ระหว่างภาคการศึกษา โดยอาจารย์ผู้สอน 

  1.1.3 การประเมินการเรียนรู้ของนักศึกษาจากพฤติกรรมการแสดงออก การทำกิจกรรม 
ผลการสอบ 

1.1.4 การปรึกษาหารือกับผู้เชี่ยวชาญด้านหลักสูตรหรือวิธีการสอน ในกรณีท่ีต้อง 
พัฒนา/ปรับปรุงกลยุทธ์การสอนในรายวิชาที่ต้องการสมรรถนะ และทักษะอาชีพในระดับสากล 
 

 1.2 การประเมินทักษะของอาจารย์ในการใช้แผนกลยุทธ์การสอน  
  1.2.1 การประเมินการสอนโดยนักศึกษาทุกปลายภาคการศึกษา โดยสำนักวิชาการและ

ประมวลผล 
1.2.2 การประเมินการสอนของอาจารย์จากการสังเกตในชั้นเรียนถึงวิธีการสอน กิจกรรม 

งานที่มอบหมายแก่นักศึกษา โดยคณะกรรมการประเมินของสาขาวิชา 
  1.2.3 การประเมินการสอนโดยผู้สอน โดยวิเคราะห์จุดแข็ง จุดอ่อนของกลยุทธ์ ผลการ

เรียนของนักศึกษาและเขียนไว้ในรายงานรายวิชา 
1.2.4 การทดสอบการเรียนรู้ของนักศึกษาเทียบเคียงกับนักศึกษาจากมหาวิทยาลัยอื่น  

โดยข้อสอบกลางของเครือข่ายสถาบัน 
 

     2. การประเมินหลักสูตรในภาพรวม  
2.1 ประเมินจากนักศึกษาปัจจุบันและบัณฑิตท่ีจบตามหลักสูตร โดยใช้แบบสอบถามนักศึกษาชั้นปี

ที่ 4 ในโครงการปัจฉิมนิเทศ การสัมภาษณ์ตัวแทนของนักศึกษา/บัณฑิต กับตัวแทนคณาจารย์ และการเปิด
เว็บไซต์ (web site) เพ่ือรับข้อมูลย้อนกลับจากนักศึกษาและผู้ที่เกี่ยวข้อง 

2.2 ประเมินจากผู้ทรงคุณวุฒิ และ/หรือผู้ประเมินภายนอก โดยดูจากผลการประเมินตนเองของ
ผู้สอนและรายงานผลการดำเนินการหลักสูตร และการเยี่ยมชม 
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2.3 ประเมินจากนายจ้างหรือผู้มีส่วนเกี่ยวข้อง โดยประเมินความพึงพอใจต่อคุณภาพของบัณฑิต
การวิพากษ์หลักสูตร และการสำรวจอัตราการว่าจ้างแรงงานและความก้าวหน้าของบัณฑิตที่ก้าวขึ้นไปสู่
ตำแหน่งระดับผู้นำในองค์กร 
3. การประเมินผลการดำเนินงานตามรายละเอียดหลักสูตร   

ให้ประเมินตามตัวบ่งชี้ผลการดำเนินงานที่ระบุในหมวดที่ 7 ข้อ 7 โดยคณะกรรมการประเมินอย่าง
น้อย 3 คน ประกอบด้วยผู้ทรงคุณวุฒิในสาขาวิชา/สาขาวิชาเดียวกันอย่างน้อย 1 คน (ควรเป็น
คณะกรรมการการประเมินชุดเดียวกับการประกันคุณภาพภายใน) 

 

4. การทบทวนผลการประเมินและวางแผนปรับปรุง  
4.1 อาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตรรวบรวมข้อเสนอแนะ/ข้อมูล จากการประเมินจากนักศึกษา ผู้ใช้

บัณฑิตผู้ทรงคุณวุฒิ 
4.2 อาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตรทบทวนข้อมูลข้างต้น โดยผู้รับผิดชอบหลักสูตร 1 ประธาน

หลักสูตร 
4.3 อาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตรสรุปผลการดำเนินงานหลักสูตรประจำปี โดยรวบรวมข้อมูลการ

ประเมินประสิทธิผลของการสอน รายงานผลการดำเนินการของรายวิชา รายงานผลการดำเนินการของ
ประสบการณ์ภาคสนาม รายงานผลการประเมินการสอนและสิ่งอำนวยความสะดวก รายงานผลการทวน
สอบผลสัมฤทธิ์ของนักศึกษา รายงานผลการประเมินหลักสูตร รายงานผลการประเมินคุณภาพภายใน ความ
คิดเห็นของผู้ทรงคุณวุฒิ จัดทำรายงานผลการดำเนินงานหลักสูตรประจำปีเสนอหัวหน้าสาขาวิชา 

4.4 ประชุมอาจารย์ประจำหลักสูตร พิจารณาทบทวนสรุปผลการดำเนินงานหลักสูตร เพ่ือวางแผน
ปรับปรุงการดำเนินงาน เสนอการปรับปรุงหลักสูตรและแผนกลยุทธ์เพ่ือใช้ในปีการศึกษาต่อไป และจัดทำ
รายงานผลการดำเนินงานหลักสูตรเสนอต่อคณบดี 
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ภาคผนวก 
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ภาคผนวก ก 
ประวัติและผลงานอาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตร 
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อาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตร 

 

1. ชื่อ นางสาววรรณษา        นามสกุล    วังแสนแก้ว 
1.1 ตำแหน่งทางวิชาการ อาจารย์ 
1.2 ประวัติการศึกษา 

ระดับ ชื่อปริญญา (สาขาวิชา) สถาบันการศึกษาที่สำเร็จการศึกษา ปีทีส่ำเร็จ
การศึกษา 

ปริญญาเอก ปร.ด. (การจัดการการตลาด) มหาวิทยาลัยมหาสารคาม 2562 
ปริญญาโท บธ.ม. (การตลาด)  มหาวิทยาลัยราชภัฏอุดรธานี 2550 
ปริญญาตร ี บธ.บ. (การตลาด)  มหาวิทยาลัยแม่โจ้ 2547 

 

1.3 ผลงานทางวิชาการ (ย้อนหลัง 5 ปี) 
    

1) ตำรา   
- 
2) เอกสารประกอบการสอน 
     วรรณษา วังแสนแก้ว. (2562). เอกสารประกอบการสอนวิชาการตลาดระหว่างประเทศ 
ครั้งที่ 1. ร้อยเอ็ด:อรุณรัตน์.มหาวิทยาลัยราชภัฏร้อยเอ็ด.จำนวน 232 หน้า 
 
3) บทความวิจัยที่ได้รับการเผยแพร่ 

สรามล เสขุนทด เมธาวี สุขไสยา จุฑามาศ วงกัลยา วรรณษา วังแสนแก้ว และเกรียงไกร กันแก้ว. (2563).  
          การตลาดเพื่อสิ่งแวดล้อมและการรับรู้ตราสินค้าของเจเนอเรชั่น X และเจเนอเรชั่น Y: การศึกษาใน 
         อำเภอเมืองจังหวัดร้อยเอ็ด. การประชุมวิชาการระดับชาติ มนุษย์ศาสตร์และสังคมศาสตร์:    

นวัตกรรมเพ่ือเศรษฐกิจสร้างสรรค์ ครั้งที่ 2  (น. 102-111). สกลนคร: มหาวิทยาลัยราชภัฏ
สกลนคร.  

 

4)  บทความทางวิชาการที่ได้รับการเผยแพร่ 
- 

  5) ประสบการณ์การสอน/การทำงาน  
อาจารย์ผู้สอนหลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต มหาวิทยาลัยราชภัฏร้อยเอ็ด               
พ.ศ.2551-ปัจจุบัน (12 ปี) 
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2. ชื่อ นางเกษศิรินทร ์      นามสกุล    ภิญญาคง 
 2.1 ตำแหน่งทางวิชาการ ผู้ช่วยศาสตราจารย์ 

2.2 ประวัติการศึกษา 
 

ระดับ ชื่อปริญญา (สาขาวิชา) สถาบันการศึกษาที่สำเร็จการศึกษา ปีทีส่ำเร็จ
การศึกษา 

ปริญญาโท บธ.บ (บริหารธุรกิจ) มหาวิทยาลัยรามคำแหง 2545 
ปริญญาตร ี บธ.ม. (การตลาด) มหาวิทยาลัยรามคำแหง 2538 

 

2.3 ผลงานทางวิชาการ (ย้อนหลัง 5 ปี) 
    

1) ตำรา   
-  

2) เอกสารประกอบการสอน 
      เกษศิรินทร์  ภิญญาคง. (2560)  เอกสารประกอบการสอน พฤติกรรมผู้บริโภค.จำนวน 224 

หน้า 
 เกษศิรินทร์  ภิญญาคง. (2561)  เอกสารประกอบการสอน การโฆษณาและการส่งเสริมการ

ขาย.จำนวน 265 หน้า 
 

3) บทความวิจัยที่ได้รับการเผยแพร่  
อินทร์ อินอุ่นโชติ, อัจฉราภรณ์ จุฑาผาด, เกรียงไกร กันแก้ว, เกษศิรินทร์ ภิญญาคง, พรรณภา สังฆะมณี,  

อุณดาทร มูลเพ็ญ และสุธาสินี วังคะฮาต. (2563) การพัฒนาศักยภาพฝีมือแรงงานท้องถิ่นสมาร์ท
ฟาร์มเมอร์ (Smart Farmers) ด้านกระบวนการไทยแลนด์ 4.0 (Thailand 4.0) สู่การเป็น
ผู้ประกอบการวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม (SMEs) เขตจังหวัดร้อยแก่นสารสินธุ์. วารสาร
มหาวิทยาลัยราชภัฏร้อยเอ็ด.  ปีที่ 14 ฉบับที่ 3 เดือนกันยายน-ธันวาคม พ.ศ. 2563 หน้า 12-22. 

  
4) บทความทางวิชาการที่ได้รับการเผยแพร่ 
- 

  5) ประสบการณ์การสอน/การทำงาน  
อาจารย์ผู้สอนหลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต มหาวิทยาลัยราชภัฏร้อยเอ็ด               
พ.ศ.2543-ปัจจุบัน (20 ปี) 
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3. ชื่อ นายสิรวิชญ์    นามสกุล ปิ่นคำ 
3.1 ตำแหน่งทางวิชาการ อาจารย์ 
3.2 ประวัติการศึกษา 

 

ระดับ ชื่อปริญญา (สาขาวิชา) สถาบันการศึกษาที่สำเร็จ
การศึกษา 

ปีท่ีสำเร็จ
การศึกษา 

ปริญญาโท บธ.ม. (การจัดการการตลาด) มหาวิทยาลัยมหาสารคาม 2552 

ปริญญาตรี บธ.บ. (การตลาด) สถาบันราชภัฏสวนสุนันทา 2546 
 

3.3 ผลงานทางวิชาการ (ย้อนหลัง 5 ปี) 
    

1) ตำรา   
 - 
2) เอกสารประกอบการสอน 

        สิรวชิญ์ ปินคำ. (2563) การสื่อสารการตลาดแบบบูรณาการ : มหาวิทยาลัยราชภัฏ
ร้อยเอ็ด. จำนวน 253 หน้า 

        สิรวชิญ์ ปินคำ. (2563) การจัดการการตลาด : มหาวิทยาลัยราชภัฏร้อยเอ็ด. จำนวน 265 
หน้า 

3) บทความวิจัยที่ได้รับการเผยแพร่ 
สิรวิชญ์ ปิ่นคำ อภิวัฒน์ ทำระคำ และศิลาพร เสาศิริ. (2560). ปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดในการดำเนิน 

ธุรกิจของผู้ประกอบการร้านโซห่วยในเขต ตำบลสระคู อำเภอสุวรรณภูมิ จังหวัดร้อยเอ็ด. วารสาร
งานวิจัยและพัฒนา มหาวิทยาลัยราชภัฏศรีสะเกษ สาขามนุษศาสตร์ 

          และสังคมศาสตร์ ปีที่ 4 ฉบับที่ 2 หน้า 73-92  
สิรวิชญ์ ปิ่นคำ เกรียงไกร กันแก้ว วรรณภา ตรีเมฆ และอริสรา บุตรโคตร. (2560). การศึกษาความคิดเห็น 
  ที่มีต่อปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดของ โครงการแม็คโครมิตรแท้โชห่วย ครั้งที่ 9  
 ของผู้บริโภคในจังหวัดร้อยเอ็ด. วารสารงานวิจัยและพัฒนา มหาวิทยาลัยราชภัฏศรีสะเกษ  
 สาขามนุษศาสตร์และสังคมศาสตร์. ปีที่ 4 ฉบับที่ 2 หน้า 93-110  
                 
 4) บทความทางวิชาการที่ได้รับการเผยแพร่ 
 - 

5) ประสบการณ์การสอน/การทำงาน  
อาจารย์ผู้สอนหลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาวิชาการตลาด มหาวิทยาลัยราชภัฏร้อยเอ็ด               
พ.ศ.2558-ปัจจุบัน (5 ปี) 
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4. ชื่อ นางสาวสุธาสินี   นามสกุล  วังคะฮาต 
 4.1  ตำแหน่งทางวิชาการ อาจารย์ 

4.2 ประวัติการศึกษา 
 

ระดับ ชื่อปริญญา (สาขาวิชา) สถาบันการศึกษาที่สำเร็จการศึกษา ปีทีส่ำเร็จ
การศึกษา 

ปริญญาโท ศธ.ม. (เศรษฐศาสตรธุรกิจ) สถาบันบัณฑิตพัฒนบริหารศาสตร์ 2554 

ศธ.ม. (เศรษฐศาสตร์) มหาวิทยาลัยรามคำแหง 2552 
ปริญญาตร ี บธ.บ. (บริหารธุรกิจ) มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช 2559 

ศธ.บ. (เศรษฐศาสตรธุรกิจ) มหาวิทยาลัยกรุงเทพ 2550 
 

4.3 ผลงานทางวิชาการ (ย้อนหลัง 5 ปี) 
    

1) ตำรา   
- 

2) เอกสารประกอบการสอน 
- 

3) บทความวิจัยที่ได้รับการเผยแพร่ 
อินทร์ อินอุ่นโชติ, อัจฉราภรณ์ จุฑาผาด, เกรียงไกร กันแก้ว, เกษศิรินทร์ ภิญญาคง, พรรณภา สังฆะมณี,  

อุณดาทร มูลเพ็ญ และ สุธาสินี วังคะฮาต. (2563) การพัฒนาศักยภาพฝีมือแรงงานท้องถิ่นสมาร์ท
ฟาร์มเมอร์ (Smart Farmers) ด้านกระบวนการไทยแลนด์ 4.0 (Thailand 4.0) สู่การเป็น
ผู้ประกอบการวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม (SMEs) เขตจังหวัดร้อยแก่นสารสินธุ์. วารสาร
มหาวิทยาลัยราชภัฏร้อยเอ็ด.  ปีที่ 14 ฉบับที่ 3 เดือนกันยายน-ธันวาคม พ.ศ. 2563 หน้า 12-22. 
4) บทความทางวิชาการที่ได้รับการเผยแพร่ 

     - 

  5) ประสบการณ์การสอน/การทำงาน  
อาจารย์ผู้สอนหลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต มหาวิทยาลัยราชภัฏร้อยเอ็ด               
พ.ศ.2554-ปัจจุบัน (8 ปี) 
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4 ชื่อ นายจีระพัฒน์  นามสกุล  จูมกุมาร 
 5.1  ตำแหน่งทางวิชาการ อาจารย์ 

4.1 ประวัติการศึกษา 
 

ระดับ ชื่อปริญญา (สาขาวิชา) สถาบันการศึกษาที่สำเร็จการศึกษา ปีทีส่ำเร็จ
การศึกษา 

ปริญญาโท วท.ม. (เทคโนโลยีสารสนเทศ) มหาวิทยาลัยมหาสารคาม 2555 
ปริญญาตร ี ค.บ. (คอมพิวเตอร์ศึกษา) มหาวิทยาลัยราชภัฏร้อยเอ็ด 2548 

 

4.2 ผลงานทางวิชาการ (ย้อนหลัง 5 ปี) 
    

1) ตำรา   
- 

2) เอกสารประกอบการสอน 
จีระพัฒน์ จูมกุมาร. (2560). ปรับปรุงครั้งที่ 2, การสื่อสารข้อมูลและเครือข่ายคอมพิวเตอร์ใน 

งานธุรุกิจ. มหาวิทยาลัยราชภักร้อยเอ็ด. จำนวน 279 หน้า 
                 จรีะพัฒน์ จูมกุมาร. (2561).ปรับปรุงครั้งที่ 2,  ความมั่นคงของระบบสารสนเทศ. 
มหาวิทยาลัยราชภักร้อยเอ็ด.จำนวน 286 หน้า 

3) บทความวิจัยที่ได้รับการเผยแพร่ 
Jeeraphatt Choomkumarn, et. al., (2019). The Development of Digital Information Database  

for Cultural Tourism in Roi Et Province. The 3 National and International 
Conference on Educational and Technology 2019 ICET III: Innovative Local 
Development. (pp.167-168). Roi-Et. Roi-Et Rajabhat University Publishing House. 

4) บทความทางวิชาการที่ได้รับการเผยแพร่ 
- 

  5) ประสบการณ์การสอน/การทำงาน  
อาจารย์ผู้สอนหลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต มหาวิทยาลัยราชภัฏร้อยเอ็ด               
พ.ศ.2557-ปัจจุบัน (6 ปี) 
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ภาคผนวก ข 
 

ข้อบังคับมหาวิทยาลัยราชภัฏร้อยเอ็ด  
ว่าด้วย การจัดการศึกษาระดับปริญญาตรี พ.ศ. 2559 
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ข้อบังคับมหาวิทยาลัยราชภัฏร้อยเอ็ด 
ว่าด้วย การศึกษาระดับปริญญาตรี  พ.ศ. ๒๕๕๙ 

.................................................................................................................... 
  
  โดยที่เป็นการสมควรปรับปรุงข้อบังคับมหาวิทยาลัยราชภัฏร้อยเอ็ด ว่าด้วย การศึกษาระดับปริญญา
ตรี พ.ศ. ๒๕๕๙ ให้มีความเหมาะสมมากขึ้น เพื่อเป็นประโยชน์ในการรักษามาตรฐานการศึกษาระดับปริญญา
ตรี และให้การบริหารงานวิชาการดำเนินไปอย่างมีระบบ มีประสิทธิภาพ สอดคล้องตามเกณฑ์มาตรฐาน
วิชาการ มีคุณภาพสูง และสอดคล้องกับประกาศกระทรวงศึกษาธิการ เรื่อง เกณฑ์มาตรฐานหลักสูตรระดับ
ปริญญาตรี พ.ศ. ๒๕๕๘ และเรื่องแนวทางการบริหารเกณฑ์มาตรฐานหลักสูตรระดับอุดมศึกษา พ.ศ. ๒๕๕๘ 
และประกาศทบวงมหาวิทยาลัย ข้อแนะนำเกี่ยวกับแนวปฏิบัติที่ดีในการเทียบโอนผลการเรียนระดับปริญญา 
  อาศัยอำนาจตามความในมาตรา ๑๘ (๒) และ (๔) แห่งพระราชบัญญัติมหาวิทยาลัยราชภัฏ  
พ.ศ. ๒๕๔๗ และโดยมติสภามหาวิทยาลัยราชภัฏร้อยเอ็ด ในคราวประชุม ครั ้งที ่ ๖(๑๐๖) /๒๕๕๙  
เมื่อวันที่ ๑๔ กรกฎาคม พ.ศ. ๒๕๕๙ สภามหาวิทยาลัยราชภัฏร้อยเอ็ด จึงออกข้อบังคับไว้ดังต่อไปนี้  
 

หมวด ๑ 
บททั่วไป 

 ข้อ ๑ ข้อบังคับนี ้เร ียกว่า “ ข้อบังคับมหาวิทยาลัยราชภัฏร้อยเอ็ด ว่าด้วย การศึกษาระดับ 
ปริญญาตรี พ.ศ. ๒๕๕๙ ” 
 ข้อ ๒ ข้อบังคับนี้ให้ใช้บังคับกับนักศึกษาท่ีเข้าศึกษาตั้งแต่ปีการศึกษา ๒๕๕๘ เป็นต้นไป  
 ข้อ ๓ ให้ยกเลิกข้อบังคับมหาวิทยาลัยราชภัฏร้อยเอ็ด ว่าด้วย การศึกษาระดับปริญญาตรี  
พ.ศ. ๒๕๕๘   
  ข้อ ๔ บรรดาระเบียบ ข้อบังคับ คำสั่งหรือประกาศอ่ืนใด ซึ่งขัดหรือแย้งกับข้อบังคับนี้ให้ใช้ข้อบังคับนี้
แทน  
 ข้อ ๕ ในข้อบังคับนี้  
  “มหาวิทยาลัย”  หมายความว่า  มหาวิทยาลัยราชภัฏร้อยเอ็ด  
   “สภามหาวิทยาลัย”  หมายความว่า  สภามหาวิทยาลัยราชภัฏร้อยเอ็ด  
   “สภาวิชาการ” หมายความว่า สภาวิชาการมหาวิทยาลัยราชภัฏร้อยเอ็ด  
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   “อธิการบดี”  หมายความว่า  อธิการบดีมหาวิทยาลัยราชภัฏร้อยเอ็ด   
   “รองอธ ิการบดี”หมายความว ่า รองอธ ิการบดีท ี ่ ได ้ร ับมอบหมายดูแลงานวิชาการ  
ของมหาวิทยาลัยราชภัฏร้อยเอ็ด  
   “คณะ” หมายความว่า หน่วยงานที ่จัดการเรียนการสอนที ่จ ัดตั ้งตามพระราชบัญญัติ
มหาวิทยาลัยราชภัฏ พ.ศ. ๒๕๔๗ และให้หมายความรวมถึงส่วนงานภายในที่จัดการเรียนการสอน ที่จัดตั้งตาม
พระราชบัญญัติการบริหารส่วนงานภายในของสถาบันอุดมศึกษา พ.ศ. ๒๕๕๐ 
   “คณบดี”  หมายความว่า  คณบดีประจำคณะในมหาวิทยาลัยราชภัฏร้อยเอ็ด     
   “หลักสูตร”  หมายความว่า  หลักสูตรระดับปริญญาตรี มหาวิทยาลัยราชภัฏร้อยเอ็ด  
   “อาจารย์ประจำ หมายความว่า บุคคลที ่ดำรงตำแหน่ งอาจารย์ ผู ้ช ่วยศาสตราจารย์  
รองศาสตราจารย์ และศาสตราจารย์ ในสถาบันอุดมศึกษาที่เปิดหลักสูตรนั้น ที่มีหน้าที่รับผิดชอบตามพันธกิจ
ของการอุดมศึกษา และปฏิบัติหน้าที่เต็มเวลา    
   สำหรับอาจารย์ประจำที่สถาบันอุดมศึกษารับเข้าใหม่ตั้งแต่เกณฑ์มาตรฐานนี้เริ่มบังคับใช้ต้อง
มีคะแนนทดสอบความสามารถภาษาอังกฤษได้ตามเกณฑ์ที่กำหนดไว้ในประกาศคณะกรรมการการอุดมศึกษา 
เรื่อง มาตรฐานความสามารถภาษาอังกฤษของอาจารย์ประจำ       
   “อาจารย์ประจำหลักสูตร” หมายถึง อาจารย์ประจำที่มีคุณวุฒิตรงหรือสัมพันธ์กับสาขาวิชา
ของหลักสูตรที่เปิดสอน ซึ่งมีหน้าที่สอนและค้นคว้าวิจัยในสาขาวิชาดังกล่าว ทั้งนี้ สามารถเป็นอาจารย์ประจำ
หลักสูตรหลายหลักสูตรได้ในเวลาเดียวกัน แต่ต้องเป็นหลักสูตรที่อาจารย์ผู้นั้นมีคุณวุฒิตรงหรือสัมพันธ์กับ
สาขาวิชาของหลักสูตร 
   “อาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตร” หมายถึง อาจารย์ประจำหลักสูตรที่มีภาระหน้าที่ในการ
บริหารและพัฒนาหลักสูตรและการเรียนการสอน ตั ้งแต่การวางแผน การควบคุมคุณภาพ การติดตาม
ประเมินผลและการพัฒนาหลักสูตร อาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตรต้องอยู่ประจำหลักสูตรนั้นตลอดระยะเวลาที่
จัดการศึกษา โดยจะเป็นอาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตรเกินกว่า ๑ หลักสูตรในเวลาเดียวกันไม่ได้ ยกเว้น พหุ
วิทยาการหรือสหวิทยาการ ให้เป็นอาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตรได้อีกหนึ่งหลักสูตรและอาจารย์ผู้รับผิดชอบ
หลักสูตรสามารถซ้ำได้ไม่เกิน ๒ คน   
   “อาจารย์พิเศษ” หมายถึง ผู้สอนที่ไม่ใช่อาจารย์ประจำ 
   “อาจารย์ที่ปรึกษา”  หมายความว่า  อาจารย์ประจำหลักสูตรที่มหาวิทยาลัยแต่งตั้งให้ทำ
หน้าที่แนะนำ ให้คำปรึกษาทางวิชาการและแนะแนวการศึกษาให้สอดคล้องกับแผนการศึกษา ตลอดจนให้
คำปรึกษาในการใช้ชีวิตของนักศึกษา 
    “อาจารย์ผู้สอน”  หมายความว่า  อาจารย์ประจำหรืออาจารย์พิเศษที่คณะมอบหมายให้
สอนรายวิชาในหลักสูตรระดับปริญญาตรีของมหาวิทยาลัยราชภัฏร้อยเอ็ด  
   “นักศึกษา”  หมายความว่า  นักศึกษาระดับปริญญาตรี มหาวิทยาลัยราชภัฏร้อยเอ็ด 
  “การศึกษาภาคปกติ” หมายความว่า การศึกษาที ่มหาวิทยาลัยจัดการเรียนการสอน 
ตามระบบปกต ิ 
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   “การศึกษาภาคพิเศษ” หมายความว่า การศึกษาเพ่ือประชาชนซึ่งจัดการศึกษาตามหลักสูตร
ที่ใช้ในมหาวิทยาลัย หรือหลักสูตรอื่นใดที่สภามหาวิทยาลัยรับรองเป็นการจัดการศึกษาที่นอกเหนือจาก
การศึกษาภาคปกติ  
   “หน่วยกิต” หมายความว่า หน่วยที่ใช้แสดงปริมาณการศึกษาที่นักศึกษาได้รับแต่ละรายวิชา  
      ข้อ ๖ ให้อธิการบดีเป็นผู้รักษาการตามข้อบังคับนี้ และมีอำนาจออกประกาศหรือคำสั่งเพ่ือประโยชน์
ในการปฏิบัติตามข้อบังคับนี้ เท่าท่ีไม่ขัดหรือแย้งกับข้อบังคับนี้  
  ในกรณีที่มีปัญหาในการปฏิบัติตามข้อบังคับนี้ หรือในกรณีไม่อาจปฏิบัติตามข้อกำหนดในข้อบังคบันี้ 
ให้มหาวิทยาลัยนำเสนอสภามหาวิทยาลัยเป็นกรณีไป 
   

หมวด ๒ 
ระบบการจัดการศึกษา   

  ข้อ ๗ ระบบการจัดการศึกษา ให้ใช้ระบบดังนี้  
   ๗.๑ ระบบทวิภาค โดยหนึ ่งป ีการศ ึกษาแบ ่งออกเป ็น ๒ ภาคการศึกษาปกติ คือ  
ภาคต้นและภาคปลายมีระยะเวลาเรียนแต่ละภาคการศึกษาไม่น้อยกว่า ๑๕ สัปดาห์ มหาวิทยาลัยอาจจัด
การศึกษาในระบบทางไกลหรือภาคฤดูร้อนต่อจากภาคปลาย โดยกำหนดระยะเวลาและจำนวนหน่วยกิตให้มี
สัดส่วนใกล้เคียงกันได้กับภาคการศึกษาปกติ  
  ๗.๒ ระบบไตรภาค หนึ่งปีการศึกษาแบ่งออกเป็น ๓ ภาคการศึกษาปกติรวมภาคฤดูร้อน 
หนึ่งภาคการศึกษาปกติมีระยะเวลาศึกษาไม่น้อยกว่า ๑๒ สัปดาห์      
   ๗.๓ ระบบจตุรภาค หนึ่งปีการศึกษาแบ่งออกเป็น ๔ ภาคการศึกษาปกติรวมภาคฤดูร้อน 
หนึ่งภาคการศึกษาปกติมีระยะเวลาศึกษาไม่น้อยกว่า ๑๐ สัปดาห์   
 ข้อ ๘ มหาวิทยาลัยอาจจัดการเรียนการสอนในรูปแบบใดรูปแบบหนึ่ง หรือรูปแบบผสมผสาน ดังนี้  
   ๘.๑ โปรแกรมเรียนในเวลาราชการ  
   ๘.๒ โปรแกรมเรียนสุดสัปดาห์ เป็นการจัดการเรียนการสอนในวันเสาร์ - อาทิตย ์ 
   ๘.๓ โปรแกรมเรียนนอกเวลาราชการ เป็นการจัดการเรียนการสอน โดยใช้เวลานอกเวลา
ราชการ  
   ๘.๔ โปรแกรมเรียนทางไกล โดยใช้ระบบทางไกล วีดิทัศน์สองทาง หรือเครือข ่าย
คอมพิวเตอร์หรือระบบอินเตอร์เน็ต  
   ๘.๕ โปรแกรมชุดวิชา เป็นการจัดการเรียนการสอนเป็นช่วงเวลาละหนึ่งรายวิชาหรือหลาย
วิชา ที่มีเนื้อหาสัมพันธ์กัน  
   ๘.๖ โปรแกรมนานาชาติ เป็นการจัดการเรียนการสอนโดยความร่วมมือกับสถาบันการศึกษา
ต่างประเทศ หรือเป็นหลักสูตรของมหาวิทยาลัยที ่มีการจัดการและมาตรฐานเช่นเดียวกันกับหลักสูตร
นานาชาติ โดยอาจจัดในเวลาและเนื้อหาที่สอดคล้องกับโปรแกรมต่างประเทศ  
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   ๘.๗ โปรแกรมการเรียนการสอนผ่านสื่ออิเล็กทรอนิกส์ (e-learning) ให้เป็นไปตามประกาศ
ของสำนักงานคณะกรรมการการอุดมศึกษา  
  การจัดการเรียนการสอนและรูปแบบให้พิจารณาตามความเหมาะสมแต่ละหลักสูตร  
ทั้งนี้จะต้องจัดให้ได้เนื้อหาสมดุลกับจำนวนหน่วยกิตรวมของหลักสูตร โดยการเทียบหน่วยกิต ตามข้อ ๘ และ
จัดทำเป็นประกาศของมหาวิทยาลัย 
   ข้อ ๙ การคิดหน่วยกิต  
   ๙.๑ ระบบทวิภาค  
   (๑) รายวิชาภาคทฤษฎีที่ใช้เวลาบรรยายหรืออภิปรายไม่น้อยกว่า ๑๕ ชั่วโมงต่อภาค
การศึกษาปกติ ให้มีค่าเท่ากับ ๑ หน่วยกิต  
   (๒) รายวิชาภาคปฏิบัติที ่ใช้เวลาฝึกหรือทดลองไม่น้อยกว่า ๓๐ ชั่วโมงต่อภาค
การศึกษาปกติ ให้มีค่าเท่ากับ ๑ หน่วยกิต  
   (๓) การฝึกงานหรือฝึกภาคสนามหรือฝึกประสบการณ์วิชาชีพ ใช้เวลาไม่น้อยกว่า 
๔๕ ชั่วโมงต่อภาคการศึกษาปกติ ให้มีค่าเท่ากับ ๑ หน่วยกิต  
    (๔) การทำโครงงานหรือกิจกรรมการเรียนอื่นใดตามที่ได้รับมอบหมาย ที่ใช้เวลาทำ
โครงการหรือกิจกรรมไม่น้อยกว่า ๔๕ ชั่วโมงต่อภาคการศึกษาปกติ ให้มีค่าเท่ากับ ๑ หน่วยกิต  
  การจัดการศึกษาระบบไตรภาคหรือระบบจตุรภาคให้เทียบเคียงหน่วยกิตกับระบบทวิภาค 
ดังนี้     
   ๙.๒ ระบบไตรภาค  
    ๑ หน่วยกิตระบบไตรภาคเทียบได้กับ ๑๒/๑๕ หน่วยกิตระบบทวิภาค หรือ 
๕ หน่วยกิตระบบทวิภาค เทียบได้กับ ๕ หน่วยกิตระบบไตรภาค  
   ๙.๓ ระบบจตุรภาค  
    ๑ หน่วยกิตระบบจตุรภาคเทียบได ้ ๑๐/๑๕ หน่วยกิตระบบทวิภาค หรือ  
๓ หน่วยกิตระบบทวิภาค เทียบได้กับ ๓ หน่วยกิตระบบไตรภาค  
  ในกรณีที่จำเป็นที่จะต้องจัดการศึกษาแตกต่างจากระบบทวิภาค ให้เสนอต่อมหาวิทยาลัยเพ่ือให้ความ
เห็นชอบ  
 

หมวด ๓ 
หลักสูตรและระยะเวลาการศึกษา 

 

  ข้อ ๑๐ ปรัชญา และวัตถุประสงค์    
   มุ่งให้การผลิตบัณฑิตมีความสัมพันธ์สอดคล้องกับแผนพัฒนาศึกษาระดับอุดมศึกษาของชาติ 
ปรัชญาของการอุดมศึกษา ปรัชญาของมหาวิทยาลัย และมาตรฐานวิชาการและวิชาชีพที่เป็นสากลให้การผลิต
บัณฑิตระดับอุดมศึกษาอยู่บนฐานความเชื่อว่ากำลังคนที่มีคุณภาพต้องเป็นบุคคลที่มีจิตสำนักของความเป็น
พลเมืองดีที่สร้างสรรค์ประโยชน์ต่อสังคม และมีศักยภาพในการพึ่งพาตนเองบนฐานภูมิปัญญาไทย ภายใต้
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กรอบศีลธรรมจรรยาอันดีงาม เพื ่อนำพาประเทศสู ่การพัฒนาที ่ย ั ่งย ืนและทัดเทียมมาตรฐานสากล  
   ทั้งนี้ มีวัตถุประสงค์เพื่อกำกับส่งเสริมกระบวนการผลิตบัณฑิตที่เน้นการพัฒนาผู้เรียนให้มี
ลักษณะของความเป็นมนุษย์ที่สมบูรณ์ สามารถดำรงตนอยู่ในสังคมพหุวัฒนธรรมภายใต้กระแสโลกาภิวัตน์ ที่มี
การสื่อสารแบบไร้พรมแดน มีศักยภาพในการเรียนรู้ตลอดชีวิต มีความสามารถในการปฏิบัติงานได้ตามกรอบ
มาตรฐานและจรรยาบรรณที่กำหนด สามารถสร้างสรรค์งานที่เกิดประโยชน์ต่อตนเองและสังคม ทั้งในระดับ
ท้องถิ่นและสากล โดยแบ่งหลักสูตรเป็น  ๒ กลุ่ม ดังนี้    
   ๑๐.๑ หลักสูตรปริญญาตรีทางวิชาการ แบ่งเป็น ๒ กลุ่ม ดังนี้    
    ๑๐.๑.๑ หลักสูตรปริญญาตรีทางวิชาการ ที ่มุ ่งผลิตบัณฑิตให้มีความรอบรู ้ทั้ง
ภาคทฤษฎี และภาคปฏิบัติ เน้นความรู้และทักษะด้านวิชาการ สามารถนำความรู้ไปประยุกต์ใช้ในสถานการณ์
จริงได้อย่างสร้างสรรค์     
     ๑๐.๑.๒ หลักสูตรปริญญาตรีแบบก้าวหน้าทางวิชาการ ซึ่งเป็นหลักสูตรปริญญาตรี
สำหรับผู้เรียนที่มีความสามารถพิเศษ มุ่งเน้นผลิตบัณฑิตที่มีความรู้ ความสามารถระดับสูง โดยใช้หลักสูตร
ปกติที่เปิดสอนอยู่แล้ว ให้รองรับศักยภาพของผู้เรียน โดยกำหนดให้ผู ้เรียนได้ศึกษาบางรายวิชาในระดับ
บัณฑิตศึกษาท่ีเปิดสอนอยู่แล้ว และสนับสนุนให้ผู้เรียนได้ทำวิจัยที่ลุ่มลึกทางวิชาการ      
   ๑๐.๒ หลักสูตรปริญญาตรีทางวิชาชีพหรือปฏิบัติการ แบ่งออกเป็น ๒ แบบ ได้แก่  
    ๑๐.๒.๑ หลักสูตรปริญญาตรีทางวิชาชีพหรือปฏิบัติการ ที่มุ่งผลิตบัณฑิตให้มีความ
รอบรู้ทั้งภาคทฤษฎีและภาคปฏิบัติ เน้นความรู้ สมรรถนะและทักษะด้านวิชาชีพตามข้อกำหนดของมาตรฐาน
วิชาชีพหรือมีสมรรถนะและทักษะด้านการปฏิบัติเชิงเทคนิคในศาสตร์สาขาวิชานั้นๆ โดยผ่านการฝึกงานใน
สถานประกอบการ หรือสหกิจศึกษา   
 
     หลักสูตรแบบนี้เท่านั้นที่จัดหลักสูตรปริญญาตรี (ต่อเนื่อง) ได้ เพราะมุ่ง
ผลิตบัณฑิตที่มีทักษะการปฏิบัติการอยู่แล้ว ให้มีความรู้ด้านวิชาการมากยิ่งข้ึน รวมทั้งได้รับการฝึกปฏิบัติขั้นสูง
เพ่ิมเติม      
     หลักสูตรปริญญาตรี (ต่อเนื่อง) ถือเป็นส่วนหนึ่งของหลักสูตรปริญญาตรี
และจะต้องสะท้อนปรัชญาและเนื้อหาสาระของหลักสูตรปริญญาตรีนั้นๆ โดยครบถ้วน และให้ระบุคำว่า 
“ต่อเนื่อง” ในวงเล็บต่อท้ายชื่อหลักสูตร     
    ๑๐.๒.๒ หลักสูตรปริญญาตรีแบบก้าวหน้าทางวิชาชีพหรือปฏิบัติการ ซึ ่งเป็น
หลักสูตรสำหรับผู้เรียนที่มีความสามารถพิเศษ มุ่งเน้นผลิตบัณฑิตที่มีความรู้ สมรรถนะทางวิชาชีพหรือ
ปฏิบัติการขั้นสูง โดยใช้หลักสูตรปกติที่เปิดสอนอยู่แล้ว ให้รองรับศักยภาพของผู้เรียน โดยกำหนดให้ผู้เรียนได้
ศึกษาบางรายวิชาในระดับบัณฑิตศึกษาที่เปิดสอนอยู่แล้ว และทำวิจัยที่ลุ่มลึกหรือได้รับการฝึกปฏิบัติขั้นสูงใน
หน่วยงานองค์กร หรือสถานประกอบการ      
     หลักสูตรปริญญาตรีแบบก้าวหน้าทางวิชาการหรือทางวิชาชีพหรือ
ปฏิบัติการต้องมีการเรียนรายวิชาระดับบัณฑิตศึกษาไม่น้อยกว่า ๑๒ หน่วยกิต 
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  ข้อ ๑๑. จำนวนหน่วยกิตรวมและระยะเวลาศึกษา     
   ๑๑.๑ หลักสูตรปริญญาตรี (๔ ปี) ให้มีจำนวนหน่วยกิตรวมไม่น้อยกว่า ๑๒๐ หน่วยกิต  
ใช้เวลาศึกษาไม่เกิน ๘ ปีการศึกษา สำหรับลงทะเบียนเรียนเต็มเวลา และไม่เกิน ๑๒ ปีการศึกษาสำหรับ
ลงทะเบียนเรียนไม่เต็มเวลา    
   ๑๑.๒ หลักสูตรปริญญาตรี (๕ ปี) ให้มีจำนวนหน่วยกิตรวมไม่น้อยกว่า ๑๕๐ หน่วยกิต  
ใช้เวลาศึกษาไม่เกิน ๑๐ ปีการศึกษา สำหรับลงทะเบียนเรียนเต็มเวลา และไม่เกิน ๑๕ ปีการศึกษาสำหรับ
ลงทะเบียนเรียนไม่เต็มเวลา    
   ๑๑.๓ หลักสูตรปริญญาตรี (ไม่น้อยกว่า ๖ ปี) ให้มีจำนวนหน่วยกิตรวมไม่น้อยกว่า ๑๘๐ 
หน่วยกิต ใช ้เวลาศึกษาไม่เกิน ๑๒ ปีการศึกษา สำหรับลงทะเบียนเร ียนเต็มเวลา และไม่เกิน ๑๘  
ปีการศึกษา สำหรับลงทะเบียนเรียนไม่เต็มเวลา 
   ๑๑.๔ หลักสูตรปริญญาตรี (ต่อเนื่อง) ให้มีจำนวนหน่วยกิตรวมไม่น้อยกว่า ๗๒ หน่วยกิต ใช้
เวลาศึกษาไม่เกิน ๔ ปีการศึกษา สำหรับลงทะเบียนเรียนเต็มเวลา และไม่เกิน ๖ ปีการศึกษา สำหรับ
ลงทะเบียนเรียนไม่เต็มเวลา ทั้งนี้ ให้นับเวลาศึกษาจากวันที่เปิดภาคการศึกษาแรกที่รับเข้าศึกษาในหลักสูตร
นั้น   
  ข้อ ๑๒. โครงสร้างหลักสูตร ประกอบด้วยหมวดศึกษาทั่วไป หมวดวิชาเฉพาะ และหมวดวิชาเลือก
เสรี โดยมีสัดส่วนจำนวนหน่วยกิตของแต่ละหมวดวิชา ดังนี้    
   ๑๒.๑ หมวดวิชาศึกษาทั่วไป หมายถึง หมวดวิชาที่เสริมสร้างความเป็นมนุษย์ที่สมบูรณ์ให้มี
ความรอบรู้อย่างกว้างขวาง เข้าใจ และเห็นคุณค่าของตนเอง ผู้อื่น สังคม ศิลปวัฒนธรรมและธรรมชาติ ใส่ใจ
ต่อความเปลี่ยนแปลงของสรรพสิ่ง พัฒนาตนเองอย่างต่อเนื่อง ดำเนินชีวิตอย่างมีคุณธรรมพร้อมให้ความ
ช่วยเหลือเพ่ือมนุษย์ และเป็นพลเมืองที่มีคุณค่าของสังคมไทยและสังคมโลก      
    มหาวิทยาลัยอาจจัดวิชาศึกษาทั่วไปในลักษณะจำแนกเป็นรายวิชาหรือลักษณะ
บูรณาการใดๆ ก็ได้ โดยผสมผสานเนื้อหาวิชาที่ครอบคลุมสาระของกลุ่มวิชาสังคมศาสตร์ มนุษยศาสตร์ ภาษา
และกลุ่มวิชาวิทยาศาสตร์กับคณิตศาสตร์ ในสัดส่วนที่เหมาะสม เพ่ือให้บรรลุวัตถุประสงค์ของหมวดวิชาศึกษา
ทั่วไป โดยให้มีจำนวนหน่วยกิตรวมไม่น้อยกว่า ๓๐ หน่วยกิต 
  อนึ่ง การจัดวิชาศึกษาทั่วไปสำหรับหลักสูตรปริญญาตรี (ต่อเนื่อง) อาจได้รับการยกเว้น
รายวิชาที ่ได้ศึกษามาแล้วในระดับประกาศนียบัตรวิชาชีพชั ้นสูงหรือระดับอนุปริญญา ทั ้งนี ้ จำนวน  
หน่วยกิตของรายวิชาที่ได้รับการยกเว้นดังกล่าว เมื่อนับรวมกับรายวิชาที่จะศึกษาเพ่ิมเติมในหลักสูตรปริญญา
ตรี (ต่อเนื่อง) ต้องไม่น้อยกว่า ๓๐ หน่วยกิต    
   ๑๒.๒ หมวดวิชาเฉพาะ หมายถึง วิชาแกน วิชาเฉพาะด้าน วิชาพื้นฐานวิชาชีพและวิชาชีพที่
มุ่งหมายให้ผู้เรียนมีความรู้ ความเข้าใจ และปฏิบัติงานได้ โดยมีจำนวนหน่วยกิตรวมดังนี้   
    ๑๒.๒.๑ หลักสูตรปริญญาตรี (๔ ปี) ทางวิชาการ ให้มีจำนวนหน่วยกิตหมวดวิชา
เฉพาะรวมไม่น้อยกว่า ๗๒ หน่วยกิต  
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                               ๑๒.๒.๒ หลักสูตรปริญญาตรี  (๔ ปี) ทางวิชาชีพหรือปฏิบัติการให้มีจํานวนหน่วย
กิตหมวดวิชาเฉพาะรวมไม่น้อยกว่า ๗๒ หน่วยกิต โดยต้องเรียนวิชาทางปฏิบัติการตามที่มาตรฐานวิชาชีพ
กําหนด หากไม่มีมาตรฐานวิชาชีพกําหนดต้องเรียนวิชาทางปฏิบัติการไม่น้อยกว่า ๓๖ หน่วยกิต  และทาง
ทฤษฎีไม่น้อยกว่า ๒๔ หน่วยกิต  
     หลักสูตร (ต่อเนื่อง) ให้มีจํานวนหน่วยกิตหมวดวิชาเฉพาะรวมไม่น้อยกว่า  ๔๒ 
หน่วยกิต ในจํานวนนั้นต้องเป็นวิชาทางทฤษฏีไม่น้อยกว่า ๑๘ หน่วยกิต  
        ๑๒.๒.๓ หลักสูตรปริญญาตรี (๕ ปี) ให้มีจํานวนหน่วยกิตหมวดวิชาเฉพาะรวม  
ไม่น้อยกว่า ๙๐ หน่วยกิต  
       ๑๒.๒.๔ หลักสูตรปริญญาตรี (ไม่น้อยกว่า ๖ ปี) ให้มีจํานวนหน่วยกิตหมวดวิชา
เฉพาะรวมไม่น้อยกว่า ๑๐๘ หน่วยกิต  
          มหาวิทยาลัยอาจจัดหมวดวิชาเฉพาะในลักษณะวิชาเอกเดี่ยววิชาเอกคู่  
หรือวิชาเอกและวิชาโทก็ได้ โดยวิชาเอกต้องมีจํานวนหน่วยกิตไม่น้อยกว่า ๓๐ หน่วยกิต และวิชาโทต้องมี
จํานวนหน่วยกิตไม่น้อยกว่า ๑๕ หน่วยกิต ในกรณีที่จัดหลักสูตรแบบวิชาเอกคู่ต้องเพิ่มจํานวนหน่วยกิตของ
วิชาเอกอีกไม่น้อยกว่า ๓๐ หน่วยกิต และให้มีจํานวนหน่วยกิตรวมไม่น้อยกว่า ๑๕๐ หน่วยกิต  
           สําหรับหลักสูตรปริญญาตรีแบบก้าวหน้า ผู ้เรียนต้องเรียนวิชาระดับ
บัณฑิตศึกษาในหมวดวิชาเฉพาะไม่น้อยกว่า ๑๒ หน่วยกิต    
     ๑๒.๓ หมวดวิชาเลือกเสรี หมายถึง วิชาที่มุ่งให้ผู้เรียนมีความรู้ ความเข้าใจ ตามท่ีตนเองถนัด
หรือสนใจ โดยเปิดโอกาสให้ผู้เรียนเลือกเรียนรายวิชาใด ๆ ในหลักสูตรระดับปริญญาตรี โดยให้มีจํานวนหน่วย
กิตรวมไม่น้อยกว่า ๖ หน่วยกิต  
       มหาวิทยาลัยอาจยกเว้นหรือเทียบโอนหน่วยกิตรายวิชาในหมวดวิชาศึกษาทั่วไป
หมวดวิชาเฉพาะ และหมวดวิชาเลือกเสรี ให้กับนักศึกษาที่มีความรู้ความสามารถ ที่สามารถวัดมาตรฐานได้ 
ทั้งนี้ นักศึกษาต้องศึกษาให้ครบตามจํานวนหน่วยกิตที่กําหนดไว้ในเกณฑ์มาตรฐานหลักสูตร และเป็นไปตาม
ระเบียบมหาวิทยาลัยราชภัฏร้อยเอ็ด ว่าด้วยการโอนผลการเรียน การเทียบโอนผลการเรียน และการเทียบโอน
ความรู้ ทักษะและประสบการณ์ตามหลักสูตรของมหาวิทยาลัย 
  ข้อ ๑๓.  จํานวน คุณวุฒิ และคุณสมบัติของอาจารย์    
     ๑๓.๑ หลักสูตรปริญญาตรีทางวิชาการประกอบด้วย  
       ๑๓.๑.๑ อาจารย์ประจําหลักสูตร มีคุณวุฒิขั้นต่ำปริญญาโทหรือเทียบเท่าหรือมี
ตําแหน่งผู้ช่วยศาสตราจารย์ และต้องมีผลงานทางวิชาการที่ไม่ใช่ส่วนหนึ่งของการศึกษาเพื่อรับปริญญาและ
เป็นผลงานทางวิชาการที่ได้รับการเผยแพร่ตามหลักเกณฑ์ที่กําหนดในการพิจารณาแต่งตั้งให้บุคคลดํารง
ตําแหน่งทางวิชาการอย่างน้อย ๑ รายการ ในรอบ ๕ ปีย้อนหลัง  
       ๑๓.๑.๒ อาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตร มีคุณวุฒิและคุณสมบัติเช่นเดียวกับอาจารย์
ประจําหลักสูตร จํานวนอย่างน้อย ๕ คน    
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          กรณีที ่หลักสูตรจัดให้ม ีว ิชาเอกมากกว่า ๑ ว ิชาเอก  ให้จ ัดอาจารย์
ผู้รับผิดชอบหลักสูตรที่มีคุณวุฒิและคุณสมบัติตรงหรือสัมพันธ์กับสาขาวิชาที่เปิดสอนไม่น้อยกว่า วิชาเอกละ   
๓ คน  
          กรณีที่มีความจําเป็นอย่างยิ่งสําหรับสาขาวิชาที่ไม่สามารถสรรหาอาจารย์
ผู้รับผิดชอบหลักสูตรครบตามจํานวน ทางมหาวิทยาลัยต้องเสนอจํานวนและคุณวุฒิของอาจารย์ผู้รับผิดชอบ
หลักสูตรที่มีนั้นให้คณะกรรมการการอุดมศึกษาพิจารณาเป็นรายกรณี  
       ๑๓.๑.๓ อาจารย์ผู้สอน อาจเป็นอาจารย์ประจําหรืออาจารย์พิเศษที่มีคุณวุฒิขั้นต่ำ
ปริญญาโทหรือเทียบเท่า หรือมีตําแหน่งผู้ช่วยศาสตราจารย์ ในสาขาวิชานั้นหรือสาขาวิชาที่สัมพันธ์กันหรือใน
สาขาวิชาของรายวิชาที่สอน  
          ในกรณีที่มีอาจารย์ประจําที่มีคุณวุฒิปริญญาตรีหรือเทียบเท่า และทํา
หน้าที่อาจารย์ผู้สอนก่อนที่เกณฑ์มาตรฐานหลักสูตรระดับปริญญาตรี พ.ศ.๒๕๕๘ จะประกาศใช้  ให้สามารถ
ทําหน้าที่อาจารย์ผู้สอนต่อไปได้  
          ในกรณีของอาจารย์พิเศษอาจได้รับการยกเว้นคุณวุฒิปริญญาโท แต่ทั้งนี้
ต้องมีคุณวุฒิขั้นต่ำปริญญาตรีหรือเทียบเท่า และมีประสบการณ์การทํางานที่เกี่ยวข้องกับวิชาที่สอนมาแล้วไม่
น้อยกว่า ๖ ปี ทั้งนี้ อาจารย์พิเศษต้องมีชั่วโมงสอนไม่เกินร้อยละ ๕๐ ของรายวิชาโดยมีอาจารย์ประจําเป็น
ผู้รับผิดชอบรายวิชานั้น  
     ๑๓.๒ หลักสูตรปริญญาตรีทางวิชาชีพหรือปฏิบัติการ และหลักสูตรปริญญาตรี  (ต่อเนื่อง) 
ประกอบด้วย  
       ๑๓.๒.๑ อาจารย์ประจําหลักสูตร มีคุณวุฒิขั้นต่ำปริญญาโทหรือเทียบเท่าหรือมี
ตําแหน่งผู้ช่วยศาสตราจารย์ และต้องมีผลงานทางวิชาการที่ไม่ใช่ส่วนหนึ่งของการศึกษาเพื่อรับปริญญาและ
เป็นผลงานทางวิชาการที่ได้รับการเผยแพร่ตามหลักเกณฑ์ที่กํ าหนดในการพิจารณาแต่งตั้งให้บุคคลดํารง
ตําแหน่งทางวิชาการอย่างน้อย ๑ รายการ ในรอบ ๕ ปีย้อนหลัง  
          สําหรับหลักสูตรปริญญาตรีทางวิชาชีพหรือปฏิบัติการ ที่เน้นทักษะด้าน
วิชาชีพตามข้อกําหนดของมาตรฐานวิชาชีพ อาจารย์ประจําหลักสูตรต้องมีคุณสมบัติเป็นไปตามมาตรฐ าน
วิชาชีพนั้น ๆ 
     กรณีร่วมผลิตหลักสูตรกับหน่วยงานอื่นที่ไม่ใช่สถาบันอุดมศึกษาหากจําเป็น 
บุคลากรที่มาจากหน่วยงานนั้นอาจได้รับการยกเว้นคุณวุฒิปริญญาโทและผลงานทางวิชาการแต่ต้องมีคุณวุฒิ
ขั้นต่ำปริญญาตรีหรือเทียบเท่า และมีประสบการณ์การทํางานในหน่วยงานแห่งนั้นมาแล้วไม่น้อยกว่า ๖ ปี  
       ๑๓.๒.๒ อาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตร มีคุณวุฒิและคุณสมบัติเช่นเดียวกับอาจารย์
ประจําหลักสูตร จํานวนอย่างน้อย ๕ คน 
    
          ในกรณีของหลักสูตรปริญญาตรีทางวิชาชีพหรือปฏิบัติการที่เน้นทักษะด้าน
การปฏิบัติเชิงเทคนิคในศาสตร์สาขาวิชานั้น อาจารย์ผู ้รับผิดชอบหลักสูตรอย่างน้อย ๒ ใน ๕ คน ต้องมี
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ประสบการณ์ในด้านปฏิบัติการ โดยอาจเป็นอาจารย์ประจําของมหาวิทยาลัย หรือเป็นบุคลากรของหน่วยงาน
ที่ไมใ่ช่สถาบันอุดมศึกษาซึ่งมีข้อตกลงในการผลิตบัณฑิตของหลักสูตรนั้นร่วมกันแต่ท้ังนี้ต้องไม่เกิน  ๒  คน   
          กรณีร่วมผลิตหลักสูตรกับหน่วยงานอื่นที่ไม่ใช่สถาบันอุดมศึกษาหากจําเป็น 
บุคลากรที่มาจากหน่วยงานนั้นอาจได้รับการยกเว้นคุณวุฒิปริญญาโทและผลงานทางวิชาการแต่ต้องมีคุณวุฒิ
ขั้นต่ำปริญญาตรีหรือเทียบเท่า และมีประสบการณ์การทํางานในหน่วยงานแห่งนั้นมาแล้วไม่น้อยกว่า ๖ ปี  
          กรณีที ่หลักสูตรจัดให้ม ีว ิชาเอกมากกว่า ๑ ว ิชาเอก ให้จ ัดอาจารย์
ผู้รับผิดชอบหลักสูตรที่มีคุณวุฒิและคุณสมบัติตรงหรือสัมพันธ์กับสาขาวิชาที่เปิดสอนไม่น้อยกว่าวิชาเอกละ  ๓ 
คน และหากเป็นปริญญาตรีทางวิชาชีพหรือปฏิบัติการที ่เน้นทักษะด้านการปฏิบัติเชิงเทคนิคในศาสตร์
สาขาวิชานั้น ต้องมีสัดส่วนอาจารย์ที่มีประสบการณ์ในด้านปฏิบัติการ ๑ ใน ๓  
          กรณีที่มีความจําเป็นอย่างยิ่งสําหรับสาขาวิชาที่ไม่สามารถสรรหาอาจารย์
ผู้รับผิดชอบหลักสูตรครบตามจํานวน ทางมหาวิทยาลัยต้องเสนอจํานวนและคุณวุฒิของอาจารย์ผู้รับผิดชอบ
หลักสูตรที่มีนั้นให้คณะกรรมการการอุดมศึกษาพิจารณาเป็นรายกรณี 
       ๑๓.๒.๓ อาจารย์ผู้สอน อาจเป็นอาจารย์ประจําหรืออาจารย์พิเศษที่มีคุณวุฒิขั้น
ปริญญาโทหรือเทียบเท่า หรือมีตําแหน่งผู้ช่วยศาสตราจารย์ ในสาขาวิชานั้นหรือสาขาวิชาที่สัมพันธ์กันหรือใน
สาขาวิชาของรายวิชาที่สอน 
          ในกรณีที่มีอาจารย์ประจําที่มีคุณวุฒิปริญญาตรีหรือเทียบเท่า และทํา
หน้าที ่อาจารย์ผ ู ้สอนก่อนที ่เกณฑ์มาตรฐานหลักสูตรระดับปริญญาตรี พ.ศ. ๒๕๕๘ จะประกาศใช้  
ให้สามารถทําหน้าที่อาจารย์ผู้สอนต่อไปได้ 
          สําหรับกรณีร่วมผลิตหลักสูตรกับหน่วยงานอื่นที่ไม่ใช่สถาบันอุดมศึกษา
หากจําเป็น บุคลากรที่มาจากหน่วยงานนั้นอาจได้รับการยกเว้นคุณวุฒิปริญญาโทและผลงานทางวิชาการแต่
ต้องมีคุณวุฒิขั้นต่ำปริญญาตรีหรือเทียบเท่า และมีประสบการณ์การทํางานในหน่วยงานแห่งนั้นมาแล้วไม่น้อย
กว่า ๖ ปี 
     ในกรณีของอาจารย์พิเศษอาจได้รับการยกเว้นคุณวุฒิปริญญาโทแต่ทั้งนี้
ต้องมีคุณวุฒิขั้นต่ำปริญญาตรีหรือเทียบเท่า และมีประสบการณ์การทํางานที่เกี่ยวข้องกับวิชาที่สอนมาแล้วไม่
น้อยกว่า ๖ ปี ทั้งนี้อาจารย์พิเศษต้องมีชั่วโมงสอนไม่เกินร้อยละ ๕๐ ของรายวิชาโดยมีอาจารย์ประจําเป็น
ผู้รับผิดชอบรายวิชานั้น  
          สําหรับหลักสูตรปริญญาตรีทางวิชาชีพหรือปฏิบัติการที่เน้นทักษะด้าน
วิชาชีพตามข้อกําหนดของมาตรฐานวิชาชีพ อาจารย์ผู ้สอนต้องมีคุณสมบัติเป็นไปตามมาตรฐานวิชาชีพ  
นั้น ๆ 
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หมวด ๔ 
การรับเข้าเป็นนักศึกษา ประเภทนักศึกษาและสภาพนักศึกษา  

  ข้อ ๑๔ การรับนักศึกษา  
  กำหนดการและวิธีการรับเข้าเป็นนักศึกษาให้เป็นไปตามประกาศของมหาวิทยาลัย  
 ข้อ ๑๕ คุณสมบัติของผู้มีสิทธิเข้าเป็นนักศึกษา 
   ๑๕.๑ หลักสูตรปริญญาตรี (๔ ปี ๕ ปี และไม่น้อยกว่า ๖ ปี) จะต้องเป็นผู้สําเร็จการศึกษา
ระดับมัธยมศึกษาตอนปลายหรือเทียบเท่า  
     ๑๕.๒ หลักสูตรปริญญาตรี (ต่อเนื่อง) จะต้องเป็นผู้สําเร็จการศึกษาระดับประกาศนียบัตร
วิชาชีพชั้นสูงหรือเทียบเท่าหรือระดับอนุปริญญา (๓ ปี) หรือเทียบเท่า ในสาขาวิชาที่ตรงกับสาขาวิชาที่จะเข้า
ศึกษา  
     ๑๕.๓ หลักสูตรปริญญาตรีแบบก้าวหน้าทั้งทางวิชาการ และทางวิชาชีพหรือปฏิบัติการต้อง
เป็นผู้สําเร็จการศึกษาระดับมัธยมศึกษาตอนปลายหรือเทียบเท่า โดยมีคะแนนเฉลี่ยสะสมไม่น้อยกว่า๓.๕๐ 
จากระบบ ๔ ระดับคะแนนหรือเทียบเท่า และมีผลการเรียนในหลักสูตรปริญญาตรีแบบก้าวหน้าไม่น้อยกว่ า 
๓.๕๐ ทุกภาคการศึกษา อนึ่ง ในระหว่างการศึกษาในหลักสูตรแบบก้าวหน้า หากภาคการศึกษาใดภาค
การศึกษาหนึ่งมีผลการเรียนต่ำกว่า ๓.๕๐ จากระบบ ๔ ระดับคะแนนหรือเทียบเท่า จะถือว่าผู้เรียนขาด
คุณสมบัติในการศึกษาหลักสูตรแบบก้าวหน้าและให้เข้าศึกษาหลักสูตรปกติ 
   ๑๕.๔ ไม่เป็นคนวิกลจริตและไม่เป็นโรคติดต่อร้ายแรงที่ไม่สามารถศึกษาได้  
  ๑๕.๕ มีคุณสมบัติอ่ืนเพิ่มเติมตามที่คณะหรือมหาวิทยาลัยกำหนด  
  ข้อ ๑๖ การข้ึนทะเบียนเป็นนักศึกษา  
    ๑๖.๑ ผู้ที ่ได้รับการคัดเลือกให้เข้าเป็นนักศึกษา จะมีสภาพการเป็นนักศึกษาเมื่อได้ขึ้น
ทะเบียนเป็นนักศึกษาแล้ว โดยต้องมารายงานตัวเพื่อขึ ้นทะเบียนเป็นนักศึกษาพร้อมส่งหลักฐานตามที่
มหาวิทยาลัยกำหนดต่อสำนักวิชาการและประมวลผล และชำระเงินตามระเบียบของมหาวิทยาลัยว่าด้วย
ค่าธรรมเนียมการศึกษา ตามวันเวลาและสถานที่ที่มหาวิทยาลัยกำหนด 
   ๑๖.๒ ผู้ที่ได้รับการคัดเลือกให้เป็นนักศึกษา ที่ไม่สามารถข้ึนทะเบียนเป็นนักศึกษาได้ตาม วัน 
เวลา และสถานที่ ที่มหาวิทยาลัยกำหนด ต้องแจ้งเหตุขัดข้องให้สำนักวิชาการและประมวลผลทราบเป็นลาย
ลักษณ์อักษรภายในวันที่กำหนดให้รายงานตัว เมื่อได้รับอนุมัติแล้วให้มารายงานตัวภายใน ๗ วัน นับตั้งแต่วัน
สุดท้ายที่มหาวิทยาลัยกำหนดให้มารายงานตัว หากพ้นกำหนดระยะเวลาดังกล่าวให้ถือว่าไม่มีสิทธิขึ้นทะเบียน
เป็นนักศึกษา  
  ในกรณีที่ไม่เป็นไปตามข้อ ๑๖.๒ ให้อยู่ในดุลพินิจของอธิการบดีหรือรองอธิการบดีที่ได้รับมอบหมาย 

ข้อ ๑๗ ประเภทการศึกษา แบ่งออกเป็น ๒ ประเภท ได้แก่  
   ๑๗.๑ การศึกษาภาคปกติ  
   ๑๗.๒ การศึกษาภาคพิเศษ  

ข้อ ๑๘ ประเภทนักศึกษา แบ่งออกเป็น ๒ ประเภท ได้แก่  
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   ๑๘.๑ นักศึกษาภาคปกติ  
   ๑๘.๒ นักศึกษาภาคพิเศษ 
  ข้อ ๑๙ การย้ายคณะ และ/หรือ การเปลี่ยนสาขาวิชา  
   ๑๙.๑ น ักศ ึกษาท ี ่จะขอย ้ายคณะ ต ้องได ้ เร ียนตามหล ักส ูตรในคณะเด ิมมาแล้ว  
ไม่น้อยกว่า ๑ ปีการศึกษาและมีหน่วยกิตสะสมไม่น้อยกว่า ๑๘ หน่วยกิต และมีคุณสมบัติอื่นตามที่คณะใหม่ที่
นักศึกษาจะย้ายเข้า  
  ๑๙.๒ การย้ายคณะจะกระทำได้เมื่อได้รับความเห็นชอบจากอาจารย์ที่ปรึกษาและอนุมัติจาก
คณบดีคณะที่นักศึกษาขอย้ายออก และได้รับความเห็นชอบและอนุมัติจากคณบดีคณะใหม่ที่นักศึกษาขอย้าย
เข้าศึกษา แล้วแจ้งสำนักวิชาการและประมวลผลพร้อมทั้งยื่นเอกสารต่าง ๆ ตามที่มหาวิทยาลัยกำหนด ภายใน 
๔ สัปดาห์ก่อนวันเปิดภาคการศึกษาถัดไป  
  ๑๙.๓ นักศึกษาที่ย้ายคณะจะต้องมีเวลาศึกษาอยู่ในคณะใหม่ที่ย้ายเข้า อย่างน้อย ๑ ปี
การศึกษาก่อนสำเร็จการศึกษา  
  ๑๙.๔ ระยะเวลาการศึกษา ให้นับตั้งแต่เข้าศึกษาในคณะเดิม  
   ๑๙.๕ นักศึกษาที่ได้รับอนุมัติให้ย้ายคณะ จะต้องชำระค่าธรรมเนียมตามที่มหาวิทยาลัย
กำหนด  
   ๑๙.๖ การโอนรายว ิชาและจำนวนรายว ิชาที ่จะโอน ต ้องได ้ร ับอนุม ัต ิจากคณบดี  
ของคณะใหมท่ี่นักศึกษาย้ายเข้า  
   ๑๙.๗ นักศึกษาที ่ย ้ายคณะให้คำนวณระดับคะแนนเฉลี ่ยสะสมจากรายวิชาทั ้งหมด 
ที่ได้รับอนุมัติให้โอนมาจากคณะเดิม รวมกับรายวิชาที่เรียนในคณะใหมท่ี่รับเข้าศึกษาด้วย  
  ๑๙.๘ นักศึกษาอาจเปลี่ยนสาขาวิชาได้ ต้องมีเวลาศึกษาอยู่ในสาขาวิชาเดิมมาแล้วไม่น้อย
กว่า ๑ ภาคการศึกษาปกติ เมื่อได้รับอนุมัติจากคณบดีแล้วแจ้งสำนักวิชาการและประมวลผล พร้อมทั้งชำระ
ค่าธรรมเนียมตามท่ีมหาวิทยาลัยกำหนด     
  ข้อ ๒๐ การรับโอนนักศึกษาจากสถาบันอุดมศึกษาอื่น  
   ๒๐.๑ มหาวิทยาลัยอาจพิจารณารับโอนนักศึกษาจากสถาบันอุดมศึกษาอื่นที่มีวิทยฐานะ
เทียบเท่ามหาวิทยาลัย และกำลังศึกษาในหลักสูตรที ่มีระดับและมาตรฐานเทียบเคียงกับหลักสูตรของ
มหาวิทยาลัย มาเป็นนักศึกษาของมหาวิทยาลัยโดยได้รับความเห็นชอบจากคณบดีและได้รับอนุมัติจาก
คณะกรรมการประจำคณะ 

 ๒๐.๒ นักศึกษาที่ได้รับการพิจารณารับโอนต้องมีคุณสมบัติดังนี้  
    ๒๐.๒.๑ มีคุณสมบัติครบถ้วนตามข้อ ๑๕  
    ๒๐.๒.๒ ไม่เป็นผู้ที่พ้นสภาพนักศึกษาจากสถาบันอุดมศึกษาอ่ืน   
    ๒๐.๒.๓ ได้ศึกษาอยู่ในสถาบันอุดมศึกษาอ่ืนมาแล้วไม่น้อยกว่า ๑ ปีการศึกษา ทั้งนี้
ไม่นับภาคการศึกษาท่ีลาพักการเรียน  
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    ๒๐.๒.๔ นักศึกษาที่ประสงค์จะโอนมาศึกษาในมหาวิทยาลัย จะต้องยื่นคำร้องต่อ
มหาวิทยาลัยเป็นเวลาไม่น้อยกว่า ๒ สัปดาห์ก่อนวันเปิดภาคการศึกษาของภาคการศึกษาที่ประสงค์จะเข้า
ศึกษา พร้อมกับแนบเอกสารตามท่ีมหาวิทยาลัยกำหนด  
   ข้อ ๒๑ การเทียบโอนผลการเรียน ประสบการณ์ การศึกษานอกระบบ  การศึกษาตามอัธยาศัยเพ่ือ
ขอยกเว้นการเรียน ให้เป็นไปตามระเบียบการโอนผลการเรียน การเทียบโอนผลการเรียน และการโอนการรู้
ทักษะและประสบการณ์ ของมหาวิทยาลัย  
  ข้อ ๒๒ การลงทะเบียนเรียนข้ามสถานศึกษา  
   ๒๒.๑ นักศึกษาลงทะเบียนเรียน ณ สถาบันอุดมศึกษาอื่นได้ เมื่อได้รับความเห็นชอบและ
อนุมัติจากคณบดี ตามเกณฑ์การอนุมัติ ดังนี้  
    ๒๒.๑.๑ รายวิชาที ่หลักสูตรกำหนดแต่ไม่ได้เปิดสอนในมหาวิทยาลัยในภาค
การศึกษาและปีการศึกษานั้น 
     ๒๒.๑.๒ รายวิชาที ่สถาบันอุดมศึกษาอื ่นเปิดสอน ต้องมีเนื ้อหาในรายว ิชา
เทียบเคียงกันได้ หรือมีเนื้อหาสาระครอบคลุมไม่น้อยกว่าสามในสี่ของรายวิชาในหลักสูตรของมหาวิทยาลัย 
   กรณีท่ีไม่สามารถปฏิบัติตามเกณฑ์ได้ ให้เป็นดุลพินิจของคณะกรรมการประจำคณะ  
   ๒๒.๒ ให้นำหน่วยกิตและผลการศึกษาของรายวิชาที ่นักศึกษาลงทะ เบียนเร ียนข้าม
สถาบันอุดมศึกษา ไปเป็นส่วนหนึ่งของหลักสูตรที่นักศึกษาศึกษาอยู่  
   ๒๒.๓ นักศึกษาต้องรับผิดชอบค่าใช้จ่ายที่เพิ่มขึ้นตามท่ีสถาบันอุดมศึกษาอ่ืนกำหนด   
 
  ข้อ ๒๓ สถานภาพนักศึกษา  
   ๒๓.๑ สถานภาพนักศึกษาสิ้นสุดลงเมื่อ  
   ๒๓.๑.๑ ตาย  
   ๒๓.๑.๒ ลาออก  
   ๒๓.๑.๓ ขาดคุณสมบัติของการเป็นนักศึกษาของมหาวิทยาลัย ตามข้อ ๑๕  
   ๒๓.๑.๔ ไม่ลงทะเบียนเรียนอย่างสมบูรณ์ในภาคการศึกษาใดภาคศึกษาหนึ่ง และไม่
ลาพักการเรียน  
           กรณีที่นักศึกษาลงทะเบียนเรียนไม่สมบูรณ์และได้ทำเรื่องขอผ่อนผัน ให้เป็นไปตาม
ประกาศของมหาวิทยาลัย 
    ๒๓.๑.๕ ไม่ชำระค่าธรรมเนียมรักษาสภาพกรณีลาพักการเรียนภายในระยะเวลาที่
มหาวิทยาลัยกำหนด 
     ๒๓.๑.๖ เมื่อลงทะเบียนเรียนครบกำหนดระยะเวลาการศึกษา ตามข้อ ๑๑ และยัง
ไม่สำเร็จการศึกษา  
    ๒๓.๑.๗ นักศึกษามีผลการเรียนการไม่เป็นไปตามข้อ ๓๓.๒.๑ 
    ๒๓.๑.๘  พ้นสภาพนักศึกษาตามระเบียบว่าด้วยวินัยนักศึกษา  
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   ๒๓.๑.๙ เรียนครบตามหลักสูตรและได้รับการรับรองการสำเร็จการศึกษา  
           ๒๓.๒ การคืนสถานภาพการเป็นนักศึกษา นักศึกษาที่สิ้นสุดสถานภาพการเป็นนักศึกษาตาม
ข้อ ๒๓.๑.๔ และ ๒๓.๑.๕ มีสิทธิในการขอคืนสภาพการเป็นนักศึกษาได้ ทั้งนี้นักศึกษาจะได้รับคืนสถานภาพ
การเป ็นน ักศ ึกษาเม ื ่อได ้ชำระค ่าบำร ุงการศ ึกษาหร ือชำระค ่าธรรมเน ียมร ักษาสภาพกรณ ีลา  
พักการเรียน 
   ๒๓.๓ ผู ้ท ี ่ม ีสถานภาพเป็นนักศึกษาจะมีบัตรประจำตัวนักศึกษาเป็นหลักฐาน  เพ่ือ
ประกอบการใช้สิทธิต่างๆ ที่นักศึกษาพึงมีในมหาวิทยาลัย          
    

หมวด ๕ 
                                       การลงทะเบียนเรียน   

  ข้อ ๒๔ การลงทะเบียนเรียน  
  ๒๔.๑ กำหนดการลงทะเบียนเรียน วิธีการลงทะเบียนเรียน ให้เป็นไปตามที่มหาวิทยาลัย
กำหนดในแต่ละภาคการศึกษา  
  ๒๔.๒ การลงทะเบียนเรียนให้เป็นไปตามข้อกำหนดของหลักสูตร  
  ๒๔.๓ การลงทะเบียนเรียน นักศึกษาภาคปกติจะต้องลงทะเบียนเรียนไม่น้อยกว่า ๙ หน่วย
กิตและไม่เกิน ๒๒ หน่วยกิตในแต่ละภาคการศึกษาปกติ และนักศึกษาภาคพิเศษให้ลงทะเบียนเรียนได้ไม่เกิน 
๙ หน่วยกิตในแต่ละภาคการศึกษาปกติ  
   ๒๔.๔ การลงทะเบียนเรียนรายวิชาใดจะสมบูรณ์เมื่อนักศึกษาได้ชำระเงินค่าบำรุงการศึกษา
ตามระเบียบของมหาวิทยาลัย ภายในระยะเวลาที่กำหนดไว้  
  ๒๔.๕ การลงทะเบียนเรียนต่ำกว่าหรือสูงกว่าที่กำหนดตามข้อ ๒๔.๓ จะกระทำได้เฉพาะ
นักศึกษาที่จะจบหลักสูตร และหรือรายวิชาเรียนตามหลักสูตรมีจำนวนหน่วยกิตต่ำกว่าเกณฑ์ที่กำหนด ให้
ลงทะเบียนเท่ากับจำนวนหน่วยกิตท่ีเหลือได้โดยให้อยู่ในดุลพินิจของคณบดี 
    กรณีที่นักศึกษาลาพักการเรียนหรือโอนมาจากสถาบันการศึกษาอื่น อาจลงทะเบียนเรียนต่ำ
กว่าจำนวนหน่วยกิตท่ีกำหนดไว้ในข้อ ๒๔.๓ ได้  
      ๒๔.๖ นักศึกษาต้องลงทะเบียนเรียนติดต่อกันทุกภาคการศึกษาปกติ การลาพักการเรียนต้อง
ปฏิบัติตามหลักเกณฑ์การลาพักการเรียน 
     ๒๔.๗ นักศึกษาต้องมีเวลาเรียนในรายวิชาหนึ่งๆไม่น้อยกว่าร้อยละ ๘๐ ของเวลาเรียน
ทั้งหมดของรายวิชานั้นจึงจะมีสิทธิสอบปลายภาค นักศึกษาที่มีเวลาเรียนในรายวิชานั้นๆตั้งแต่ร้อยละ ๖๐ ขึ้น
ไป แต่ไม่ถึงร้อยละ ๘๐ ของเวลาเรียนทั้งหมดของวิชานั้น อาจจะมีสิทธิสอบปลายภาคต่อเมื่อได้รับความ
เห็นชอบจากอาจารย์ผู้สอนและอนุมัติจากคณบดี หากมีเวลาเรียนในรายวิชาใดน้อยกว่าร้อยละ ๖๐ จะไม่มี
สิทธิสอบรายวิชานั้น  
    ๒๔.๘ ในกรณีการลงทะเบียนของภาคการศึกษาพิเศษ ให้ไปใช้ข้อบังคับว่าด้ วยการจัด
การศึกษาเพ่ือประชาชน    
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 ข้อ ๒๕ ประเภทการลงทะเบียนเรียน  
  ๒๕.๑ การลงทะเบียนประเภทนับหน่วยกิต (Credit) เป็นการลงทะเบียนรายวิชาตาม
หลักสูตรและมีการนำผลการเรียนมาคิดระดับคะแนนเฉลี่ยสะสม  
   ๒๕.๒ การลงทะเบียนประเภทไม่นับหน่วยกิต (Audit) เป็นการลงทะเบียนเรียนเพื่อเพ่ิม
ความรู้ จะรายงานผลการเรียนเป็น S (Satisfactory) และ U (Unsatisfactory) โดยไม่นับหน่วยกิตในหลักสูตร
และไม่ต้องเรียนซ้ำเมื่อได้ผลการเรียนเป็น U 
      ข้อ ๒๖ การขอเพ่ิม ขอถอนหรือขอยกเลิกรายวิชา  
  ๒๖.๑ การขอเพ่ิม ขอถอน และขอยกเลิกรายวิชา จะต้องได้รับเห็นชอบของอาจารย์ที่ปรึกษา
และอาจารย์ผู้สอน และได้รับอนุมัติจากคณบดี   
  ๒๖.๒ การขอเพิ่มรายวิชาและการขอถอนรายวิชา ต้องดำเนินการให้แล้วเสร็จภายใน ๓ 
สัปดาห์หลังจากเปิดภาคการศึกษาศึกษาปกติ หรือภายใน ๒ สัปดาห์แรกของการศึกษาภาคฤดูร้อน รายวิชาที่
ถอนนั้นจะไม่ปรากฏในใบรายงานผลการศึกษา (Transcript)  
   ๒๖.๓ การขอยกเลิกรายวิชาบางรายวิชาหรืองดเรียนทุกรายวิชา ต้องดำเนินการให้แล้วเสร็จ
ก่อนสอบปลายภาคการศึกษานั้นๆ ไม่น้อยกว่า ๑ สัปดาห์ รายวิชาดังกล่าวจะได้รับบันทึกผลเป็นสัญลักษณ์ W 
(Withdrawn)   
   ๒๖.๔ ขั้นตอนปฏิบัติในการเพ่ิม ถอนรายวิชาและยกเลิกรายวิชา ให้เป็นไปตามประกาศของ
มหาวิทยาลัย 
  ข้อ ๒๗ การลาพักการเรียน นักศึกษาอาจยื่นขอลาพักการเรียนได้ในกรณีต่อไปนี้  
   ๒๗.๑ ถูกเกณฑ์หรือระดมพลเข้ารับราชการทหารกองประจำการ  
  ๒๗.๒ ได้รับทุนแลกเปลี่ยนนักศึกษาระหว่างประเทศหรือทุนอื่นใด ตามที่มหาวิทยาลัย
เห็นสมควรสนับสนุน  
  ๒๗.๓ เจ็บป่วยจนต้องพักรักษาตัวเป็นระยะเวลานานเกินร้อยละ ๒๐ ของเวลาเรียนทั้งหมด
ในภาคการศึกษานั้นตามคำสั่งแพทย์ โดยมีใบรับรองแพทย์จากสถานพยาบาล  
  ๒๗.๔ เมื ่อนักศึกษามีความจำเป็นส่วนตัว อาจยื ่นคำร้องขอลาพักการเรียนได้ ถ้าได้
ลงทะเบียนเรียนอย่างสมบูรณ์ในมหาวิทยาลัยแล้วอย่างน้อย ๑ ภาคการศึกษา  
  ๒๗.๕ การลาพักการเรียน ให้อนุมัติครั้งละไม่เกิน ๑ ภาคการศึกษา ถ้านักศึกษายังมีความ
จำเป็นที่จะต้องขอลาพักการเรียนในภาคการศึกษาต่อไป ให้นักศึกษายื่นคำร้องขอลาพักการเรียนใหม่  
  ข้อ ๒๘ การลาพักการเรียน นักศึกษาต้องยื่นคำร้องต่อสำนักวิชาการและประมวลผลก่อนวันสอบ
ปลายภาค ๒  สัปดาห์ โดยได้รับความเห็นชอบอาจารย์ที่ปรึกษา และได้รับอนุมัติจากคณบดี กรณีที่นักศึกษา
ได้รับอนุมัติให้ลาพักการเรียนให้นับระยะเวลาที่ลาพักการเรียนอยู่ในระยะเวลาการศึกษาด้วย  ยกเว้นการลา
พักการเรียนตามข้อ ๒๗.๑ และ ๒๗.๒  
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   นักศึกษาได้รับอนุมัติให้ลาพักการเรียน เมื่อจะกลับเข้าเรียนจะต้องยื่นคำร้องขอกลับเข้าเรียน
ก่อนวันเปิดภาคเรียนไม่น้อยกว่า ๑ สัปดาห์ โดยได้รับความเห็นชอบจากอาจารย์ที่ปรึกษาและอนุมัติจาก
คณบดี 
 ข้อ ๒๙ การรักษาสภาพนักศึกษา  
   ๒๙.๑ นักศึกษาที่ลาพักการเรียนหรือถูกสั่งให้พักการเรียน ต้องชำระเงินค่าธรรมเนียมรักษา
สภาพนักศึกษาตามท่ีมหาวิทยาลัยกำหนด มิฉะนั้นจะต้องพ้นสภาพนักศึกษา ตามข้อ ๒๓.๑.๕  
  ๒๙.๒ การรักษาสภาพนักศึกษา ให้ดำเนินการให้แล้วเสร็จก่อนวันสอบปลายภาค  
๑ สัปดาห์ กรณีนักศึกษาท่ีลงทะเบียนเรียนครบหลักสูตรและยังไม่สำเร็จการศึกษา ต้องดำเนินการรักษาสภาพ
นักศึกษาตามทีม่หาวิทยาลัยกำหนด  
  ข้อ ๓๐ ค่าธรรมเนียมการศึกษาและการชำระค่าธรรมเนียมการศึกษาให้เป็นไปตามระเบียบของ
มหาวิทยาลัย  
  ข้อ ๓๑ การลาออก  
  นักศึกษาที่ประสงค์จะลาออกจากการเป็นนักศึกษาของมหาวิทยาลัย ต้องยื่นคำร้องโดยผ่านความ
เห็นชอบของอาจารย์ที่ปรึกษาและคณบดี และได้รับอนุมัติจากรองอธิการบดีที่อธิการบดีมอบหมาย  
    

หมวด ๖ 
การวัดและการประเมินผลการศึกษา  

 ข้อ ๓๒ การวัดและประเมินผล  
  ๓๒.๑ ให้อาจารย์ผู้สอนประเมินผลทุกรายวิชาในแต่ภาคการศึกษา โดยยึดหลักการวัดและ
ประเมินผลตามสภาพจริง ใช้วิธีหลากหลาย เช่น การทดสอบย่อย รายงาน ทำงานกลุ่ม สอบกลางภาค แฟ้ม
สะสมงาน โครงการ โครงงาน และให้มีการสอบปลายภาค เป็นต้น เว้นแต่เป็นกรณีที่ต้องปฏิบัติตาม มาตรฐาน
องค์กรวิชาชีพ  
  ๓๒.๒ อาจารย์ผู้สอนต้องแจ้งเกณฑ์การวัดและประเมินผลในแต่ละรายวิชาให้นักศึกษาทราบ
ล่วงหน้า    
   ๓๒.๓ นักศึกษาที่ขาดสอบปลายภาคโดยมีเหตุผลและความจำเป็น จะต้องยื่นคำร้องขอสอบ
ภายใน ๓ สัปดาห์หลังจากวันเปิดภาคการศึกษาถัดไป โดยให้อยู่ในดุลพินิจของอาจารย์ผู้สอนและได้รับอนุมตัิ
จากคณบดี  

 ข้อ ๓๓ ผลการเรียน 
  ๓๓.๑ ผลการเรียนเป็นสิ่งที่แสดงความสามารถในการเรียนรู้ของผู้เรียน ซึ่งสามารถวัดได้จาก
การสอบข้อเขียน และ/หรือ การปฏิบัติงาน และ/หรือ ผลงานอื่นๆที่ได้รับมอบหมายจากอาจารย์ประจำวิชา
แล้วประเมินเป็นระดับคะแนน การรายงานผลการเรียนให้รายงานทั้งระดับคะแนนและค่าระดับคะแนนเฉลี่ย 
  ๓๓.๒ ให้มีการประเมินผลการเรียนในรายวิชาต่างๆ ตามหลักสูตร ดังนี้ 
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   ๓๓.๒.๑ ระบบมีระดับคะแนนตัวอักษรใช้สำหรับการประเมินผลรายวิชาที่เรียนตาม
หลักสูตร แบ่งเป็น ๘ ระดับ ดังนี้ 
        ระดับคะแนนตัวอักษร           ความหมาย              ระดับคะแนน 

A         ดีเยี่ยม(Excellent)        ๔.๐ 
    B+                ดีมาก(Very Good)           ๓.๕  
    B                  ดี (Good)         ๓.๐ 

C+       ดีพอใช้(Fairly Good)        ๒.๕ 
C       พอใช้(Fair)                    ๒.๐ 
D+       อ่อน(Poor)                   ๑.๕             
D                  อ่อนมาก(Very Poor)        ๑.๐    

    F    ตก(Failed)                   ๐ 
    นักศึกษาท่ีมีระดับคะแนนตัวอักษรตั้งแต่ D ขึ้นไปถือว่าสอบได้ หรือการสอบได้ให้
เป็นไปตามมาตรฐานองค์กรวิชาชีพ  
     การประเมินผลรายวิชาเตรียมฝึกประสบการณ์วิชาชีพ รายวิชาเตรียมสหกิจ 
รายวิชาฝึกประสบการณ์และรายวิชาสหกิจศึกษา ถ้าได้ ระดับคะแนนตัวอักษรต่ำกว่า C ถือว่าสอบตก 
นักศึกษาจะต้องลงทะเบียนและเรียนใหม่  ถ้าได้รับการประเมินต่ำกว่า C เป็นครั้งที่สองถือว่าพ้นสภาพ
นักศึกษา  
   ๓๓.๒.๒ สัญลักษณ์อ่ืนที่กำหนดเป็นตัวอักษร ดังนี้  
         S    (Satisfactory) หมายความว่า ผลการประเมินผ่านเกณฑ์  
          U   (Unsatisfactory) หมายความว่า ผลการประเมินไม่ผ่านเกณฑ์  
          I    (Incomplete) หมายความว่า ผลการประเมินยังไม่สมบูรณ์  
     Au (Audit) หมายความว่า การลงทะเบียนโดยไม่นับหน่วยกิต  
         W  (Withdrawn) หมายความว่า การได้รับการอนุมัติให้ยกเลิกรายวิชา
เรียน  
        R  (Repeated) หมายความว่า การเรียนรายวิชาซ้ำ หรือเรียนแทน 
  
    ๓๓.๒.๓ การให้ F กระทำในกรณีต่อไปนี้  
      (๑) นักศึกษาสอบตก  
     (๒) นักศึกษาขาดสอบปลายภาคโดยไม่ได้รับอนุมัติจากคณบดี  
     (๓) นักศึกษามีเวลาเรียนไม่เป็นไปตามเกณฑ์ในข้อ ๒๔.๗  
    (๔) นักศึกษาทุจริตในการสอบ  
    ๓๓.๒.๔ การให้ S กระทำได้ในการประเมินรายวิชาเรียนที่ไม่นับหน่วยกิต และ 
ผลการเรียนในรายวิชานั้นผ่านเกณฑ์ตามที่กำหนด  
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    ๓๓.๒.๕ การให้ U กระทำได้ในการประเมินรายวิชาเรียนที่ไม่นับหน่วยกิต และ 
ผลการเรียนรายวิชานั้นไม่ผ่านเกณฑ์ตามที่กำหนด  
    ๓๓.๒.๖ การให้ I ในรายวิชาใดให้เป็นไปตามประกาศของมหาวิทยาลัย  
   ๓๓.๒.๗ การให้ W ในรายวิชาใดจะกระทำได้ในกรณีต่อไปนี้  
       (๑) นักศึกษาได้รับการอนุมัติให้ยกเลิกรายวิชาเรียนบางรายวิชา  หรือ 
งดเรียนในรายวิชาทั้งหมด ไม่น้อยกว่า ๑ สัปดาห์ก่อนสอบปลายภาค 
     (๒) นักศึกษาลาพักการศึกษาหร ือถ ูกสั ่งให้พ ักการศึกษา  หลังจาก
ลงทะเบียนเรียนอย่างสมบูรณ์ในภาคเรียนนั้นแล้ว  
   ๓๓.๓ การคำนวณระดับคะแนนเฉลี่ยและระดับคะแนนเฉลี่ยสะสม  
   ๓๓.๓.๑ การคำนวณระดับคะแนนเฉลี่ยสะสมของนักศึกษาเพื่อให้ครบหลักสูตร ให้
นับเฉพาะหน่วยกิตของรายวิชาที่สอบได้เท่านั้น  
    ๓๓.๓.๒ การคำนวณระดับคะแนนเฉลี่ยประจำภาคการศึกษาและระดับคะแนน
เฉลี่ยสะสม ให้นำเอาผลคูณจำนวนหน่วยกิตกับระดับคะแนนของทุกรายวิชาที่ลงทะเบียนมารวมกัน แล้วหาร
ด้วยผลบวกของหน่วยกิตของรายวิชาทั้งหมด ผลของการหารให้ใช้ทศนิยม ๓ ตำแหน่งและให้ปัดเศษเฉพาะ
ทศนิยมตำแหน่งที่ ๓ ที่มีค่าทศนิยมตั้งแต่ ๕ ขึ้นไปเพื่อให้เหลือทศนิยม ๒ ตำแหน่ง  
    ๓๓.๓.๓ การคำนวณหาระดับคะแนนเฉลี่ยและระดับคะแนนเฉลี่ยสะสมให้มีการ
คำนวณทุกภาคการศึกษา และไม่นำรายวิชาที่ได้รับอักษร I,R มาคิดระดับคะแนนเฉลี่ยและระดับคะแนนเฉลี่ย
สะสม  
 ข้อ ๓๔ การเรียนในภาคการศึกษาฤดูร้อนให้เป็นไปตามประกาศของมหาวิทยาลัย ว่าด้วย การศึกษา
ภาคฤดูร้อน 
     ข้อ ๓๕  มหาวิทยาลัยมีอำนาจระงับการออกใบแสดงผลการศึกษาและใบรับรองใด ๆ ให้แก่นักศึกษา
ที่ค้างชำระหนี้สินของมหาวิทยาลัย หรือไม่ผ่านกิจกรรมที่มหาวิทยาลัยกำหนด  
     ข้อ ๓๖ การเรียนซ้ำหรือเรียนแทน  
   ๓๖.๑ รายวิชาใดที่นักศึกษาสอบได้ D หรือ D+ อาจขอลงทะเบียนเรียนซ้ำได้ โดยได้รับ
อนุมัติจากคณบด ีผลการเรียนเดิมจะถูกเปลี่ยนเป็น R 
  ๓๖.๒ รายวิชาใดที่นักศึกษาได้ F จะต้องลงทะเบียนเรียนซ้ำหรือเลือกรายวิชาอื่นในหมวด
เดียวกัน โดยได้รับความเห็นชอบของอาจารย์ที่ปรึกษาและอนุมัติจากคณบดี ยกเว้นรายวิชาเลือกเสรีสามารถ
เลือกเรียนรายวิชาอ่ืนแทนได้ ผลการเรียนรายวิชาเดิมจะถูกเปลี่ยนเป็น R 
 ข้อ ๓๗ การเรียนเพื่อเปลี่ยนระดับคะแนนเฉลี่ยสะสม  
  นักศึกษาลงทะเบียนครบตามหน่วยกิตของหลักสูตรและมีระดับคะแนนเฉลี่ยสะสมต่ำกว่า ๒.๐๐ 
สามารถขอลงทะเบียนซ้ำรายวิชาที่สอบได้ D หรือ D+ หรือจะเลือกเรียนรายวิชาอื่นในหมวดเดียวกันแทนได้ 
ทั้งนี้ให้อยู่ในดุลพินิจของอาจารย์ที่ปรึกษาและต้องได้รับอนุมัติจากคณบดี โดยระดับคะแนนในรายวิชาเดิมจะ
ถูกปรับเปลี่ยนเป็นตัวอักษร R  
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หมวด ๗ 
การสำเร็จการศึกษา การขอรับปริญญา และ การอนุมัติปริญญา 

 ข้อ ๓๘ การสำเร็จการศึกษา  
   ๓๘.๑ ให้คณะกรรมการประจำคณะเป็นผู้รับรองการสำเร็จการศึกษา และให้มีผลบังคับใช้
ตั้งแต่วันที่สำนักวิชาการและประมวลผลส่งรายชื่อผู้สำเร็จการศึกษาให้คณะกรรมการประจำคณะพิจารณา  
  ๓๘.๒ ผู้สำเร็จการศึกษาต้องมีคุณสมบัติ ดังนี้  
   ๓๘.๒.๑ มีความประพฤติดี มีคุณธรรม  
   ๓๘.๒.๒ เรียนและสอบผ่านรายวิชาต่างๆ ครบถ้วนตามหลักสูตรสาขาวิชา  
   ๓๘.๒.๓ ต้องมีเวลาศึกษาครบตามหลักสูตร ตามข้อ ๑๑ หรือไม่น้อยกว่าหนึ่งปี
การศึกษาสำหรับกรณีการโอนหรือเทียบโอนรายวิชา และต้องผ่านการเข้าร่วมกิจกรรมตามระเบียบการจัด
กิจกรรมนักศึกษาของมหาวิทยาลัย 
   ๓๘.๒.๔ ต้องไม่ได้รับผลการประเมิน F หรือ I ในภาคการศึกษาสุดท้าย และมีระดับ
คะแนนเฉลี่ยสะสมไม่ต่ำกว่า ๒.๐๐  
    ๓๘.๒.๕ ต้องไม่อยู่ระหว่างถูกสอบสวนทางวินัยอย่างร้ายแรงตามข้อบังคับวินัย
นักศึกษาของมหาวิทยาลัย 
    ๓๘.๒.๖ ต้องไม่ค้างชำระค่าบำรุงการศึกษา ค่าปรับ หรืออื ่นๆ ที ่เกี ่ยวข้องกับ
การศึกษา  
   ๓๘.๓ นักศึกษาที่คาดว่าจะสำเร็จการศึกษาในภาคการศึกษาใด ต้องยื่นคำร้องขอสำเร็จ
การศึกษาที่สำนักวิชาการและประมวลผล ตามประกาศของมหาวิทยาลัย  
  ข้อ ๓๙ การขอรับปริญญา  
    ผู้มีสิทธิขอรับปริญญาต้องมีคุณสมบัติ ดังนี้  
  ๓๙.๑ เป็นผู้สำเร็จการศึกษาตามข้อ ๓๘.๒  
   ๓๙.๒ เป็นผู้มีความประพฤติดี มีคุณธรรม  
   ๓๙.๓ ไม่ค้างชำระหนี้สินใดๆ กับมหาวิทยาลัย  
 ข้อ ๔๐ การให้ปริญญา  
   ให้สภาวิชาการเสนอรายชื่อนักศึกษาที่สำเร็จการศึกษา ตามข้อ ๓๘ และ ๓๙ เพื่อให้สภา
มหาวิทยาลัยพิจารณาอนุมัติปริญญา  
  ข้อ ๔๑ การให้ปริญญาเกียรตินิยม  
  ๔๑.๑ นักศึกษาที่จะได้รับปริญญาเกียรตินิยม จะต้องมีคุณสมบัติ ดังนี้  
     ๔๑.๑.๑ สอบได้ในรายวิชาใดๆไม่ต่ำกว่า C ตามระบบระดับคะแนนตัวอักษร 
   ๔๑.๑.๒ ไม่เคยเรียนซ้ำหรือเรียนแทนรายวิชาใดรายวิชาหนึ่ง    
    ๔๑.๑.๓ สำเร็จการศึกษาตามระยะการศึกษา ตามข้อ ๑๑  
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    ๔๑.๑.๔ นักศึกษาที่มหาวิทยาลัยรับโอนมาจากสถาบันอุดมศึกษาอื่นและได้รับ
อนุมัติให้เทียบโอนรายวิชาและหน่วยกิต ไม่มีสิทธิ์ได้รับเกียรตินิยม  
   ๔๑.๒ การให้ปริญญาเกียรตินิยม แบ่งเป็นดังนี้     
     ๔๑.๒.๑ เกียรตินิยมอันดับหนึ่งและเหรียญรางวัล มีดังนี้ 
      (๑) เกียรตินิยมอันดับหนึ่งและเหรียญทอง ต้องเป็นผู้ได้ระดับคะแนนเฉลี่ย
สะสมสูงสุดในกลุ่มผู้สำเร็จการศึกษาในปีการศึกษาเดียวกัน และมีระดับคะแนนเฉลี่ยสะสมต้องไม่ต่ำกว่า 
๓.๗๕   
      (๒) เกียรตินิยมอันดับหนึ่งและเหรียญเงิน ต้องเป็นผู้ได้ระดับคะแนนเฉลี่ย
สะสมลำดับที่สองในกลุ่มผู้สำเร็จการศึกษาในปีการศึกษาเดียวกัน และมีระดับคะแนนเฉลี่ยสะสมต้องไม่ต่ำกว่า 
๓.๗๕  
     (๓) เกียรตินิยมอันดับหนึ่งและเหรียญทองแดง ต้องเป็นผู้ได้ระดับคะแนน
เฉลี่ยสะสมลำดับที่สามในกลุ่มผู้สำเร็จการศึกษาในปีการศึกษาเดียวกัน และมีระดับคะแนนเฉลี่ยสะสมต้องไม่
ต่ำกว่า ๓.๗๕  
    ๔๑.๒.๒ เกียรตินิยม มีดังนี ้
    (๑) เกียรตินิยมอันดับหนึ่ง ต้องได้ระดับคะแนนเฉลี่ยสะสมตั้งแต่ ๓.๗๕ ขึ้นไป 
     
    (๒) เกียรตินิยมอันดับสอง ต้องได้ระดับคะแนนเฉลี่ยสะสมไม่ต่ำกว่า ๓.๔๐ และไม่
เกิน ๓.๗๔  
  ข้อ ๔๒ การให้เกียรติบัตรผู้มีผลการเรียนดี  
   มหาวิทยาลัยจะพิจารณาเสนอรายชื ่อนักศึกษาที ่สำเร็จการศึกษาและมีผลการเรียนดี  
แต่ไม่ได้รับปริญญาเกียรตินิยม ดังนี้  
   ๔๒.๑ นักศึกษาจะได้รับเกียรติบัตรผู้มีผลการเรียนดีเยี่ยม ต้องได้ระดับคะแนนเฉลี่ยสะสม
ตลอดหลักสูตรตั้งแต่ ๓.๗๕ ขึ้นไป  
  ๔๒.๒ นักศึกษาจะได้รับเกียรติบัตรผู้มีผลการเรียนดี ต้องได้ระดับคะแนนเฉลี่ยสะสมตลอด
หลักสูตรตั้งแต ่๓.๔๐ ขึ้นไป แต่ไม่เกิน ๓.๗๔         
 

    ประกาศ ณ วันที่  ๑๕ กรกฎาคม พ.ศ. ๒๕๕๙ 
                                                                          

 
 
 
 
 

                 

(ศาสตราจารย์พิเศษ นายแพทย์สมพร  โพธินาม) 

     นายกสภามหาวิทยาลัยราชภัฏร้อยเอ็ด 
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ภาคผนวก ค 

 
ระเบียบมหาวิทยาลัยราชภัฏร้อยเอ็ด  

ว่าด้วย การโอนผลการเรียน การเทียบโอนผลการเรียนและการเทียบโอนความรู้ทักษะและประสบการณ์ 
ตามหลักสูตรมหาวิทยาลัยราชภัฏร้อยเอ็ด พ.ศ. 2559 
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ระเบียบมหาวิทยาลัยราชภัฏร้อยเอ็ด 
ว่าด้วย การโอนผลการเรียน การเทียบโอนผลการเรียนและการเทียบโอนความรู้ทักษะและประสบการณ์ 

ตามหลักสูตรของมหาวิทยาลัย พ.ศ. ๒๕๕๙ 
.......................... 

โดยที่เป็นการสมควรให้มีการปรับปรุงระเบียบมหาวิทยาลัยราชภัฏร้อยเอ็ด ว่าด้วยการโอนผลการ
เรียนและการยกเว้นการเรียน พ.ศ. ๒๕๔๘  

อาศัยอำนาจตามความในมาตรา ๗ มาตรา ๘ และมาตรา ๑๘(๒) แห่งพระราชบัญญัติมหาวิทยาลัย
ราชภัฏ พ.ศ. ๒๕๔๗ ประกาศทบวงมหาวิทยาลัย เรื่อง หลักเกณฑ์การเทียบโอนผลการเรียนระดับปริญญาเข้า
สู่การศึกษาในระบบ พ.ศ. ๒๕๔๕ และประกาศทบวงมหาวิทยาลัย ข้อแนะนำเกี่ยวกับแนวปฏิบัติที่ดีในการ
เทียบโอนผลการเรียนระดับปริญญา พ.ศ. ๒๕๔๕ สภามหาวิทยาลัยจึงวางระเบียบเกี่ยวกับการโอนผลการ
เรียน การเทียบโอนผลการเรียน และการเทียบโอนความรู้ ทักษะและประสบการณ์ตามหลักสูตรที่เปิดสอนใน
มหาวิทยาลัยและสถาบันการศึกษาอ่ืนดังนี้ 
 ข้อ ๑ ระเบียบนี้เรียกว่า “ระเบียบมหาวิทยาลัยราชภัฏร้อยเอ็ด ว่าด้วย การโอนผลการเรียน การ
เทียบโอนผลการเรียนและการเทียบโอนความรู้ทักษะและประสบการณ์ ตามหลักสูตรของมหาวิทยาลัย พ.ศ. 
๒๕๕๙” 
 ข้อ ๒ ระเบียบนี้ให้ใช้ตั้งแต่ปีการศึกษา ๒๕๕๘ เป็นต้นไป 
  ข้อ ๓  ให ้ยกเล ิกระเบ ียบมหาว ิทยาล ัยราชภัฏร ้อยเอ ็ด ว ่าด ้วยการโอนผลการเร ียนและ 
การยกเว้นผลการเรียนรายวิชา พ.ศ. ๒๕๔๘ 
  ข้อ ๔ บรรดาข้อบังคับ ระเบียบ คำสั่งหรือประกาศอ่ืนใด ซึ่งขัดหรือแย้งกับข้อบังคับนี้ให้ใช้ระเบียบนี้
แทน 
  ข้อ ๕ ในระเบียบนี้ 
  “มหาวิทยาลัย”  หมายความว่า  มหาวิทยาลัยราชภัฏร้อยเอ็ด 
  “ ส ภ า ม ห า ว ิ ท ย า ล ั ย ”  ห ม า ย ค ว า ม ว ่ า  ส ภ า ม ห า ว ิ ท ย า ล ั ย ร า ช ภ ั ฏ ร ้ อ ย เ อ็ ด 
   “สภาวิชาการ” หมายความว่า สภาวิชาการมหาวิทยาลัยราชภัฏร้อยเอ็ด 

“อธิการบดี”  หมายความว่า  อธิการบดีมหาวิทยาลัยราชภัฏร้อยเอ็ด 
  “หลักสูตร” หมายความว่า หลักสูตรระดับปริญญาตรีและระดับบัณฑิตศึกษา ที ่สภา
มหาวิทยาลัยอนุมัติ และหลักสูตรของสถาบันการอุดมศึกษาอ่ืนที่สภามหาวิทยาลัยให้การรับรอง    
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 “รายวิชา” หมายความว่า รายวิชา ชุดวิชา กระบวนวิชาที่อยู่ในหลักสูตรที่สถาบันอุดมศึกษารับรอง 
 “นักศึกษา” หมายความว่า นักศึกษาระดับปริญญาตรีและระดับบัณฑิตศึกษา มหาวิทยาลัยราชภัฏ
ร้อยเอ็ด  
  “อาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตร” หมายถึง อาจารย์ประจำหลักสูตรที่มีภาระหน้าที่ในการบริหารและ
พัฒนาหลักสูตรและการเรียนการสอน ตั้งแต่การวางแผน การควบคุมคุณภาพ การติดตามประเมินผลและการ
พัฒนาหลักสูตร 
  “การโอนผลการเรียน” หมายความว่า การขอโอนหน่วยกิต และค่าระดับคะแนนของรายวิชาใน
ระดับเดียวกัน ที่ได้เคยศึกษามาแล้วจากมหาวิทยาลัยเพื่อใช้นับเป็นส่วนหนึ่งของการศึกษาในมหาวิทยาลัย 
  “การเทียบโอนผลการเรียน” หมายความว่า การขอเทียบโอนหน่วยกิตของรายวิชาในระดับเดียวกัน
ที่ได้เคยศึกษามาแล้วจากสถาบันอุดมศึกษาอ่ืนที่สภามหาวิทยาลัยรับรอง เพ่ือใช้นับเป็นส่วนหนึ่งของการศึกษา
ในมหาวิทยาลัย 
   “การเทียบโอนความรู้ ทักษะและประสบการณ์” หมายความว่า การขอเทียบโอนความรู้ ทักษะและ
ประสบการณ์ จากการศึกษานอกระบบและหรือการศึกษาตามอัธยาศัยของนักศึกษา เพื่อนับเป็นหน่วยกิ
ตเทียบเท่ารายวิชาตามหลักสูตรการศึกษาในมหาวิทยาลัย 
  “สถาบันอุดมศึกษา” หมายความว่า สถาบันอุดมศึกษาอื่นที่สภามหาวิทยาลัยรับรองที่มีการจัดการ
เรียนการสอนในระดับสูงกว่ามัธยมศึกษาตอนปลายหรือประกาศนียบัตรชั้นสูงหรือระดับอนุปริญญา 
  ข้อ ๖ การโอนผลการเรียน มีหลักเกณฑ์ ดังนี้    
   ๖.๑ นักศึกษาที่เคยศึกษาในหลักสูตรที่เปิดสอนในมหาวิทยาลัยมาแล้วไม่เกิน ๑๐ ปี หรือ
สำเร็จการศึกษาจากมหาวิทยาลัยมาแล้วไม่เกิน ๑๐ ปี อาจขอโอนหน่วยกิตและค่าระดับคะแนนของรายวิชา
ในระดับเดียวกันที่ได้เคยศึกษามาแล้ว เพื่อใช้นับเป็นส่วนหนึ่งของการศึกษา โดยยื่นคำร้องต่อคณะภายใน
ระยะเวลา ๑๕ วันนับแต่วันเปิดภาคเรียนที่เข้าศึกษา 
   ๖.๒ รายวิชาที่นำมาขอโอนผลการเรียน ต้องมีเนื้อหาสาระครอบคลุมไม่น้อยกว่าสามในสี่ของ
รายวิชาใหม่ที่ขอโอน และจำนวนหน่วยกิตที่ขอโอนได้จะต้องไม่เกินสามในสี่ของจำนวนหน่วยกิตรวมของ
ห ล ั ก ส ู ต ร ร ะ ด ั บ ป ร ิ ญ ญ า ต ร ี ท ี ่ ร ั บ โ อ น  ห ร ื อ ไ ม ่ เ ก ิ น ห น ึ ่ ง ใ น ส า ม ข อ ง จ ำ น ว น ห น ่ ว ย กิ ต  
รวมของหลักสูตรระดับบัณฑิตศึกษาที่รับโอน  และมหาวิทยาลัยอาจให้โอนหน่วยกิตรายวิชาวิทยานิพนธ์หรือ
การค้นคว้าอิสระแล้วแต่กรณี ทั้งนี้ให้เป็นไปตามประกาศของมหาวิทยาลัย 
   ในกรณีที่ขอโอนหน่วยกิตเกินจากที่กำหนดไว้ ให้อยู่ในดุลยพินิจของคณะกรรมการประจำ
คณะ คณะกรรมการบัณฑิตศึกษาประจำคณะ หรือคณะกรรมการบัณฑิตศึกษาระหว่างคณะ  แล้วแต่กรณี  
   กรณีการขอโอนหน่วยกิตไม่เป็นไปตาม ข้อ ๖.๑ และ ข้อ ๖.๒ ให้อยู ่ในดุลยพินิจของ
คณะกรรมการประจำคณะ    
   ๖.๓ ให้อาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตรที่จะขอโอน พิจารณาดำเนินการโอนผลการเรียนของ
นักศึกษาที่ยื่นคำร้อง เฉพาะรายวิชาที่มีผลการเรียนในหลักสูตรระดับปริญญาตรีไม่ต่ำกว่า ระดับขั้น C หรือ S 
แล้วแต่กรณี และในหลักสูตรระดับบัณฑิตศึกษาไม่ต่ำกว่า ระดับขั้น B หรือ S หรือ P แล้วแต่กรณี แล้ว
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นำเสนอคณะกรรมการประจำคณะ คณะกรรมการบัณฑิตศึกษาประจำคณะ หรือคณะกรรมการบัณฑิตศึกษา
ระหว่างคณะ แล้วแต่กรณี เพื่อพิจารณาอนุมัติ  
   ๖.๔ รายวิชาที่ได้รับการอนุมัติให้โอนผลการเรียน ให้บันทึกระเบียนการเรียนของนักศึกษา
โดยใช้ค่าระดับคะแนนเดิมที่ขอโอน ในช่องระดับคะแนน และให้นับหน่วยกิตที่ขอโอนรวมในเกณฑ์การสำเร็จ
การศึกษา โดยบันทึกผลการเรียนเป็นรายวิชา 
   ๖.๕ นักศึกษาต้องชำระค่าธรรมเนียมการโอนผลการเรียนตามที่มหาวิทยาลัยกำหนด ทั้งนี้
จำนวนรายวิชาและผลการเรียนที่โอนได้ ให้นับรวมเป็นหน่วยกิตตามหลักสูตรที่ศึกษาได้ และนำไปคิดค่าระดับ
คะแนนเฉลี่ยสะสม 
   ๖.๖ นักศึกษาต้องลงทะเบียนและต้องมีเวลาศึกษาอยู่ในมหาวิทยาลัยอย่างน้อยหนึ่งปี
การศึกษา    
  ข้อ ๗ การเทียบโอนผลการเรียน มีหลักเกณฑ์ดังนี้    
   ๗.๑ นักศึกษาที่เคยศึกษาในหลักสูตรที่เปิดสอนในสถาบันอุดมศึกษาอื่นที่สภามหาวิทยาลัย
รับรองมาแล้วไม่เกิน ๑๐ ปี หรือสำเร็จการศึกษาจากสถาบันอุดมศึกษาอ่ืนที่สภามหาวิทยาลัยรับรองมาแล้วไม่
เกิน ๑๐ ปี อาจขอเทียบโอนหน่วยกิตรายวิชาในระดับเดียวกันที่ได้เคยศึกษามาแล้ว เพื่อใช้นับเป็นส่วนหนึ่ง
ของการศึกษา โดยยื่นคำร้องต่อคณะภายในระยะเวลา ๑๕ วัน นับตั้งแต่วันเปิดภาคเรียนที่เข้าศึกษา  
  ๗.๒ รายวิชาที่นำมาขอเทียบโอนผลการเรียน ต้องมีเนื้อหาสาระครอบคลุมไม่น้อยกว่าสามใน
สี่ของรายวิชาใหม่ที่ขอเทียบ และจำนวนหน่วยกิตที่เทียบโอนได้จะต้องไม่เกินสามในสี่ของจำนวนหน่วยกิตรว
มของหลักสูตรระดับปริญญาตรีที่รับโอน หรือไม่เกินหนึ่งในสามของจำนวนหน่วยกิตรวมของหลักสูตรระดับ
บัณฑิตศึกษาที่รับโอน และมหาวิทยาลัยอาจให้โอนหน่วยกิตรายวิชาวิทยานิพนธ์หรือการค้นคว้าอิสระแลว้แต่
กรณี ทั้งนี้ให้เป็นไปตามประกาศของมหาวิทยาลัย 
   กรณีการขอเทียบโอนผลการเรียนไม่เป็นไปตาม ข้อ ๗.๑ และ ข้อ ๗.๒ ให้อยู่ในดุลยพินิจของ
คณะกรรมการประจำคณะ    
   ๗.๓ ให้อาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตรที่จะขอเทียบโอน พิจารณาดำเนินการเทียบโอนผลการ
เรียนของนักศึกษาที่ยื่นคำร้อง เฉพาะรายวิชาที่มีผลการเรียนในหลักสูตรระดับปริญญาตรีไม่ต่ำกว่า ระดับขั้น 
C หรือ S แล้วแต่กรณี และในหลักสูตรระดับบัณฑิตศึกษาไม่ต่ำกว่า ระดับขั้น B หรือ S หรือ P แล้วแต่กรณี 
แล้วนำเสนอคณะกรรมการประจำคณะ คณะกรรมการบัณฑิตศึกษาประจำคณะ หรือคณะกรรมการ
บัณฑิตศึกษาระหว่างคณะ แล้วแต่กรณี เพ่ือพิจารณาอนุมัติ 
   ๗.๔ นักศึกษาต้องชำระค่าธรรมเนียมการเทียบโอนผลการเรียนตามที่มหาวิทยาลัยกำหนด 
ทั้งนี้จำนวนรายวิชาและผลการเรียนที่เทียบโอนได้ ให้นับรวมเป็นหน่วยกิตตามหลักสูตรที่ศึกษาได้ แต่ไม่ให้นำ
ผลการเรียนไปคิดค่าระดับคะแนนเฉลี่ยสะสม 
   ๗.๕ ผู้สำเร็จการศึกษาในระดับปริญญาตรีมาแล้ว และเข้าศึกษาในระดับอนุปริญญาหรือ
ปริญญาตรีในอีกสาขาวิชาหนึ่ง ให้ได้รับการเทียบโอนผลการเรียนในหมวดวิชาศึกษาทั่วไปทั้งหมดและหมวด
เลือกเสรีทั้งหมด โดยไม่นำเงื่อนไขข้อ ๗.๑ และ ๗.๓ มาพิจารณา 
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   ๗.๖ รายวิชาที่ได้รับการเทียบโอนผลการเรียนให้บันทึกระเบียนการเรียนของนักศึกษาใช้
อักษรย่อ “S” (Satisfactory) ในช่องระดับคะแนน สำหรับผู้ที่ได้รับการเทียบโอนผลการเรียนตามข้อ ๗.๕ ให้
นับหน่วยกิตหมวดวิชาการศึกษาทั่วไปและหมวดวิชาเลือกเสรีรวมในเกณฑ์การสำเร็จการศึกษา โดยบันทึกผล
การเรียนเป็นรายวิชา 
    ๗.๗ นักศึกษาต้องลงทะเบียนและต้องมีเวลาศึกษาอยู่ในมหาวิทยาลัยอย่างน้อยหนึ่งปี
การศึกษา   
  ข้อ ๘ การเทียบโอนความรู้ ทักษะและประสบการณ์ มีหลักเกณฑ์ดังนี้    
   ๘.๑ นักศึกษาของมหาวิทยาลัย อาจยื ่นคำร้องต่อคณะให้เทียบโอนความรู ้ ทักษะและ
ประสบการณ์ของนักศึกษา เพื่อนับเป็นหน่วยกิตเทียบเท่ารายวิชาที่เปิดสอนในหลักสูตรของมหาวิทยาลัยใน
ภาคเรียนแรกที่เข้าศึกษา    
   ๘.๒ ให้อาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตรที่จะขอเทียบโอน พิจารณาดำเนินการเทียบโอนความรู้ 
ทักษะและประสบการณ์ของนักศึกษาที่ยื่นคำร้อง ด้วยวิธีการที่หลากหลายทั้งด้วยการทดสอบ การประเมิน
แฟ้มสะสมงาน หรือสังเกตพฤติกรรมต่างๆ ให้ครอบคลุมลักษณะของนักศึกษาตามมาตรฐานของรายวิชาที่
เทียบโอน โดยผลการประเมินจะต้องเทียบได้ไม่ต่ำกว่าระดับขั้น C หรือ S แล้วแต่กรณี สำหรับรายวิชาใน
หลักสูตรระดับปริญญาตรี และไม่ต่ำกว่า ระดับขั้น B หรือ S หรือ P แล้วแต่กรณี สำหรับรายวิชาในหลักสูตร
ระดับบัณฑิตศึกษา แล้วนำเสนอคณะกรรมการประจำคณะ คณะกรรมการบัณฑิตศึกษาประจำคณะ หรือ
คณะกรรมการบัณฑิตศึกษาระหว่างคณะ แล้วแต่กรณี เพื่อพิจารณาอนุมัติ 
   ๘.๓ จำนวนหน่วยกิตที ่จะเทียบโอนได้จะต้องไม่เกินสามในสี ่ของจำนวนหน่วยกิต  
รวมของหลักสูตรระดับปริญญาตรีที่ขอเทียบและไม่เกินหนึ่งในสามของจำนวนหน่วยกิตรวมของหลักสูตรระดับ
บัณฑิตศึกษาท่ีขอเทียบ ทั้งนี้นักศึกษาต้องชำระค่าธรรมเนียมการเทียบโอนตามที่มหาวิทยาลัยกำหนด  
  ๘.๔ รายวิชาที่ได้รับการเทียบโอนความรู้ ทักษะและประสบการณ์  ให้บันทึกระเบียนการ
เรียนของนักศึกษาใช้อักษรย่อ “S” (Satisfactory) ในช่องระดับคะแนน โดยบันทึกผลการเรียนเป็นรายวิชา 
   ๘.๕ ความรู้ ทักษะและประสบการณ์ท่ีเทียบโอนได้ ให้รวมเป็นหน่วยกิตของหลักสูตรที่ศึกษา 
แต่ไม่ให้นำผลการเรียนไปคิดค่าระดับคะแนนเฉลี่ยสะสม    
    ๘.๖ นักศึกษาต้องลงทะเบียนและต้องมีเวลาศึกษาอยู่ในมหาวิทยาลัยอย่างน้อยหนึ่งปี
การศึกษา    
  ข้อ ๙ ให้อธิการบดีรักษาการตามระเบียบนี้ และมีอำนาจวินิจฉัยตีความเกี่ยวกับปัญหาการใช้ตาม
ระเบียบนี้ และออกคำสั่ง ประกาศ หรือแนวปฏิบัติเพื่อดำเนินการตามระเบียบนี้ 
  ประกาศ ณ วันที่ ๑๕ กรกฎาคม พ.ศ. ๒๕๕๙           

 
 
 
 

               

(ศาสตราจารย์พิเศษ นายแพทย์สมพร  โพธินาม) 

     นายกสภามหาวิทยาลัยราชภัฏร้อยเอ็ด 
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ภาคผนวก ง  
 

คำสั่งมหาวิทยาลัยราชภัฏร้อยเอ็ด ที่ 054/2563 
 เรื่อง แต่งตั้งคณะกรรมการปรับปรุงหลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาวิชาการตลาดดิจิทัล 

(หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2564)  
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ภาคผนวก จ 
 

คำสั่งมหาวิทยาลัยราชภัฏร้อยเอ็ด ที่ 051/2563 
 เรื่อง แต่งตั้งผู้วิพากษ์หลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาวิชาการตลาดดิจิทัล 

(หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2564)  
และรายงานการวิพากษ์หลักสูตร 
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รายงานการวิพากษ์หลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาวิชาการตลาดดิจิทัล 
วันที่ 4 พฤศจิกายน 2563 

 
หัวข้อ ควรปรับปรุง/แก้ไข 

 1. ชื่อหลักสูตร /ปริญญา  ถูกต้อง 
 2 หน่วยงานรับผิดชอบ     มีความเหมาะสม 
 3 ปรัชญา/วัตถุประสงค์ของหลักสูตร     มีความเหมาะสม 
 4 กำหนดการเปิดสอน     มีความเหมาะสม 
 5 คุณสมบัติผู้เข้ารับการศึกษา     มีความเหมาะสม 
 6 การคัดเลือกบุคคลผู้เข้ารับการศึกษา     มีความเหมาะสม 
 7 ระบบการศึกษาและการกำหนดหน่วยกิต     มีความเหมาะสม 
 8 ระยะเวลาการศึกษา     มีความเหมาะสม 
 9 การลงทะเบียนและแผนการจัดการเรียน     มีความเหมาะสม 
 10 การวัดผลและการสำเร็จการศึกษา     มีความเหมาะสม 
 11 อาจารย์ประจำหลักสูตร     มีความเหมาะสม 
 12 จำนวนนักศึกษา     มีความเหมาะสม 
 13 สถานที่และอุปกรณ์การสอน / ห้องสมุดและแหล่งค้นคว้า     มีความเหมาะสม 
 14 งบประมาณ     มีความเหมาะสม 
 15 โครงสร้างของหลักสูตร     มีความเหมาะสม 
 16 การจัดการเรียนการสอน     มีความเหมาะสม 
 17 คำอธิบายรายวิชา     มีความเหมาะสม 

 
2. เรื่องข้อเสนอแนะอ่ืนๆ 
          1. ข้อเสนอรายวิชาเพ่ิมเติม เช่น Branding, Entrepreneurship, Marketing Analytics, Campaign 
management, Search Engine, Ads Optimization+SEO+SEM, Creative Marketing, Data 
Management, UX & UI 
 2. ข้อเสนอในทางสาขาการตลาด ให้เน้นย้ำนักศึกษาปฏิบัติงานจริง และเชิญวิทยากรผู้เชี่ยวชาญมา
แลกแปลี่ยนประสบการณ์ 
 3. แนะนำให้สาขาจำเป็นต้องได้วิชาที่สามารถบังคับให้นักศึกษาปฏิบัติงานได้จริง เช่น การทำ SEO, 
SEM, Ad 
           4. DMK2101 การจัดการการตลาด คำอธิบายรายวิชามรเนื้อทับซ้อนกับวิชา BMK1101 หลักการ
ตลาด ที่มีการวิเคราะห์ SWOT STP ควรมีการปรับคำอธิบายรายวิชาให้มีค่าว่า ดิจิทัล และเนื้อหาวิชา 
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DMK3204 การตลาดสื่อสังคมและวิชา DMK3107 การตลาดเชิงเนื้อหาและการสื่อสารดิจิทัลไกล้เคียงกันมาก 
ชื่อก็ไกล้กันควรเก็บ DMK3107 เพราะทันสมัยกว่า กว้างกว่า 

5.กลยุทธการตลาด (DMK3101) อาจจะยุบแล้วเอาเนื้อหาไปอยู่ในรายวิชาแต่ละ P…คือ DMK2102 
Product… DMK3102 Pricing… DMK2103 Channel … และ DMK3103 Communication 

6.Consumer Behavior เพ่ิมคำว่า “Modern” เข้าไป 
7.Special Topics in “Digital” Marketing แทรกคำว่า Digital 
8.จริยธรรมทางธุรกิจ มีแทรกอยู่ในทุกรายวิชาที่เก่ียวข้อง แนะนำให้บทสุดท้ายของรายวิชาแต่ละตัวมี

เนื้อหาจริยธรรม อาจจะยุบรายวิชานี้ได้ 
9.Strategic Marketing Planning อาจจะยุบเพราะเนื้อหาคล้าย Marketing Strategy และ 2. 
10. แนะนำรายวิชาเพ่ิมเติม คือ  

1. Design Thinking 2. Service Design 
     2. Ads optimization (การจัดการ การวางกลยุทธ์ การปรับปรุงโขษณาออนไลน์ FB Ads 
Google Ads YouTube Ads etc. SEO/SEM 
     3. customer Experience and Engagement: Conversations. Campaigns. And 
conversion 
     4. Creative Media: การถ่ายภาพ/ตกแต่งภาพ. ออกแบบ Brand. สร้าง Infographic. การ
ติดต่อถ่ายโฆษณา วิดีโอ การ Live สด etc. 
 11. ควรเน้นทักษะการสื่อสาร เทคนิคการนำเสนอ การพูดในที่สาธารณะ 
 12. ควรมีวิชา Google Ads/ Google Analytics/Facebook Business/ เพ่ือส่งเสริมให้ใช้ข้อมูลเชิง
ลึกในแต่ละแพลตฟอร์ม และเน้น Bigdata มาวิเคราะห์ Customer Behavior  
 13. ให้มีการบุรณาการเรียนการสอนกับชุมชน/หน่วยงานพัฒนาชุมชน(พช)ในการให้นักศึกษาได้ฝึก
ปฏิบัติ 
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ภาคผนวก ฉ 

ตารางเปรียบเทียบ หลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาวิชาการตลาด 
(หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2559)  

และ หลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาวิชาการตลาดดิจิทัล 
(หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2564) 

 
 
 
 
 
 
\ 
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  1. เปรียบเทียบชื่อหลักสูตร และชื่อปริญญา 

หลักสูตรฯ ปรับปรุง พ.ศ. 2559 
หลักสูตรบริหารธุรกิจ 

สาขาวิชาการตลาดดิจิทัล 2564 
สิ่งที่ปรับเปลี่ยน 

1. ช่ือหลักสูตร 
 (ภาษาไทย) หลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต  
                 สาขาวิชาการตลาด 
(ภาษาอังกฤษ)   Bachelor of Business  
Administration Program in  Marketing 

1. ช่ือหลักสูตร 
(ภาษาไทย) หลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต  
   สาขาวิชาการตลาดดจิิทัล
(ภาษาอังกฤษ) Bachelor of Business  
Administration Program in Digital 
Marketing 

1. ปรับช่ือหลักสูตรเป็นหลักสตูร
บริหารธรุกิจบัณฑิต  สาขาวิชา
การตลาดดจิิทัล (หลักสูตร
ปรับปรุง พ.ศ. 2564)  
 

2. ช่ือปริญญา 
(ภาษาไทย) บริหารธุรกิจบัณฑิต   
               สาขาวิชาการตลาด 
(ภาษาอังกฤษ) Bachelor of Business  
Administration in Marketing 
(ช่ือย่อภาษาไทย) บธ.บ. (การตลาด) 
((ช่ือย่อภาษาอังฤษ) B.B.A. (Marketing) 

2. ช่ือปริญญา 
(ภาษาไทย)  บริหารธุรกิจบณัฑิต   
               (การตลาดดิจิทลั)  
(ภาษาอังกฤษ) Bachelor of Business  
Administration (Digital Marketing)  
(ช่ือย่อภาษาไทย)  บธ.บ. (การตลาดดิจิทัล)   
(ช่ือย่อภาษาอังกฤษ) B.B.A. (Digital 
Marketing 

2. ปรับช่ือปริญญาเป็น 
(ภาษาไทย)  บริหารธุรกิจบณัฑิต  
              (การตลาดดจิิทัล)  
(ภาษาอังกฤษ Bachelor of 
Business  
Administration (Digital 
Marketing)  
ช่ือย่อภาษาไทย)  บธ.บ. (การตลาด
ดิจิทัล)   
(ช่ือย่อภาษาอังกฤษ) B.B.A. (Digital 
Marketing 
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           2.เปรียบเทียบโครงสร้างหลักสูตร  
หลักสูตรฯ ปรับปรุง พ.ศ. 2559 

(133 หน่วยกิต) 
หน่วยวิชา 

หลักสูตรบริหารธุรกิจ 
สาขาวิชาการตลาดดิจิทัล 2564 

หน่วยกิต สิ่งที่ปรับเปลี่ยน 

1.หมวดวิชาศึกษาทั่วไป (พ.ศ. 2558)     
  1.1) กลุ่มวิชาภาษาและการสื่อสาร 
  1.2) กลุ่มวิชามนุษยศาสตร์ 
  1.3) กลุ่มวิชาสังคมศาสตร์ 
  1.4) กลุ่มวิชาคณิตศาสตร์ วิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี  

30 
12 
6 
6 
6 

1.หมวดวิชาศึกษาทั่วไป (พ.ศ. 2563) 
  1.1) กลุ่มวิชาภาษาและการสื่อสาร 
  1.2) กลุ่มวิชามนุษยศาสตร์ 
  1.3) กลุ่มวิชาสังคมศาสตร์ 
  1.4) กลุ่มวิชาคณิตศาสตร์ วิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี  

30 
9 
6 
12 
3 

1.  จำนวนรายวิชา 
2. เนื้อหาและความทันสมัยของรายวิชา 
3. เพิ่มกลุ่มวิชาภาษาต่างประเทศเพื่องานอาชีพ 

 

2 หมวดวิชาเฉพาะ 97 2) หมวดวิชาเฉพาะ 91 1. กลุ่มวิชาเฉพาะ ปรับจาก 90 หน่วกิต เป็น 84 หน่วย
กิต โดยปรับลดกลุ่มวิชาพ้ืนฐานอาชีพให้สอดคล้อง
หลักสูตรบริหารธุรกิจ 
2. กลุ่มวิชาเอกเฉพาะ 
    2.1 กลุ่มวิชาเฉพาะเอกบังคับให้เพิ่มรายวิชา ดังนี้   
การตลาดดิจิตัล (Digital Marketing) 
สื่อสารการตลาดดิจิตัล (Digital Marketing 
Communication) 
การจัดการเทคโนโลยีและการตลาดดิจิทัล (Technology 
and Digital Marketing Management) 
หัวข้อพิเศษทางการตลาด (Special Topics in 
Marketing) 
การวางแผนการตลาดเชิงกลยุทธ์ (Strategic Marketing 
Planning) 
     2.2 กลุ่มวิชาเฉพาะเอกเลือก แบ่งออกป็น 2 กลุ่ม 
รายวิชา คือ 

  2.1) กลุ่มวิชาพื้นฐานอาชีพ 
  2.2) กลุ่มวิชาเฉพาะเอก ไม่น้อยกว่า 

 2.2.1) กลุ่มวิชาเฉพาะเอกบังคับ 
 2.2.2) กลุ่มวิชาเฉพาะเอกเลือก  

     แขนงวิชาการตลาด                     
     แขนงวิชาการจัดการธุรกิจค้าปลีก   

30 
60 
36 
24 
24 
24 

   2.1) กลุ่มวิชาพ้ืนฐานอาชีพ 
   2.2) กลุ่มวิชาเฉพาะเอก ไม่น้อยกว่า 

 2.2.1) กลุ่มวิชาเฉพาะเอกบังคับ 
 2.2.2) กลุ่มวิชาเฉพาะเอกเลือก  

 

24 
60 
36 
24 
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หลักสูตรฯ ปรับปรุง พ.ศ. 2559 
(133 หน่วยกิต) 

หน่วยวิชา 
หลักสูตรบริหารธุรกิจ 

สาขาวิชาการตลาดดิจิทัล 2564 
หน่วยกิต สิ่งที่ปรับเปลี่ยน 

         กลุ่มวิชากาiตลาดและการสื่อสารทางการตลาด 
         กลุ่มวิชาทางด้านเทคโนโลยีและการวิเคราะห์
ข้อมูล 
2. จำนวนหน่วยกิตที่เรียนตลอดหลักสูตร 
ตลอดหลักสูตรไม่น้อยกว่า 127 หน่วยกิต 
3. จำนวนรายวิชา และเนื้อหารายวิชา 
มีการปรับเนื้อหาให้มีความทันสมัยมากขึ้น โดยมีการปรับ
และออกแบบรายวิชาท่ีส่งเสริมการเรียนรู้ของนักศึกษาให้
มีทักษะชีวิต ทักษะวิชาชีพ และทักษะวิชาการ พัฒนา
ระดับความสามารถด้านการตลาดดิจิทัล เพื่อรองรับการ
ปฏิบัติงานในศตวรรษท่ี 21   

3) กลุ่มวิชาปฏิบัติการและฝึกประสบการณ์วิชาชีพ  
สหกิจศึกษา 

7 3) กลุ่มวิชาปฏิบัติการและฝึกประสบการณ์วิชาชีพ  
สหกิจศึกษา 

7 คงเดิม 

4. หมวดวิชาเลือกเสรี   6 4. หมวดวิชาเลือกเสรี   6 คงเดิม 
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3. เปรียบเทียบรายวิชาในหลักสูตร  

หลักสูตรบริหารธุรกิจ สาขาวิชาการตลาด 2559 หน่วยกิต 
หลักสูตรบริหารธุรกิจ 

 สาขาวิชาการตลาดดิจิทัล 2564 
หน่วยกิต สิ่งที่ปรับเปลี่ยน 

ก. หมวดวิชาศึกษาทั่วไป 30 ก. หมวดวิชาศึกษาทั่วไป 30  
1. กลุ่มวิชาภาษาและการสื่อสาร 12 1. กลุ่มวิชาภาษาและการสื่อสาร 9 1. ลดจำนวนหน่วยกิต 

2. ปรับรายวิชาให้ทันสมยั 
3. เพิ่มกลุ่มวิชาภาษาต่างประเทศเพื่อ
งานอาชีพ 

GEN1101 ภาษาไทยเพื่อการสื่อสาร 
GEN1102 ภาษาอังกฤษพ้ืนฐาน   
GEN1103 ภาษาอังกฤษเพื่อการสือ่สารนานาชาต ิ 
GEN1104 ภาษาญี่ปุ่นพ้ืนฐาน    
GEN1105 ภาษาจีนพื้นฐาน    
GEN1106 ภาษาเวียดนามพื้นฐาน  
GEN1107 ภาษาลาวพ้ืนฐาน   

3(3-0-6) 
3(2-2-5) 
3(2-2-5) 
3(2-2-5) 
3(2-2-5) 
3(2-2-5) 
3(2-2-5) 

GEN1102 ภาษาอังกฤษพ้ืนฐาน   
GEN1103 ภาษาอังกฤษเพื่อการสือ่สารนานาชาต ิ 
GEN1104 ภาษาญี่ปุ่นพ้ืนฐาน    
GEN1105 ภาษาจีนพื้นฐาน    
GEN1106 ภาษาเวียดนามพื้นฐาน  
GEN1107 ภาษาลาวพ้ืนฐาน   

3(2-2-5) 
3(2-2-5) 
3(2-2-5) 
3(2-2-5) 
3(2-2-5) 
3(2-2-5) 

2. กลุ่มวิชามนุษย์ศาสตร์ 6 2. กลุ่มวิชามนุษย์ศาสตร์ 6 1. เพิ่มจำนวนหน่วยกิต 
2. เพิ่มรายวิชาให้หลากหลาย 
3. รายวิชาที่ท่ีมีความทันสมยักับ
สถานการณ์จริงที่สอดคล้องกับชีวติจริง 
4. เน้นการเห็นคณุค่าผู้อื่น การยอมรับ
ความแตกต่าง และมีจติสาธารณะ 
5. เน้นการตระหนักในคุณค่าและความ
งามในสังคม 

GEN2101 สุนทรียภาพของชีวิต  
GEN2102 จริยธรรมกับชีวิต   
GEN2103 ทักษะชีวิต   

3(3-0-6) 
3(3-0-6) 
3(3-0-6) 

GEN2101 สุนทรียภาพของชีวิต  
GEN2102 จริยธรรมกับชีวิต   
GEN2103 ทักษะชีวิต   
GEN2107 ทักษะการรู้สารสนเทศสำหรับการเรียนรู ้   
ในศตวรรษที่ 21 
GEN2108 ทักษะในศตวรรษที่ 21 เพื่อชีวิตและอาชีพ 
GEN2109 การพัฒนาบุคลิกภาพและศลิปะการสื่อสาร  
              ในที่สาธารณะ 
GEN2110 การเตรียมเข้าสู่วิชาชีพ  
GEN2111 สมาธิเพื่อพัฒนาชีวิต 

3(3-0-6) 
3(3-0-6) 
3(3-0-6) 
3(2-2-5) 

 
3(2-2-5) 
3(2-2-5) 

 
1(0-2-2) 
3(2-2-5) 
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หลักสูตรบริหารธุรกิจ สาขาวิชาการตลาด 2559 หน่วยกิต 
หลักสูตรบริหารธุรกิจ 

 สาขาวิชาการตลาดดิจิทัล 2564 
หน่วยกิต สิ่งที่ปรับเปลี่ยน 

3. กลุ่มวิชาสังคมศาสตร์ 6 3. กลุ่มวิชาสังคมศาสตร์ 6 1. เพิ่มจำนวนหน่วยกิต 
2. เพิ่มรายวิชาที่หลากหลาย 
3. เพิ่มรายวิชาที่หลากหลสายและมีการ
ปรับรายวิชาที่มีความทันสมยักับ
สถานการณ์จริงที่สอดคล้องกับชีวติจริง 
4. เน้นการเห็นคณุค่าผู้อื่น การยอมรับ
ความแตกต่าง และมีจติสาธารณะ 
5. เน้นกระบวนการทรัพยากรณ์มนุษย์
และการนำไปประยุกต์ใช้จริง 

GEN3101 สังคมและวิถโีลก   
GEN3102 กฎหมายสำหรับการดำเนินชีวิต  
GEN3103 การเมืองการปกครองไทย   
GEN3104 พลเมืองกับความรบผดิชอบต่อสังคม  
GEN3105 ร้อยเอ็ดศึกษา  

3(3-0-6) 
3(3-0-6) 
3(3-0-6) 
3(3-0-6) 
3(3-0-6) 

GEN3101 สังคมและวิถีโลก   
GEN3102 กฎหมายสำหรับการดำเนินชีวิต  
GEN3103 การเมืองการปกครองไทย   
GEN3104 พลเมืองกับความรับผดิชอบต่อสังคม  
GEN3105 ร้อยเอ็ดศึกษา   
GEN3106 ศาสตร์พระราชาเพื่อการพัฒนาท้องถิ่น  
GEN3107 สภาพแวดล้อมในพลวตัรของชีวิต  
GEN3108  การจัดการสำนักงานสมัยใหม ่
GEN3109 ผู้ประกอบการสมัยใหม่   
GEN3110 ทักษะชีวิตการเป็นนักศึกษามหาวิทยาลยั  
GEN3111 การรู้เท่าทันสื่อ     
GEN3112 การพยากรณ์ทางสังคม  
GEN3113 ภูมิปัญญาไทยและการบำบัดเสริม  
GEN3114 กฎหมายและจรรยาบรรณวิชาชีพ 
 
 

3(3-0-6) 
3(3-0-6) 
3(3-0-6) 
3(3-0-6) 
3(3-0-6) 
3(2-2-5) 
3(2-2-5) 
3(2-2-5) 
3(2-2-5) 
3(2-2-5) 
3(3-0-6) 
3(2-2-5) 
2(1-2-3) 
3(3-0-6) 

4. กลุ่มวิชาคณิตศาสตร์ วิทยาศาสตร์ และ
เทคโนโลย ี

6 4. กลุ่มวิชาคณิตศาสตร์ วิทยาศาสตร์ และเทคโนโลยี 6  

GEN4101 การออกกำลังกายและนันทนาการเพื่อ
สุขภาพGEN4102 วิทยาศาสตร์และสิ่งแวดล้อมเพื่อ

3(2-2-5) 
3(3-0-6) 

GEN4101 การออกกำลังกายและนนัทนาการ 3(2-2-5) 
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หลักสูตรบริหารธุรกิจ สาขาวิชาการตลาด 2559 หน่วยกิต 
หลักสูตรบริหารธุรกิจ 

 สาขาวิชาการตลาดดิจิทัล 2564 
หน่วยกิต สิ่งที่ปรับเปลี่ยน 

คุณภาพชีวิตGEN4103 การศึกษาค้นคว้าและ
เทคโนโลยีสารสนเทศ 
              เพื่อการปฏิบัติงาน   
GEN4104 การคิดและการตัดสินใจ  
GEN4105 คณิตศาสตร์เพื่อชีวิต  

3(2-2-5) 
 

3(3-0-6) 
3(3-0-6) 

              เพื่อสุขภาพ      
GEN4106 วิทยาศาสตร์และสิง่แวดล้อมเพื่อคุณภาพ 
              ชีวิต     
GEN4107 ชีวิตและเทคโนโลยีสารสนเทศสมัยใหม่ 
GEN4108 การคิดและการตัดสินใจ     
GEN4109 การคิดเชิงเหตุผล    
GEN4110 การเกษตรกับคุณภาพชีวิต   
GEN4111 การจัดการทรัพยากรทางการเกษตรและ 
             สิ่งแวดล้อมอย่างยัง่ยนื  
GEN4112 เกษตรวิถีไทย         

 
3(2-2-5) 

 
3(2-2-5) 
3(2-2-5) 
3(2-2-5) 
3(2-2-5) 
3(2-2-5) 

 
3(2-2-5) 

ข.หมวดวิชาเฉพาะ     90 ข.หมวดวิชาเฉพาะ     90 1. ปรับลดหน่วยกติจากเดิม 30 หน่วย
กิจเป็น 24 หน่วยกิต โดยยกเลิกรายวิชา
การภาษีอากรธรุกิจ กฎหมายธุรกจิ 
เนื่องจากมีเนื้อหาแทรกอยู่ในรายวิชา
การเงินธุรกิจและจริยธรรมทางธุรกิจ 
2. ปรับเนื้อหาในคำอธิบายวิชาในบาง
รายวิชาที่เน้นความสำคัญของการเป็น
ผู้ประกอบการและกระบวนการทาง
บริหารธรุกิจ ท่ีสอดคล้องกับธรรมชาติ
ผู้เรยีนแต่ละสาขา ดังนี้ 

1. กลุ่มวิชาเฉพาะบริหารธุรกิจ 30 1. กลุ่มวิชาเฉพาะบริหารธุรกิจ 24 
ACC1101 หลักการบัญชีข้ันต้น   
ACC3102 การภาษีอากรธุรกิจ  
BLW0102 กฎหมายธุรกิจ    
BBA2102 สถิติธุรกิจ    
BBA2103 จริยธรรมทางธุรกิจ  
ECO1101 เศรษฐศาสตร์ทั่วไป   
FIN2101 การเงินธุรกิจ    
MGT1103 การจัดการองค์กรและการบริหาร 

3(2-2-5) 
3(3-0-6) 
3(3-0-6) 
3(3-0-6) 
3(3-0-6) 
3(3-0-6) 
3(3-0-6) 
3(2-2-5) 

BAC1102 หลักการบัญชี    
BBA1101 เศรษฐศาสตร์ทั่วไป 
BBA2102 สถิติธุรกิจ  
BBA2103 จริยธรรมทางธุรกิจ 
FIN2101  การเงินธุรกิจ  
BMK1101 หลักการตลาด   
BMG1101 องค์การและการจัดการ 

3(2-2-5) 
3(3-0-6) 
3(3-0-6) 
3(3-0-6) 
3(3-0-6) 
3(3-0-6) 
3(3-0-6) 
3(3-0-6) 
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              การปฏิบัติการ    
MGT3101 การจัดการเชิงกลยุทธ์ 
MKT1101 หลักการตลาด    

 
3(3-0-6) 
3(3-0-6) 

BMG3301 การจัดการเชิงกลยุทธ์   
      

 
 
 

    2.1 หลักการบัญชีข้ันต้น ปรับเปน็
หลักการบญัช ี
    2.2 การจัดองค์การและการบรหิาร
การปฏิบัติการณ์ปรับเป็น องค์การและ
การจัดการ 

2. กลุ่มวิชาเฉพาะเอก 36 2. กลุ่มวชิาเฉพาะเอก 36 1. เน้นการบูรณาการรายวิชาที่เช่ือมโยง
การตลาดดจิิทัล โดยผนวกเดิมและสร้าง
รายวิชาใหม่ เน้นบูรณาการความรูด้้าน
การตลาดดจิิทัล 
2. เพิ่มทักษะความรู้เบื้องต้นเกี่ยวกับ
การตลาดดจิิทัล  การจดัการเทคโนโลยี
สารสนเทศเพื่อการตลาดดิจิทลั 
3. เพิ่มทักษะการจัดการช่องทางการจัด
จำหน่ายและโซ่อุปทาน 
4. เพิ่มรายวิชาหัวข้อพิเศษทางการตลาด
เพื่อบูรณาการกับการวิจยั 
5. ปรับการเรยีการสอนรายวิชาเฉพาะ
เอกเน้นการฝึกปฏิบัตมิากขึ้น 

MKT1102 ความรู้เบื้องต้นเกี่ยวกับธุรกิจค้าปลีก 
MKT2201 พฤติกรรมผู้บรโิภค 
MKT2301 นโยบายผลิตภัณฑ์และราคา 
MKT2304 การตลาดอุตสาหกรรม 
MKT2306 การบริหารการขาย 
MKT2308 การจัดการการค้าส่ง 
MKT3201 การบริหารการตลาด 
MKT3202 การตลาดระหว่างประเทศ 
MKT3304 การสื่อสารทางการตลาดแบบบูรณาการ 
MKT4201 กลยุทธ์การตลาด 
MKT4202 สัมมนาทางการตลาด 
MKT4203 การวิจัยการตลาด 
 

3 (3-0-6) 
3 (3-0-6) 
3 (3-0-6) 
3 (3-0-6) 
3 (3-0-6) 
3 (3-0-6) 
3 (3-0-6) 
3 (3-0-6) 
3 (3-0-6) 
3 (3-0-6) 
3(2-2-5) 

3(2-2-5) 

DMK1101 พฤติกรรมผู้บริโภคสมยัใหม ่ 
DMK1102 ความรู้เบื้องต้นเกี่ยวกับการตลาดดจิิทัล 
DMK2101 การจัดการการตลาด  
DMK2102 การจัดการผลติภณัฑแ์ละตราสินค้า 
DMK2103 การจัดการช่องทางการจัดจำหนา่ยและ 
              โซ่อุปทาน   
DMK2201 เทคโนโลยีสารสนเทศ 
              เพื่อการตลาดดิจิทัล   
DMK3101 กลยุทธ์การตลาด 
DMK3102 กลยุทธ์การกำหนดราคา 
DMK3103 การสื่อสารการตลาดดจิิทัล 
DMK3104 การตลาดระหว่างประเทศ 
DMK3105 การวิจัยการตลาด 
DMK4101 หัวข้อพิเศษทางการตลาดดจิิทัล  

3(3-0-6) 
3(3-0-6) 
3(3-0-6) 
3(3-0-6) 
3(3-0-6) 

 
3(2-2-5) 

 
3(3-0-6) 
3(3-0-6) 
3(2-2-5) 
3(3-0-6) 
3(2-2-5) 
3(2-2-5) 
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3. กลุ่มวิชาเลือก 24 3. กลุ่มวิชาเลือก 24 1. เน้นการบูรณาการรายวิชาที่เช่ือมโยง
การตลาดดจิิทัล โดยผนวกเดิมและสร้าง
รายวิชาใหม่ เน้นบูรณาการความรูด้้าน
การตลาดดจิิทัล 
2. เพิ่มทักษะการพัฒนาบุคลิกภาพและ
ศิลปะการสื่อสาร เทคนิคการนำเสนอ
ย่างมีประสิทธิภาพเพื่องานการตลาด 
3. เพิ่มทักษะการบริหารจดัการชุมชน
ออนไลน์ การวางแผนการตลาดเชิงกล
ยุทธ์ และการตลาดเชิงพหุวัฒนธรรม 
และการตลาดสำหรับธรุกิจการบรกิาร 
4. ปรับการเรยีการสอนที่เน้นการฝึก
ปฏิบัติมากขึ้น 
 

   3.1 แขงวิชาการตลาด     3.1 กลุ่มวิชาการตลาดและการสื่อสารทางการตลาด  
MKT2302 การตลาดพาณิชย์อิเลก็ทรอนิกส ์
MKT2303 การตลาดเกษตรตามแนวพระราชดำร ิ
MKT2305 การตลาดธุรกิจชุมชน 
MKT2307 การตลาดทางตรง 
MKT3203 การตลาดเพื่อสังคมและสิ่งแวดล้อม 
MKT3303 การโฆษณาและการส่งเสรมิการขาย 
MKT3305 การตลาดบริการ 
MKT3306 มาตรฐานผลติภณัฑ ์
MKT3307 การพยากรณ์ยอดขาย 
MKT3308 การจัดซื้อ 
MKT3309 การจัดการลูกค้าสัมพนัธ์ 
MKT3310 การจัดแสดงสินค้า 
MKT3311 การสร้างแนวคิดและการออกแบบ
ผลิตภณัฑ ์
MKT3312 การตลาดสำหรับธรุกิจกีฬา 
MKT3313 การตลาดสำหรับภาครัฐ 
MKT3314 การบริหารโลจิสติคส์และโซ่อุปทาน 
MKT4301 เทคโนโลยีสารสนเทศทางการตลาด 
MKT4302 หัวข้อพิเศษทางการตลาด 

3(3-0-6) 
3(3-0-6) 
3(3-0-6) 
3(3-0-6) 
3(3-0-6) 
3(3-0-6) 
3(3-0-6) 
3(3-0-6) 
3(3-0-6) 
3(3-0-6) 
3(3-0-6)  
3(2-2-5) 
3(2-2-5) 
3(3-0-6) 
3(3-0-6) 
3(3-0-6) 
3(3-0-6) 
3(2-2-5) 
3(3-0-6) 

DMK1103 การพัฒนาบุคลิกภาพและศลิปะการสื่อสาร 
              เพื่องานธุรกิจ 
DMK2104 การสร้างแนวคิดและการออกแบบผลติภณัฑ์ 
DMK2105 เทคนิคการนำเสนออยา่งมีประสิทธิภาพ 
              เพื่องานการตลาด 
DMK3106 การจัดการประสบการณ์และความสัมพันธ์กับ
ลูกค้า 
DMK3107 การตลาดเชิงเนื้อหาและการสื่อสารดิจิทลั 
DMK3108 การตลาดสำหรับธุรกจิบริการ 
DMK3109 การตลาดเพื่อสังคมและสิ่งแวดล้อม 
DMK3110 การตลาดเหตุการณ์พิเศษ 
DMK3111 การตลาดสำหรับธุรกจิการเกษตร 
DMK3112 การตลาดสำหรับธุรกจิกีฬาและความบันเทิง 
DMK3113 การบริหารจัดการชุมชนออนไลน์ 
DMK4102 การวางแผนการตลาดเชิงกลยุทธ์ 
DMK4103 การตลาดสำหรับภาครัฐ 
DMK4104 สัมมนาทางการตลาดดิจิทัล 
DMK4105 การตลาดพหุวัฒนธรรม 

3(2-2-5) 
 
3(3-0-6) 
3(2-2-5) 
 
3(3-0-6) 
 
3(2-2-5) 
3(3-0-6) 
3(3-0-6) 
3(2-2-5) 
3(3-0-6) 
3(3-0-6) 
3(3-0-6) 
3(2-2-5) 
3(3-0-6) 
3(2-2-5) 
3(3-0-6) 
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MKT4303 การตลาดเชิงกิจกรรม 
MKT4306 การเขียนแผนการตลาด 
ENG4311 ภาษาอังกฤษสำหรับการโฆษณาและ 
             ประชาสัมพันธ์ 
BBA2304 ธุรกิจระหว่างประเทศ 
BBA3301 ธุรกิจทางการกีฬา 
BBA3303 วิจัยธุรกิจ 
 

3(2-2-5) 
3(3-0-6) 
 
3(3-0-6) 
3(3-0-6) 

3(2-2-5) 
 

DMK4106 การคิดเชิงออกแบบและการออกแบบบริการ
สำหรับงานการตลาด  
 

 
3(2-2-5) 

   3.2 แขนงวิชาการจัดการธุรกิจค้าปลีก      3.2 กลุ่มวิชาเทคโนโลยีสารสนเทศและวิเคราะห์ข้อมูล  1. เน้นการบูรณาการรายวิชาที่เช่ือมโยง
การตลาดดจิิทัล โดยผนวกเดิมและสร้าง
รายวิชาใหม่ เน้นบูรณาการความรูด้้าน
การตลาดดจิิทัล 
2. เพิ่มทักษะการประยุกต์ใช้เทคโนโลยี
สารสนเทศสำเรจ็รูปสำหรับงานดา้น
การตลาด การตลาดด้วยเครื่องมือค้นหา 
 
3. เพิ่มทักษะด้านการวิเคราะห์สนเทศ
ศาสตร์ทางการตลาดและระบบธุรกิจ
อัจฉริยะ การตลาดอัจฉรยิะ การวดัและ
ประเมินผลการตลาดดิจิทัล เทคโนโลยี
เสมือนสำหรับการตลาด 

MKT1401 การเรียนรู้ภาคปฏิบัตกิารจัดการธุรกิจค้า
ปลีก 1  
MKT1402 การเรียนรู้ภาคปฏิบัตกิารจัดการธุรกิจค้า
ปลีก 2 
MKT2401 การเรียนรู้ภาคปฏิบัตกิารจัดการธุรกิจค้า
ปลีก 3 
MKT2402 การเรียนรู้ภาคปฏิบัตกิารจัดการธุรกิจค้า
ปลีก 4 
MKT3401 การเรียนรู้ภาคปฏิบัตกิารจัดการธุรกิจค้า
ปลีก 5 

3(0-9-0) 
3(0-9-0) 
3(0-9-0) 
3(0-9-0) 
3(0-9-0)  
3(0-9-0) 
3(0-9-0) 
3(3-0-6) 
3(3-0-6) 
3(3-0-6) 
3(3-0-6) 

DMK2202 การประยุกต์ใช้เทคโนโลยสีารสนเทศสำเร็จรูป 
              สำหรับงานด้านการตลาด 
DMK2203 การตลาดด้วยเครื่องมอืค้นหา 
DMK3201 การวิเคราะห์สนเทศศาสตร์ทางการตลาดและ 
              ระบบธุรกิจอัจฉริยะ  
DMK3202 ระบบการตลาดอัจฉรยิะ 
DMK3203 การวัดและประเมินผลการตลาดดิจิทัล 
DMK3204 การตลาดสื่อสังคม 
DMK4201 เทคโนโลยีเสมือนสำหรับการตลาด 

3(2-2-5) 
 

3(2-2-5) 
3(2-2-5) 

 
3(2-2-5) 
3(2-2-5) 
3(2-2-5) 
3(2-2-5) 
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MKT3402 การเรียนรู้ภาคปฏิบัตกิารจัดการธุรกิจค้า
ปลีก 6 
MKT4401 การเรียนรู้ภาคปฏิบัตกิารจัดการธุรกิจค้า
ปลีก 7 
MKT2403 การจัดการการค้าปลีกสมัยใหม ่
MKT3404 การจัดการการขายในธุรกิจค้าปลีก 
MKT3403 การตลาดประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน 
MKT3406 ธุรกิจค้าปลีกแบบไมม่รี้าน 
MKT4206 สัมมนาธุรกิจค้าปลีก 

3(2-2-5) 4. ปรับการเรยีการสอนทีเ่น้นการฝึก
ปฏิบัติมากขึ้น 

4. กลุ่มวิชาปฏิบัติการและฝึกประสบการณ์วิชาชีพ 7 4. กลุ่มวิชาปฏิบัติการและฝึกประสบการณ์วิชาชีพ 7 คงเดิม 

   4.1 กลุ่มวิชาฝึกประสบการณ์วิชาชีพ     4.1 กลุ่มวิชาฝึกประสบการณ์วิชาชีพ  

MKT4404 การเตรียมฝึกประสบการณ์วิชาชีพ
การตลาด 
MKT4405 การฝึกประสบการณ์วชิาชีพการตลาด 

2(90) 
5(450) 

DMK4401 การเตรียมฝึกประสบการณ์วิชาชีพทางการตลาด 
DMK4402 การฝึกประสบการณ์วชิาชีพทางการตลาด  

2(90) 
5(450) 

   4.2 กลุ่มวิชาสหกจิศึกษา  4.2 กลุ่มวิชาสหกจิศึกษา  ปรับการเป็นรายวิชาเตรียมสหกจิศึกษา 
และสหกิจศึกษาทางการตลาด MKT4406 การเตรียมสหกิจศึกษาทางการจัดการ

ธุรกิจค้าปลีก 
MKT4407 สหกิจศึกษาทางการจัดการธุรกิจค้าปลีก 
 

1(45) 
 

6(560) 

DMK4403 เตรียมสหกิจศึกษทางการตลาด 
DMK4404 สหกิจศึกษาทางการตลาด 

1(45) 
6(560) 

ค. หมวดวิชาเลือกเสรี 6 ค. หมวดวิชาเลือกเสรี 6 คงเดิม 
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หลักสูตรบริหารธุรกิจ สาขาวิชาการตลาด 2559 หน่วยกิต 
หลักสูตรบริหารธุรกิจ 

 สาขาวิชาการตลาดดิจิทัล 2564 
หน่วยกิต สิ่งที่ปรับเปลี่ยน 

ให้เลือกเรยีนรายวิชาใด ๆ ในหลักสูตรมหาวิทยาลัย
ราชภัฏร้อยเอ็ด โดยไม่ซ้ำกับรายวชิาที่เคยเรียน
มาแล้ว และต้องไมเ่ป็นรายวิชาที่กำหนดให้เรยีนโดย
ไม่นับหน่วยกติ รวมในเกณฑ์การสำเร็จหลักสตูรของ
สาขาวิชานี ้

 ให้เลือกเรียนรายวิชาใดๆ ในหลักสูตรมหาวิทยาลัยราชภัฏ
ร้อยเอ็ด โดยไม่ซ้ำกับรายวิชาที่เคยเรียนมาแล้วและต้องไม่
เป็นรายวิชาที่กำหนดให้เรียนโดยไม่นับหน่วยกิต รวมใน
เกณฑ์การสำเร็จหลักสูตรของสาขาวิชานี้ 
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ตารางแสดงรายวิชาเรียนที่สอดคล้องกับคุณลักษณะและตำแหน่งงาน 
 

คุณลักษณะ/ตำแหน่งงาน รายวิชาที่เรียน หมายเหตุ 
เจ้าหน้าที่ฝ่ายการตลาด/ฝ่ายขาย 
(Marketing or Sale Officer) 

-พฤติกรรมผู้บริโภค 
-หลักการตลาด 
-การจัดการการตลาด 
-กลยุทธ์การตลาด 
-กลยุทธ์การกำหนดราคา 
-การสื่อสารการตลาดดิจิทลั 
-การจัดการช่องทางการจัดจำหน่าย
และโซ่อุปทาน 
-การจัดการผลิตภัณฑ์และตราสนิค้า 
-การวิจัยการตลาด 
-การตลาดสำหรับธุรกิจบริการ 
-การตลาดสำหรับธุรกิจกีฬาและความ
บันเทิง 
-การตลาดเพื่อสังคมและสิ่งแวดล้อม 
-การตลาดเหตุการณ์พิเศษ 
-การตลาดสำหรับธุรกิจการเกษตร 

 

เจ้าหน้าที่การตลาดดิจิทัล  
(Digital Marketing Officer) 

-การสื่อสารการตลาดดิจิทลั 
-ความรู้เบื้องต้นเก่ียวกับการตลาด
ดิจิทัล 
-การจัดการเทคโนโลยีสารสนเทศเพื่อ
การตลาดดิจทิัล 
-การตลาดดว้ยเคร่ืองมือค้นหา 
-เทคโนโลยีเสมือนสำหรับการตลาด 

 

เจ้าหน้าที่การตลาดออนไลน์  
(Online Marketing Officer) 

-การตลาดเชงิเนื้อหาและการสือ่สาร
ดิจิทัล 
-การบริหารจัดการชุมชนออนไลน์ 
-การประยุกต์ใช้เทคโนโลยสีารสนเทศ
สำเร็จรูปสำหรับงานด้านการตลาด 
-การตลาดสื่อสงัคม 
-การตลาดพหุวฒันธรรม 

 

เจ้าหน้าที่ฝ่ายเนื้อหาดิจิทัล  
(Digital Content Officer) 

-การตลาดเชงิเนื้อหาและการสือ่สาร
ดิจิทัล 
-การบริหารจัดการชุมชนออนไลน ์
-การตลาดพหุวฒันธรรม 

 

นักวิเคราะห์ข้อมูลและวางแผนการตลาด 
(Analysts and Marketing Planners) 

-การจัดการการตลาด 
-กลยุทธ์การตลาด 
-การวัดและประเมนิผลการตลาด
ดิจิทัล 
-การวิเคราะห์สนเทศศาสตร์ทาง
การตลาดและระบบธุรกิจอัจฉริยะ 
-การวิจัยการตลาด 
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คุณลักษณะ/ตำแหน่งงาน รายวิชาที่เรียน หมายเหตุ 
เจ้าหน้าที่พัฒนาผลิตภัณฑ์และวางแผน
การตลาด (Product Development and 
Marketing Planning Officer) 

-การวางแผนการตลาดเชิงกลยทุธ์ 
-การวิเคราะห์สนเทศศาสตร์ทาง
การตลาดและระบบธุรกิจอัจฉริยะ 
-การวิจัยการตลาด 
-การสร้างแนวคิดและการออกแบบ
ผลิตภัณฑ ์

 

เจ้าหน้าที่แผนกตราสินค้า  
(Brand Officer) 

-พฤติกรรมผู้บริโภค 
-หลักการตลาด 
-การจัดการการตลาด 
-กลยุทธ์การตลาด 
-กลยุทธ์การกำหนดราคา 
-การสื่อสารการตลาดดิจิทลั 
-การจัดการช่องทางการจัดจำหน่าย
และโซ่อุปทาน 
-การจัดการผลิตภัณฑ์และตราสนิค้า 

 

เจ้าหน้าที่แผนกนำเข้า/ส่งออก 
(Import/Export Officer) 

-การตลาดพหุวฒันธรรม 
-การตลาดระหว่างประเทศ 

 

เจ้าหน้าที่ฝ่ายลูกค้าสัมพันธ์  
(Customer Relationship Officer) 

-การจัดการลูกค้าสัมพนัธ์ดิจทิัล 
-การสื่อสารการตลาดดิจิทลั 
-การตลาดพหุวฒันธรรม 

 

เจ้าหน้าที่ฝ่ายโฆษณา  
(Advertising Officer) 

-การสื่อสารการตลาดดิจิทลั 
-การตลาดพหุวฒันธรรม 
-เทคนิคการนำเสนออย่างมี
ประสิทธิภาพเพื่องานการตลาด 

 

เจ้าหน้าที่ฝ่ายประชาสัมพันธ์  
(Public Relation Officer) 

-การสื่อสารการตลาดดิจิทลั 
-การพัฒนาบุคลิกภาพและศลิปะการ
สื่อสารเพื่องานธุรกิจ 
-เทคนิคการนำเสนออย่างมี
ประสิทธิภาพเพื่องานการตลาด 

 

ผู้บริหารระดับต้นแผนกการตลาดและตรา
สินค้า (Marketing and Brand 
Supervisor) 

-สัมมนาทางการตลาดดิจิทลั 
-การวิจัยการตลาด 
-การสร้างแนวคิดและการออกแบบ
ผลิตภัณฑ ์

 

นักวางแผนกลยุทธ์การตลาด  
(Marketing Strategy Planner) 

-พฤติกรรมผู้บริโภค 
-หลักการตลาด 
-การจัดการการตลาด 
-กลยุทธ์การตลาด 
-กลยุทธ์การกำหนดราคา 
-การสื่อสารการตลาดดิจิทลั 
-การจัดการช่องทางการจัดจำหน่าย
และโซ่อุปทาน 
-การจัดการผลิตภัณฑ์และตราสนิค้า 
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คุณลักษณะ/ตำแหน่งงาน รายวิชาที่เรียน หมายเหตุ 
-การตลาดสำหรับธุรกิจบริการ 
-การตลาดสำหรับธุรกิจกีฬาและความ
บันเทิง 
-การตลาดเพื่อสังคมและสิ่งแวดล้อม 
-การตลาดเหตุการณ์พิเศษ 
-การตลาดสำหรับธุรกิจการเกษตร 

นักวิจัยการตลาดและพฤติกรรมผู้บริโภค 
(Marketing and Consumer Behavior 
Researcher) 

-การวิจัยการตลาด 
-พฤติกรรมผู้บริโภค 
-หัวข้อพิเศษทางการตลาด 

 

เจ้าหน้าที่/ข้าราชการหน่วยงานภาครัฐ 
(Goverment Officials) 

-การตลาดสำหรับภาครัฐ 
-องค์การและการจัดการ 
-การตลาดสำหรับธุรกิจบริการ 

 

ประกอบอาชีพทำธุรกิจส่วนตัว  -หัวข้อพิเศษทางการตลาด 
-กลยุทธ์การตลาด 
-หลักการตลาด 
-การจัดการการตลาด 
-การตลาดสำหรับธุรกิจบริการ 
-การตลาดสำหรับธุรกิจกีฬาและความ
บันเทิง 
-การตลาดเพื่อสังคมและสิ่งแวดล้อม 
-การตลาดเหตุการณ์พิเศษ 
-การตลาดสำหรับธุรกิจการเกษตร 
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ภาคผนวก ช 

 
ประกาศมหาวิทยาลัยราชภัฏร้อยเอ็ด 

เรื่อง  การกำหนดรหัสวิชาหลักสูตรมหาวิทยาลัยราชภัฏร้อยเอ็ด พ.ศ. 2558 
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